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Modern Atonal Batt Miizigini Orkestrasyondaki Yenilikgi Yaklagimlari, Bloodborne’un
Hikayesi ile Nasil Iliskilendirilebilir?
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Parcada kullanilan uyumsuz ve uyumlu araliklarin iligkisini miizik teorisini kullanilarak var olan galigmalar
ve nota {izerinden incelenerek hikayesi ile arasindaki iligki ele alinacakur. Bloodborne evreninin anlatilart
ile miiziginin bu anlatilart nasil ele aldig tartisilip cikarimlara varilacaktir.

Bu calismada “Ludwig, the Holy Blade” adli parcanin miizikal yapisinin, Bloodborne evreninin anlausal
yapisiyla olan iligkisi ve bu evrende miizigin sahip oldugu yer incelenmektedir. Parcada kullanilan
uyumsuz (disonant) ve uyumlu (konsonant) seslerin nasil bir yapi olusturdugu, miizik teorisi
gercevesinde ele alinarak nota analizi {izerinden degerlendirilecektir. Elde edilen bulgular, par¢anin
yalnizca miizikal bir anlaum araci olmakla kalmayip, ayni zamanda Bloodborne’un kozmik korku ve

trajedi temalarini nasil yansituini agiklamaya ydneliktir.
Bu baglamda, calismada Bloodborne’un miizikal anlatminda uyumsuzluklarin ve ¢éziilmeyen
gerilimlerin nasil bir anlam tagidigi tartigilacak, Ludwig'in miizi§i ézelinde oyunun anlatisina katkilart

degerlendirilecekir.

Anahtar Kelimeler: Armoni, Bloodborne, oyun miizigi, atonalite, hikiye analizi
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Bloodborne, FromSoftware adli Japonya mengseili bir sirket tarafindan gelistirilen ve 24 Mart 2015te
yayimlanan bir aksiyon rol yapma ve korku video oyunudur. Bloodborne’un gegtigi evren tamamen
kurgu olsa da tema ve estetik olarak Ingiltere’de yasanan Gotik Dénemden esinlenmistir. Bu; dolagtigimiz
sokaklardan, binalardan, sokak lambalarindan ve karakterlerin giyim kusamindan anlagilabilir. Yapim,
atmosfer bakimindan karamsar bir ton igermektedir. Bunu oyuncuya sunabilecegi her sekilde
hissettirmeye caligir. Bu ydntemlerden bazilari mekansal hikdye anlaumi, mimari vb. ydntemler gibi
gorseldir. Bazilart oyuncunun oyunda esyalarin agiklamalart yahut duvara ¢ivili bulunan bir kagitta yazan
seyler gibi yazinsaldir. Geri kalan iletisim araglart ise isitseldir. Oyuncunun karsilagtigr bir diismanin nasil
bir ses ¢ikardigi, onun insan-canavar skalasinda nereye diistiigii hakkinda oyuncuya bilgi verebilir. Fakat
isitsel olanlar ses efektleriyle sinirli degildir.

Bloodborne’un ait oldugu oyun tiiriintin adi, daha sonradan tamamlanacak olan Dark Souls iiclemesi ile
Bloodborne oyununun adi birlestirilerek olusturulan, Soulsborne’dur. Miizik, Soulsborne oyunlarin
vazgecilmez bir unsurudur. Soulsborne miiziginin neden bu kadar &nemli ve &zgiin bir yeri oldugu
oyunun yapildigi déneme gidilerek anlagilabilir. Demon’s Souls oyunu serinin gelistirilen ilk oyunudur.
Yaklagtk olarak tig yillik oldukga sancili ve son anda alinan kararlar dogrultusunda 2009 Subati'nda ¢ikan
yapim, kendini tekrar eden, halihazirda sekidrde bulunan ve farkli baglamlarda kullanilan oyun
mekaniklerini alip, kendince yorumlayip yeni bir oyun tiirii yaratmugtir. Tamamen yeni bir oyun tiirii
yaratan bir yapimin miizi§inin de yeni bir mizik tirii olusturmus olmasi son derece dogaldir. Zira
yapim, getirdigi yenilikleri hem hikdye hem de oynanis agisindan ancak bu &zgiin ve atonal miizik
anlayistyla ifade edebilirdi.

Bu makalede, “Ludwig, the Holy Blade” adli miizik eseri yapisal olarak parcalarina ayrilarak incelenecek
ve nasil hem miizikal hem de anlatsal olarak Ludwig'in hikiyesiyle i¢ ice gectigi ele alinacakur.
Bestedeki armonik tercihler, enstriimantasyon, ritmik yapt ve dinamik degisimler, Ludwig’in karakter
gelisimiyle dogrudan baglanulidir ve savagin iki agsamasina nasil hizmet ettigini anlamak, Bloodborne'un
miizikal anlatim giictiniin daha derinlemesine kavranilmasini saglayacaktir.

Metodolojik Arka Plan

Parcada kullanilan uyumsuz ve uyumlu araliklarin iligkisini miizik teorisini kullanarak hem var olan
caligmalar tizerinden hem de nota tizerinden incelenip hikayesi ile oynanisi arasindaki iliski ele alinacak.
Miizigin, Bloodborne yapimindaki yerinin ne oldugu sonucuna varilacak.
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Ludwig, the Holy Blade

yalnizca bir boss savasina eglik eden bir eser olmanin Stesinde oyunun en derin anlatlarindan birini
miizikal olarak yansitan bir bagyapittir. Ludwig'in trajik déniisiimiinii, kaybettigi insanligint ve tekrar
bulmaya calistigi onurunu her 8lciisiinde isleyen bu beste, dinleyiciye yalnizca korku ve gerilim degil,
ayni zamanda kontrolsiiz bir dfke ve kaybolmusluk duygularini da hissettirir. Ludwig'in arka plantyla
derinden baglantili olan bu anlatilar oyun sirasinda kendini belli edecektir.

Miizigin hikayeyle olan iliskisini gérmek icin hikyenin oyunda nasil aktarildigina deginmekte fayda var.
Bloodborne, diger tiirdesleri gibi hikayesini geleneksel, yani apagik bir sekilde oyuncuya sunmaz.
Oyledir ki oyuncu icerisinde bulundugu evrende ne olup bittigini grenemeden oyunu bitirebilir.
Bloodborne burada oyuncuya bir gérev yiikler. Neden bir aver oldugunu, neden hala avlandigini,
neden “Canavar”’lart avladigini ve Ludwig gibi canavar karakterlerin bir zamanlar avcr olup olmadigini
anlama isini st kapali anlatlarla oyuncuya sunar. Bu sorular énce yakalayip sonra cevabini aramaksa
oyuncunun gérevidir.

“Ludwig, the Holy Blade”i anlamak, savastigimiz bu canavarin icinde bulundugu evreni ve Ludwig'in o
evrenle olan iligkisini genel sekliyle anlamak igin gereklidir.

Bloodborne, Lovercrafivari bir korku evreninde gecen, avcilarin canavarlara kargi savastigi ve onlart
avladigi ciirimis bir dinyanin hikdyesini anlatr. Insanlar, Kozmik Varliklarn (Great Ones) kanini
kullanarak giic kazanmiglardir ancak bu gii¢ onlar yavas yavag insanliktan uzaklagtirmis ve en sonunda
yok olmaya mahk(m etmigtir. Bu diinyada neyin kutsal, neyin lanetli oldugu belirsizdir. Zira Bloodborne
evreninde “Herkes Kan'dan dogar, Kan’la insan olur ve Kan tarafindan yok edilir.” (VWe are born of the
Blood, made men by the Blood, undone by the Blood.)

Ludwig zamaninda avcilar arasinda bir efsaneydi. Kilise Avcilarinin lideri olarak aveiligin onurlu bir
gdrev olduguna inanmaktaydi. Adalet igin savasmaktaydi. Fakat gii¢ arayigindaki Kilise'nin aveilart
tizerinde denedigi Kan'in yozlastirici etkisi, Ludwig'in ideallerini ve bedenini carpitarak onu korkung bir

canavara gevirdi.

¢



Modern Atonal Batt Miizigini Orkestrasyondaki Yenilikgi Yaklagimlari, Bloodborne’un
Hikayesi ile Nasil Iliskilendirilebilir?

o o
) 4 v

Opyuncunun fiziksel olarak kargisina ilk giktigr haliyle énce Lanetli Ludwig (Ludwig the Accursed)
olarak, carpik ve dehset verici bir yaratk halindedir. Fakat savag sirasinda Kutsal Ayigigi Kilici'ni (Holy
Moonlight Sword) hatrlar. O an bir zamanlar tagimig bulundugu asaletin insanst yankilart iginde
yeniden belirir ve Kutsal Kilic Ludwig (Ludwig, the Holy Blade) formuna geger. Bu, onun insan
kimligini kismen geri kazandiginin gdstergesidir. Ancak gecmiginin agirhg ve yozlagmig ruhu onun
kurtulusuna miisaade etmez. Sonunda, avcilar tarafindan Sldiiriilerek trajik hikayesi sona erer- bir
zamanlar ugruna savastdi seyin kurbani olarak. Bu ironi, gii¢ avlayanlarin avlanmasi, Bloodborne'un
genelinde goriilebilen bir temadir.

Sert Agilis

Bestenin 0. ila 18. saniyeleri arasindaki giris bélimii, Ludwig'in déniisiimiinii haber veren, gerginlik ve
beklentiyle dolu bir atmosfer yaratir. Ust seslerde yer alan tremolo yapan soprano kemanlar, saglam ve
derin bir kdk ses izerinde kaotik ve huzursuz edici bir his uyandirir.
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Sekil 1

Boss arenasina girer girmez oyuncuyu karsilayan soprano keman sesleri, stireklilik gésteren, sabit, bas bir
Re kékii iizerine son derece rahatsiz edici bir sekilde yerlestirilmigtir. K&k olan Re’nin tizerine eklenen
b 2 (kiictk ikili) ve b 5l (eksiltilmis besl) araliklar kullanilabilecek en uyumsuz araliklardan ikisidir.
Fakat bu sesler keman iizerinde uzaktan geliyormus gibi calinir ki oyuncuda kulak tirmalayict bir his
yerine daha basit bir rahatsizlik hissi uyandirsin. Zira o sirada Avcr'nin karsisinda savasugi Ludwig
canavarinin ¢igliklart kulak trmalama gérevini yeterince tstlenir.

Diisiik frekansta duyulan pest kontrbas notalart bu gerilimi agir ve karanlik bir temel (izerine inga
edilmesini saglar. K&k notasini vibrato vb. teknikler olmadan, diiz yay kullanarak uzun bir siire boyunca
calmasi, altta yatan ve aslinda degisen seylerin arasinda degismeyen tek bir seyin oldugunu sembolize
eder. Bu kargitlik, Ludwig'in canavar kimligi ile bir zamanlar tasidigi onurlu avar ruhu arasindaki
catigmayt miizikal olarak yansitir. Bu durum, boss savasinin ikinci fazinda oyuncuya ima edilecektir.
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Uyumsuz bu seslerin arasinda bir anda beliren ve ayaklari yere saglam basan, kat bir gello melodisi
duyulur. Cello, kaosun eline diismiis olan bu aciligin icinden gelen ve parcadaki zaman hissini yakalayan
ilk ses olarak aniden yiikselen insani bir bagiristi. Dramatikiir ki b 2 ve b 5l araliklarini calan
kemanlarin tempo hissini ¢ok vermeden diismesi ve yeni kemanlarin, kadin korosunun tamamen
uyumsuz ctkardigs kaotik sesler ile birlikte insanligi temsil eden cello sesi de diger seslerin igerisinde hizla
bogulur. Bu, Ludwig'in insanhigini kaybedigini biitin parca boyunca vurgulayacak olan imgelerden
ilkidir.

Bu ¢ello melodisi ile birlikte ilk laytmotif tanitilir ve parca bir gama sahip olur. Cello, Re armonik minér
dizisinin en karakteristik kismi olan ve Tirk Miiziginde Hicaz makamina yakinsayan 5. derecesinden
baglayip kdk derecesine kadar olan kismint ¢ikict bir dizide ¢alar. Bu, gotik atmosferi derhal ilan eder.
Artirlmig ikili araligindan yararlanan armonik mindr dizisi karakteristik olarak igerisinde hem karanhk
hisler hem de altta yatan gizli bir zariflik barindirir.

Cello melodisi bogulduktan sonra parga, kisa bir siireligine daha geleneksel bir korku miizigi havasina
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Sekil 2

Bas calan yaylilarda yine eksiltilmig 5’li aralik, yani triton gdriilmektedir. Seytani sesleriyle bilinmekte olan
tritonlart bdylesine pest bir araliga yerlestirilmesi onlari daha da seytani yapmaktadir. Tritonlardaki yarim
seslik, yani kromatik bir kayma ile elde edilen ritim devasa bir canavarin dinleyiciye yaklagmakta
oldugunu isaret eden ayak seslerini andirmaktadir. Aynt triton trendi tizden galan yaylilarda da devam
etmektedir. Fakat bu sefer bir tritonun Gzerine, birlestirildiginde daha da uyumsuz gelen kiiciik altlt
aralik eklenmistir. Bu aralik sekil 2’de goriildiigi tizere “G#-C-G#” ile, yani sol diyez notasinin tekrari
ile elde edilmigtir. Yine bu sesler yarim ses asagi ve yukari paralel bir hareket ile oynatilarak canavarin
adim sesleri taklit edilmistir.

¢
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Parcanin giris kisminin Sekil 2°de gdsterilen yerinde bulunan kresendo hem belirsizlik hissi uyandiran
hem de savasin dramatik déniisimiini hazirlayan bir fonksiyon gérevi gdrerek, oyuncuyu bir kader
anina siiriklemektedir.

ik Tema

Parcada sunulan ilk tema olan “A” temasi, Re mindr gaminda olmasina ragmen neredeyse kullanilan
notalarin yarist gamin digindadir. Besteci, melodinin cellonun zengin ve sert sesiyle birlikte keskin bir
bigimde calinmastyla ve gamin disinda bilingli bir sekilde kullanilan notalarin birlesmesiyle, uyumsuz
olmasina ragmen altinda sebep yatan bir ses ve melodi elde etmektedir. Her iki lgiide bir yarim tonluk,
kromatik bir kayma vardir.
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Sekil 3

K&k olan Re minér akorundan i-vii/\ hareketi ile Do diyez mindr/majér 7’li akoruna gegisi cello melodisi
hemen &ncesindeki nota secimleriyle agik bir sekilde belli eder. Cello, Re minérde bulunmayan Sol#,
Do# notalarindan kromatik bir sekilde inerek C#m/\ akorunun majér yedilisi olan Si#’e duser. Sekil
3’teki tiglincii dlgiiye gelindiginde ise bu sefer akorun 5. derecesi olan Sol#, basladigimiz yer olan La’ya
¢ozilir. Bu ilgingtir ¢iinki kullanilan akor Re minér (igliisii olmamasina ragmen La notasi Re mindr
gliisintin 5. derecesi gibi davranarak Re minér digliisiind inici bir bicimde galar. Dérdiincii 8l¢iiniin
basinda ise kdk notast olan Re, yarim ses yukart cikarak gamin b 2’lisi olan Mi b ‘de bir stire asilir ve
gamin bir triton uzaginda bulunan La b notasinda ¢oziiliir.
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Bu melodi miistehzi bir bigimde ¢dziiliir. Ciinkii dinlendiginde gercekten de ¢dziilen fakat bakuginizda
¢dziilmemesi gereken gibi gdriinen bir notada ¢dziilir. Bu durum Ludwig'in basina gelen olaylarin
miizikal bir yansimasidir. Ludwig'in bagina gelen olaylar silsilesi de kagit iizerinde disiiniildiigiinde pek
de mantikli yahut adaletli degildir. Zira Ludwig gercekten de bazi avcilarin aksine avciligi yalnizca
canavar Sldiirmek olarak degil, halkini korumak olarak da gériir. Asil bir gévalye misali davasinda haklidir
aslinda. Fakat yasadigi olaylar sonucunda bir sekilde o da lanetlenir ve tipki gello melodisindeki gibi
‘oldu da bitti 'ye getirilen olaylar sonucunda su anki oldugu duruma hapsolur ve kulaga mantikh
gelmeyen bir durumda kendini bulur fakat nasil olduysa bu durum onun bulunabilecegi tek durumdur.
Bu silsile, melodideki La b notasinin tek ¢éziim olmasina karsilik gelmektedir.
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Sekil 4

Ayni temanin devaminda atonal m{izigin en yaygin kullanilan ydntemlerinden olan kromatik kaydirma
ydntemi bir motif olarak kullanilmaya devam edilmigtir. Motif, E b °7 akoru ile Cm akoru arasinda gegis
yapan Sol ile Sol b arasinda gidip gelir. Buradaki Cm akoru tercihi géze garpmaktadir. Ctinkii Cm
akorunda parganin gami olan Dm gaminin kiigiik ikilisi, yani Mi b notast bulunmaktadir. Daha énceden
de belirtildigi (izere kiigiik ikili aralik var olan en uyumsuz araliklardandir.

¢
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Bu temanin devaminin ise birebir ayni tema yaylilar ve koro ile tamamen harmonize edilmis hali
olmasindan dolay1 atonal mizigin anlatimina dair ayni seyin tizerinden tekrar ge¢menin arastirma
sorusuna bir katkist bulunmaz fakat E b °7 akoru iizerinde birazcik daha durulmayi hak etmektedir. Su
ana kadar kullanilan triton araliklar melodilerde kullanilmisti. Fakat buradaki &rnekte bir akor olarak
kullaniliyor. Eksiltilmis yedili akorlar dogalart geregi uyumsuz akorlardir. Sekil 5'te gdriilebilecegi tizere
E b °7 akorlart bir triton araliginin igine yedirilmis baska bir triton araliktan olugmaktadirlar. Bu dzellikleri
onlart etkili bir bicimde kullanmasi zor fakat kullanilinca derin bir karaktere sahip olan sesler haline

getirir.
Eksiltilmis
Eb°7 5'liler
h N
Y a) /
4 4
Sekil 5

Eksiltilmis Koro

ik temay: takiben oyuncuyu Ludwig'in ikinci boss fazina hazirlayan bir képrii sunulur. Bu kistmda koro
4n plana cikarilir. Neredeyse hi¢ saz kullanilmadan icra edilen son derece atonal olan bu k&prii hem
soprano hem de tenor insan seslerinden yararlanilarak olusturulmugtur.
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Bu kisimda toplamda 15 akor kullanilmisur ve bu akorlarin 8’1 eksiltilmis akordur. Yarisindan fazlast
eksiltili akorlardan olusan bu akor dizisinde geriye kalan eksiltili olmayan akorlar, yani mindr akorlarin
tamamt ya baska bir eksiltili akora ya da kendisinden bir triton uzakliktaki bagka bir mindr akora ydnelir.
Tamamiyla uyumsuz olan bu akor dizisinin icra edilis sekline dikkat edilirse orkestranin biitiiniiniin
neden kullanilmadigi anlagilabilir. Besteci eger ki orkestrayr biitiin giiciiyle bdyle atonal bir akor dizisini
calmaya zorlasaydi bu durum pargaya tamamen kaosun hakim olmasina sebep olurdu. Dizginlenmemig
bir orkestra Ludwig'in su anda icinde bulundugu durumu isabetlilikle tarif edemez. Yani burada bilingli
olarak besteci orkestrayr dizginlemis, sesleri yalnizca koroya indirgemis ve parcaya kaosun tamamen
hakim olmasini engellemigtir. Zira Ludwig 2. fazda anlagilacag iizere tamamen bilincini kaybetmemistir.

Bu durum Ludwig'in hikayesi hakkinda oyuncuya bilgi verir. Besteci, insanligini tamamen yitirmemis bir
canavarin miizikal tasvirini yapmugtir. Bu tasvire tam olarak uyan anlatisint enstriiman tercihleri sayesinde

giiclendirmistir.

Gami kaybetmeyecek sekilde yeterince uyumsuz ses kullanmasi, Ludwigin heniiz oyuncunun savastigi
sirada insanh@ni tamamiyla kaybetmedigine fakat hala bir canavar olduguna isaret eder. En sonda
kullanilan devasa G°7 akoru bu akor dizisine noktayr koyarken diziyi asla ¢dzmez. Oyuncuya anlatacag
daha fazla seyin oldugunu fakat su anda daha fazlasini anlatmayacagini bildirir. Bunun olmasi icin
oyuncunun, Ludwig’in can barint yeterli esigin altina diisirmesi gerekir. Bu iglem sonucunda bossun 2.

faz1 tetiklenir ve gidisat tamamen degisir.
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Metamorfoz: Ludwig

incelenen parcanin su ana kadarki kismi bossun canini yariya indirene kadar déngii olarak calmaktadir.
Avei, Ludwig'e yeteri kadar aci cektirdikten sonra Ludwig yere diiser. Yere diistiigii vakit yavasca
kafasini yana gevirir ve Kutsal Ayigigr Kilict'nin parlamast Ludwig’in yiiziine vurur. Bu esnada kamera
agist dyle bir ayarlanmugtir ki bu 11§in yiiziine vurusuyla birlikte oyuncu, Ludwig'in yiiziindeki daha
dnce fark etmedigi insanst figiirQi fark eder. Ludwig yerden kilicint alir ve onu ¢ok daha &nceden terk
ettigini sandigimiz insani ruhunu kismen de olsa tekrar geri kazanir. Oyuncu, bu esnada Ludwig’in
algllarint geri kazanmasindan hareketle onun siradan bir canavar olmadigini anlar. Ciinki diger
canavarlarin aksine Ludwig insanligini tamamiyla kaybetmemigtir. Bu gercege isaret eden ilk sey,
makalede incelendigi (izere her seyden &nce bossa ait miizik olmustur. Bu yalin gercek Souls
oyunlarmda miizigin sahip oldugu yerin dnemine rnektir. iceride hala biri vardir ve kilict yardimiyla bu
biri uyanir. Fakat uyanan kisilik hala bir canavarin bedenindedir ve bu kiginin ruhu canavarin ruhuyla ic
icedir.

Ludwig'in tasariminda kasitl olarak bulunan “iki yiizliilik” temast bu anda anlam kazanir. ki fazli boss
savagi, ikiye bdliinmis bir yiiz, iki kere savrulan kilig ve bossun ismindeki Ludwig the Accursed’den
Ludwig the Holy Blade’e olan degisiklik; Ludwig'in yasadig i¢ gaugmaya isaret eder.
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Parca 3/4'lik zamana gecis yapar. Miizik, zaman isareti degisimini saklama ihtiyact hissetmez fakat bu
degisimi oyuncunun yiiziine de vurmaz. Zaman degisimini daha net bir sekilde vurgulayacag kisim
daha ilerdedir zira zaman degisimini farkli hisleri oyuncuya aktarmak icin kullanacakur. Bu képri
kisminda kullanilan vokallerin nitelikleri carpicidir. Soprano vokallerle birlikte bas seslerin kullanilmasi
Bloodborne’da yaygindir fakat burayr dzel kilan sey farklidir. 3 nota kullanilarak olusturulan akorlarin
notalart birbirlerine son derece uzaklar. Em6 akorunda bulunan Sol ile Si arasindaki mesafe 10lu
aralikur. Bu aralik siradan insanin duymaya aligik oldugu araligin ¢ok dstiindedir. Em6 akorunun bas
notast olarak kdk ses degil, 3. derece olan Sol tercih edilmistir. Seslerin azlig;, akorlarin 1. derecelerinin
kullanilmayist ve notalar arasindaki mesafenin fazlaligi ile kozmik bir hava olugturulur.

Seslerin niceliginin azhgna ragmen igerdigi bu tonik menzil melodiye uzaysal bir hava katar. Bu tercih,
Kozmik Varliklar ile baglanusi bulunan Kilise ile Avcilarint animsatir. Miizikte rahatsiz edici bir bogluk
hissi olusturan bu kisim Ludwig'in insanliktan kopusunu ve kozmik bilinmezlige siiriiklenisini temsil eder.
Dizideki hicbir akorun geleneksel sekilde “¢dziilmesi gereken” sekilde ¢dzillmemesi ise Ludwig’in
yasadiklart temsil edilir. Onurlu olusu Szelligiyle éne ¢ikan Ludwig'in sorunlarini kimse ¢dzmemis,
¢dzememistir. Ona yardimei olan yegine sey Ayisigi Kilici'dir.
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K&priiniin devaminda ise koro ayni atonal derecede soprano sesleri kullanmaya devam eder. Sekil
8'deki Em akorunun koro tarafindan basildig sirada uzaktan gelen keman sesleri dahil olur ve siirekli
olarak ritmi savuran bir sekilde tempo tutar. {lk dahil oldugunda yalnizca La notasini oktav aralig ile
calarlarken, gittikce bilytiyerek piyanoda tek elle basilamayacak devasa bir D#°7 akoru olusturur. Bu
akora dogru ilerlerken kemanlar kresendo yaptigindan dolayr en sonunda gerilim hat sathadadir ve
orkestra bu gerilimi perkiisyon kismi ile patlatir. Devaminda ise es vermeden giren bakir nefesli kisim,
képrinin son kismi olan tirmanig kismina geger.
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Bu pasaj st partisyon korna kismi, orta partisyonda trombonlar kismi ve alt partisyonda da kemanlar
kismi olacak sekilde yazilidir. 16 Olciiden olusan ve parcadaki kdprii kismmi tamamlayacak olan bu
kisim 4 esit bdliime ayrilmigtir. Her birine 4 8lcti adanmug 4 farkli akor bulunur. Tonik akor olan Em ile
baslayan akorlar, [-V- b VII-VII® dizisini izler. VII® derecesi ile tekrar tonik akora doniis hazirligi yapilir. 3
dizi olarak natiirel minér akorun tercih edilmis olmasi parcaya ihtiyact olan hiiziinlii havay: katar zira
Ludwig'in hikayesi trajediden beslenir.

Bu kisimda bakir nefesli calgilarin liderligini tistlenmesi ile parcanin devaminda, &ncesine gdre ses
karakteri degisir. Ludwigin canavarligini tema alan ilk faz mizigi; delilik, iradesizlik, canavarlik ve
kontrolstizliik gibi temalari iglerken ses karakteri vokallerden yana olmustur. Koro, soprano sesleri vibrato
ile sdylemigtir. Fakat Sekil 9°daki kisimda korolarin eksik olusu, ironiden yararlanilarak su ana kadar
delilik ile iligkilendirilen sesin eksik olusu demektir. Bu da Ludwig ile Aver arasinda olan savagin artik
"Avcrnin Canavar’t avlamast” olarak degil, “Avci ile bir zamanlar Avcr olanin savagt” olarak
degerlendirilmesi gerektigini vurgulayic niteliktedir.

Aveci Sureti: Ludwig

Boss savaginin 2. fazina baglanmast ile miizik 2. tema olan “B” temasina giris yapar ve algilarini kismen
geri kazanan Ludwig’i taklit ederek daha zarif fakat hala sert olan bir keman melodisiyle girig yapar.
Daha dnceden 3/4'liik dl¢ti birimine kayan parga simdi ise bunu vurgular. 3/4’litk zaman miizikte birgok
farkli duygu, stil ve dans formuyla iligkilendirilebilir. Dans formlarindan biri olan “Waltz” bu 8l¢i
biriminin en sik kullanildigi formdur zira hafif, akici ve zarif bir hisse sahiptir. Bununla birlikte agir
tempoda galindiginda ise Schubert'in “Schwanengesang, D.957: Standchen (Serenade)” eserindeki gibi
ice doniik, dramatik ve nostaljik bir hava verir. Sekil 10°daki melodinin daha &nceden ima edildigi

belirtmeye degerdir. Bkz. Sekil 8, Sekil 9.
Ludwig'de ise bu ikisinin mitkemmel bir karigimit gériiltir. 3/4 8lciiy(i vurgulayan keman melodisi tipki bir

Vals melodisi gibi davranarak artik verdigimiz savagin bir savastan ziyade iki Avci arasindaki asil ve
dramatik bir dans oldugunu ima eder.
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Bir kere daha tonik akorun 5. derecesinden baglayan melodi, kromatik bir sekilde &nce inici sonra gikict
bir sekilde sirastyla #4-5- b 6 derecelerini calar ve 3. dlciide tekrar 5. dereceye diiser. Buradan sonra
melodi daha temel diizeyde akorlarin karakteristik &zelliklerini calar. Dm tonundan D#°7’e gegis
yapilmasi ile doruk noktasina gegis hazirlanir.
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Sekil 11°deki pasajda orkestra kendini tamamen serbest birakir. Her 2 Slciide bir vuran halile pargaya
hiz duygusu katar. Parcanin biitiniinde gérilen Em-D#-Dm-D#°7 dizisi her 4 &lgiide bir
ilerlemektense artik 2 8lciide bir ilerler. Vals ritmiyle birlikte etrafa savrulan parca artk tamamiyla
tasmasindan kurtulmustur. Halilelerin vuruglarina denk gelen her 2. 8lgiiniin basindaki nota o gamda
yoktur ve ¢dziilme ihtiyac hissettirir. Bu ihtiyaci hemen gideren yiiksek tempo dinleyicinin dinlenmesine
asla izin vermemektedir. Bu pasajdaki anlati yalnizca temponun ve atonalitenin heyecaniyla degil, ayn
zamanda Ludwig'in kaderinin sonuna yaklasisinin trajik ihtisamiyla etkileyicidir. En son noktada
“korkung bir akor” olarak nitelenebilecek akorun iizerinde vokaller 3 8lgii boyunca her biri vibrato
yaparak dururlar. Bu akorun adini koymak pratik degildir ¢iinkii iginde tam anlamiyla kaos vardir. C
akorunu iginde barindiran fakat aynt zamanda 2 adet kiigiik ikili araligi da barindiran B&ylesine atonal
bir parganin sonuna yakisacak yegine final budur. Zira Ludwig insani hislerini ne kadar geri kazanirsa
kazansin o hala bir canavar, oyuncu ise bir Avcr'dir. Giiniin sonunda Avcilar avlanir, canavarlar ise
avlanir.
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Sonug

Bu calisma “Ludwig, the Holy Blade” adli eserde kullanilan miizikal tekniklerin Bloodborne’un anlatisal
yapisiyla nasil i¢ ice gectigini inceleyerek miizigin bir anlaum araci olarak islevini degerlendirmistir. Elde
edilen bulgular, oyunun evreninde vurgulanan kozmik korku, insanin gii¢ arayist ve kacinilmaz ¢okiisi
gibi temalarin yalnizca gdrsel ve metinsel dgelerle degil, miizik araciligyla da etkili bir sekilde aktarildigint
gdstermektedir.

Parcanin birinci ve ikinci fazlari arasinda gerceklesen armonisel déniisim Ludwig'in karakter geligimini
yansitan unsurlarin basini ¢ekmektedir. Baglangicta kararsiz ancak gdrece diizenli bir yap: sergileyen
atonal armoniler, Ludwig’in avci kimligine dair son izlerin miizikal bir tezahiiriidiir. Ancak ikinci fazla
birlikte dahil olan eksiltilmis akorlar, genis uyumsuzluklar ve ¢dziimsiiz armonik yapilar Ludwig'in
déntsiminin  kagimilmazh@ni  vurgular. Bu noktada, insan aklinin kavrayamayacag kozmik
gercekliklerle yiizlesmenin mizik yoluyla betimlenmesi, parcanin yalnizca bir savas temas: olmaktan
ctkip derin bir anlati unsuru haline gelmesini saglamistir.

Bu analiz, Ludwig'in miiziginin yalnizca Bloodborne’un atmosferini tamamlayan bir unsur olmadigini,
aksine oyunun temel anlati unsurlarindan biri olarak iglev gérdiigiinii ortaya koymustur. Ludwig, the
Holy Blade yalnizca bir karakter temasindan ibaret degildir. Insanin bilinmeyeni kesfetme cabasinin ve
bu ¢abanin getirdigi yikict bedelin sesler araciligyla somut bir forma biiriinmiig halidir.
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Introduction

There is an increasing demand for high performance energy storage systems because of the rise of
electrical vehicles and renewable energy systems. These demands showed us the limitations of the
current battery systems, such as limited cycle life or slow charging. As a result, researchers tend to look
out for how to make the existing lithium-ion batteries more efficient so the improved batteries can
overcome these challenges. This paper focuses on researching how to increase efficiency in lithium-ion
batteries, mostly focusing on cycle life, capacity and energy density because the development of
lithium- ion batteries has resulted a significant demand on mineral resources and how to overcome this
is sustainability (Yang et al., 2020). Another purpose of this academic paper is with the more efficient
lithium-ion
batteries, it is also possible to decrease the usage of fossil fuel and vesicles that use gas. According to
Wakihara (2001), the current internal combustion engines are the major use of fossil fuel (oil),
consuming about 1/3 of the annual total demand for energy. According to the International Energy
Agency (2015), transportation sector is one of the main factors of climate change, 23% of the
greenhouse gas emissions come from this sector. This also proves that fossil fuels and gas vesicles have
a threatening role in global warming. With this development, it is also possible to decrease the impacts
of climate change, and it will have a significant role against it. The best possible alternative is the
battery, which has many advantages.

Currently, batteries in the market include primary battery like alkaline battery and zinc-carbon
battery and rechargeable batteries like lead acid battery or lithium-ion battery (Yang et al., 2020).
Lithium-ion batteries were first introduced in 1991 which are highly used everyday devices such as
portable electronic devices like cellular phones and laptops or some larger ones like electric vehicles.
This high usage rate is due to its high specific capacity, high energy density and good cycling stability
(Yang et al., 2020). In general, the life span of LIBs is 3—10 years (Yang et al., 2020). Even though Li-
ion batteries are more efficient than most, it may cause undesired reactions, which leads to capacity
loss and can consume or produce charge at either the positive or negative electrode.

Another disadvantage is the increasing demand for electric vehicles and the storage systems in solar or
wind sources need more formidable cycle life requirements (Smith, Burnes, Trussler, and Dahn, 2009).
Still, lithium-ion battery stands as the market leader with high energy density in miniature batteries
(Wakihara, 2001). To improve the battery technology, we shall know the main parts of the battery.

¢

26



How Can The Efficiency Of Lithium-ion Batteries Be Improved In Terms Of Cycle
Life, Energy Density, And Capacity?

o o
v v

A cell is made up of three basic elements which include a positive electrode (cathode), a negative
electrode (anode) and an electrolyte. The anode is the place where the electrons flow out of the
battery during discharge (when the battery is being used). Cathode is where the electrons return to the
battery during discharge. Lastly, electrolyte is the medium that allows the movement of ions between
anode and cathode. It’s the solution or substance which makes it easier for the chemical reactions
between anode and cathode (Ameur, Berrada, Loudiyi, Adomatis, 2020).

Cycle life is the number of times the battery can be charged and discharged over its lifetime before its
performance decades. In industry standards, the battery will reach the end of its lifetime when the
capacity reaches 80% of its initial value. Initial value is the full potential of a battery. To reach this
value, the battery must be used a few cycles so the battery can reach its initial value and show the best
performance. However, cycle life is heavily dependent on depth of discharge (Borah, Hughson,
Johnston, Nann, 2020). Depth of discharge (DOD) is a measure of how much of a battery’s total
energy has been used during a single charge and discharge cycle (Waag and Sauer, 2009).

Fast charging is seen as a must these days, because to improve the usability of the devices such as
portable technologies. So C-rate is an important fact to consider while building a battery. C-rate is a
measure of the charge or discharge rate of a battery relative to its capacity. It helps to describe how fast
a battery is being charged or discharged. A higher C-rate means faster charging or discharging, but it
can cause more stress on the battery. A lower C-rate means slower charging/discharging which is
generally gentler on the battery and helps with the life of the battery. So, C-rate helps in determining
how fast we can safely charge or discharge a battery based on its capacity.

Another property that should be developed is energy density. Energy density of a battery describes
how much energy the device can store per mass or volume (Borah et al., 2020). If higher energy
density can be reached, the battery can store more energy without taking up too much space or adding
too much weight. This will also affect efficiency significantly. Lastly, we should improve our battery
capacity. Even though Li-ion batteries are efficient in battery capacity, battery degradation modes can
influence the aging behavior of Li-ion batteries, and this leads to an accelerated capacity loss (Cheng et

al., 2024).
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2. Comparison of Different Battery Types

Currently, with the development of electrical vehicles (EVs), fast charging has become one of the most
important properties of the battery that had been looked for. EVs, also because users do not want to
spend too much time charging it. This also makes EVs prefer not as much as vehicles with gas on
longer road trips, because charging it takes much time, and drivers do not prefer waiting that long.
However, fast charging has developed quickly, and it is still quickly developing. Still, these
developments are still not enough, and another disadvantage of today’s fast charging is it always suffers
the problem of lithium deposition, which also shortens the cycle life and induces safety concerns like
internal short circuits (W et al., 2018).

2.1 Lead-Acid Batteries

Before lithium-ion batteries, lead acid was widely used, mostly in cars and backup systems. Lead-acid
batteries are still used in cars commonly. It’s one of the oldest batteries that have been used. Lead-acid
batteries were the first rechargeable batteries used in both residential and commercial applications, but
their use in commercial applications is currently limited because of their more efficient competitors in
the market. They are easy to install, and they have low maintenance costs (Keshan, Thornburg, Ustun,
2016). There are two types of lead acid batteries, FLA and VRLA batteries. Flooded lead acid battery
(FLA) is the most traditional type of battery, and they are in a free-flowing state and require regular
maintenance. However, valve regulated lead acid batteries (VRLA) which are sealed and do not
require the maintenance that FLA batteries require. Ve are going to focus on VRLA batteries since
they have a lower chance of cell failure (Keshan et al., 2016). When a lead-acid battery is discharged,
the main component of positive electrode (cathode) is lead dioxide and The main component of the
negative electrode (anode) is lead sulfate. Their electrolyte is sulfuric acid (H 2 SO 4 ). (Zhao, Walia,
Li, Tang, 2022). The usable life of a lead-acid battery is typically 5 years or 250-1000 charge-discharge
cycles, depending on depth of discharge (Khan et al.,, 2023). Their performance depends on the
ambience and discharge rate. A single cell of lead acid can produce 2.15 V. Lead-acid batteries suffer
from a few drawbacks, such as low cycle life, lower power density and slow charging times. Also, their
environmental impact cannot be ignored (Zhao et al., 2022).

2.1.1 Comparison Between Li-lon and Lead Acid
According to Kashan, Thornburg and Ustun’s (2016) comparison paper between lead-acid batteries
and lithium-ion batteries, the difference is clearly seen.

Li-ion batteries are nearly 100% efficient at low C-rates. However, efficiency of VRLA battery peaks at

75% and falls to 55% at a C-rate of 4 (Keshan et al., 2016). It is clearly seen that Li-ion batteries are
more efficient than lead-acid batteries.
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In cycle life, Li-ion batteries beat lead-acid batteries. Li-ion batteries last longer than lead-acid batteries,
more than twice as long. Also, the life of Li-ion in years is more than lead-acid.

The reason lead-acid batteries are chosen in some locations is in low temperature locations lead-acid
batteries are safer, which is a better option to use in cars which are used in so many different
temperatures.

In charging and discharging performances, they behave differently depending on factors like
temperature and C-rate. When the discharge rate is increased, VRLA batteries show a huge change in
performance however Li-ion batteries are affected minimally. So, in conclusion, Li-ion batteries can go
over discharge at faster current rates with similar efficiency when compared with lead acid batteries.
Overall, Li-ion batteries have higher efficiency, longer lifetimes, faster charging and lower cost.

2.2 Nickel Cadmium Batteries

NiCd batteries were highly used between 1970 and 1990, but their usage rate has decreased over
time. In a NiCd battery, nickel oxyhydroxide is the cathode, and the anode is made from metallic
cadmium. Potassium hydroxide is used as the electrolyte between two electrodes. Their limited cycle
life, energy density and memory effect they have make these batteries the next options. Also, the
toxicity of cadmium in NiCd batteries make them a less environmentally friendly choice to choose from

(Evans, Strezov, J. Evans, 2024).

2.2.1 Comparison Between Li-ion and Nickel Cadmium

Lithium-ion batteries have higher energy density than Nickel Cadmium batteries. So, they can be
smaller and lighter in packages, making them a better choice for EVs and portable devices. Also, NiCd
batteries suffer from memory effects, reducing their overall capacity over time of not fully discharged
before recharging. This makes them a worse option to use when it comes to EVs because of the need
for recharging without being fully discharged.

2.3 Sodium-lon Batteries

Room-temperature sodium storage technology has attracted much attention in recent years and goes
into the spotted light as a supplementary technology to LIBs for EES due to the wide abundance and
low cost of sodium resources and similar chemical/electrochemical characteristic to established LIBs/
Sodium-ion batteries attract attention in recent years because of the limitations of Li-ion batteries.
Sodium-ion batteries are seen as a complimentary technology to Li-ion batteries. Li-ion batteries are
mostly chosen due to their higher energy density. However, sodium-ion can complement Li-ions
particularly in larger energy storage. Also, sodium is largely found on Earth, easy to access and this
makes it cheaper. So, in costs, Na-ion will be way cheaper than lithium-ion batteries.
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2.3.1 Comparison Between Sodium-ion and Lithium-lon

In energy density, sodium ion batteries generally have lower energy density than lithium-ion batteries.
They reduce energy storage capacity, so when it comes to EVs and such, lithium ion is a more efficient
choice in terms of energy storage and size to energy ratio. However, sodium ion batteries are way
cheaper than lithium-ion batteries, due to their abundance on Earth, so it is cheaper to produce.
Lithium ions are a bit limited, making themselves more expensive.

When it comes to cycle life, sodium ion batteries tend to have shorter cycle life compared to lithium-
ion batteries, still technology is improving so it might be better in time. VWhen it comes to environmental
impact, sodium ion batteries are a more environmentally friendly option because they are easier to
reach.

Still, sodium ion batteries are in development, so they might get better in time, and become a great
alternative to lithium-ion batteries for certain uses.

3. Advantages and Disadvantages of Lithium-lon Batteries

Li-ion batteries have many advantages and disadvantages compared with other battery types. VWe can
see they are efficient in many ways, like having high capacity, low volume expansion and it has 10
times longer lifespan and continues to function at 80% of its rated capacity after 2000 cycles. However,
there are still serious disadvantages too. High voltages can damage Li- ion batteries and cause them to
overheat. They need safety procedures commonly. They can sometimes increase weight which
reduces performance. As they get older, they lose capacity

and frequently break down (Khan et al., 2024).

3.1 Advantages of Lithium-lon Batteries

In cycle life, they have a long cycle life, which makes them preferable in the market. Li-ion batteries
can typically have 500 to 2000 full charge and discharge cycles. Their extended cycle life makes them
a well-suited choice for electric vehicles and renewable energy storage. After all, in such devices long
term life is critical. Also, with their chemical stability, they tend to experience less capacity loss during
charge cycles compared with other batteries. Their usage results in less battery replacements, offering
a better overall performance in years. They do not need maintenance as much as other battery types,
making them a great choice too.
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Lithium-ion batteries have one of the highest energy densities. Making them store more energy per unit
of weight or volume. This is also one of the reasons they are mainly preferred. This makes them
efficient when it comes to portable devices like smartphones or laptops, making themselves lighter and
more energy stored overall. It also causes them to have a extended usage periods without needing a
recharge. Lithium-ion batteries being lightweight combined with high energy density makes them
perfect with portable designs.

Lithium-ion batteries offer a higher capacity than other rechargeable batteries. This makes them ideal
for devices which require more usage times like electric vehicles to make longer driving ranges between
charges and be more efficient. They are also preferable because they can be customized to meet some
specific demands, providing flexibility in capacity. Also being lighter and having better power so they
are more efficient to use on in many devices which need a longer time of usage.

Other than cycle life, capacity and energy density, there are many advantages of lithium-ion batteries.
Such as fast charging. With the rise of electrical vehicles, it is also needed so it can consume less time
and be efficient. Li-ion batteries, fast charging capability makes them a great choice for mostly electrical
vesicles. Another property is low self-discharge rate, which when they are not in use, they lose charge
more slowly than other batteries, mostly when compared to nickel-cadmium. This helps them to store
power efficiently for longer periods and this makes them a reliable choice for devices that are not used
daily. They are eco-friendlier than lead-acid or nickel cadmium, also making them a great choice when
compared with the other batteries. Another advantage is they do not suffer from memory effects that
affect older battery types like nickel cadmium. The memory effect causes capacity loss, however in
lithium-ion batteries, it doesn’t so they mostly maintain their full capacity and make them more efficient
in everyday use. Lastly, in battery types like lead-acid, due to liquid form, it is also dangerous to have
leaks. However, lithium-ion batteries reduce these leaks and make them safer to use when it comes to
everyday devices like mobile devices, so it won't be as dangerous as a lead-acid battery and won't
harm the consumer.

3.2 Disadvantages of Lithium-lon Batteries

Even if lithium-ion batteries are a great choice when it comes to cycle life, overtime experiences a
reduction in their overall capacity after many charge and discharge cycles. The number of cycles varies
based on charging habits, temperature or depth of discharge, so it may decline quickly too. Over time,
batteries require more frequent charging, leading to more frequent replacements that don’t perform as
well as the old ones.
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Even Li-ion has high energy densities, which is the current demand of new devices needs to reach
higher energy densities. In EV’s, consumer acceptance lies in energy storage in per volume, so if it’s
developed it is possible to reach a wide range of new consumers and make them preferable when
compared to vesicles with gas (Bomgren, 2017).

4. Possible Replacements on Li-ion Batteries to Improve Efficiency

To answer the demands of today's devices and upcoming EV technologies we shall improve capacity,
cycle life and energy density. To achieve this, some improvements in materials can be made. In this last
part, we will focus on how to improve efficiency of lithium-ion batteries and possibly how.

Alloy anodes have been investigated for lithium-ion batteries, because of their potential in higher
capacity density and specific capacity. Larger volume of alloys limits the corrosion. Mixing alloying
metals with carbons of many types have led to improved coulombic efficiency. It is seen that this will
work, and capacity density will improve, and the other properties will not change in a negative way, so
it would not make the battery deficient (Bomgren, 2017). Possible remade done by Bomgren (2017) is
replacing carbon with alloy nodes that allows high coulombic efficiency, good power capacity and no
loss in specific capacity.

Present market lithium-ion battery electrolytes limit charging potential about 4.2V, which limits the
amount of charge present cathode materials can accept. (Bomgren, 2017) Also, it's known that most
electrolytes are used to improve cycle life. Also optimizing charge/discharge rate will help to have a
better cycle life, not charging it above 100% because It causes stress over the battery, leading to quicker
degradation. Also improving anode and cathode materials help improve cycle life. Lastly, minimizing
thermal stress, because operating at high or low temperatures can significantly degrade Li-ion batteries.

Conclusion

To improve the efficiency of our current most used batteries, lithium-ion batteries, we shall improve
their materials, temperature control and systems that manage battery systems efficiently, so their life can
be longer and improved. If these things are improved, we shall claim batteries with more capacity,
energy density and cycle life, also answering today’s technological demands.

This should make EVs more used and electronic devices more long-lasting and efficient, being a better
choice for consumers and making them preferred also making them more reliable. This will cause them
to be a better opponent to vehicles with gas in the market. All These would have a significant positive
impact on our environment.
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Arastirmamiz, bagirsak mikrobiyotamiza baglh olarak ruh saghgmizin nasil etkilendigini depresyon
rahatsizig {izerinden ele alacak. Mikrobiyotamizi koruyarak bu tiir rahatsizliklardan kaginabilmenin
miimkiin olup olmadi§: sorusuna cevap bulmaya calisacaktr. Ozellikle son yillarda popiiler bir arastirma
alant olan néroimmiinite, ndroendokrin ve duyusal sinir yollari tarafindan aracilik edilen bagirsak ve
beyin arasindaki ¢ift ydnli iletigim sistemi hakkinda kafamiza takilan bazi sorulara cevap vermeye
calisacagiz. Bu arastirmayi yapmak istememin en biiyitk motivasyonu hayata bakis agimin yedigim
yiyeceklere bagl olarak degistigini fark etmem ve bu durumu bir ibs hastasi olarak derinden hissetmem
olmustur.

Anabhtar Kelimeler: -

Girig

Bagirsak mikrobiyotamizda birgok organizma mevcuttur. Bunlar mantarlar, viriisler, bazi arkeler ve
cogunlugu meydana getiren bakterilerdir. Biz araguirmamizda &zellikle bakterilere odaklanacagiz.
Bagirsak bakterilerimizin toplam agirlig 2-3 kg civaridir yani beynimizle ayni agirliktadir. Bu bilgiler
mikrobiyom-beyin iligkisini bakteriler izerinden aciklayabilecegimizi gdstermektedir. Mikrobiyom ruh
halimizi, libidomuzu, metabolizmamizi, baggkligimizi, dinyayr alglayis bicimimizi hatta
diigtincelerimizin netligini etkiler. Tipki beyninizin midenizde kelebekler u¢masina sebep olabildigi gibi
bagirsaklariniz da onun sakinlik veya panik durumunu sinir sistemine iletebilir. Bu sistem iki kraniyal
sinirden en uzun olanidir ve bagirsak sinir sistemimizdeki y{iz milyonlarca sinir hiicresi arasindaki birincil
bilgi kanalidir. Beyin sapindan karna kadar uzanarak bilingli olarak kontrol etmedigimiz pek ¢ok bedensel
stireci yonetir. Bunlar kalp atig hizint korumak ve sindirimi kontrol etmek gibi dnemli gérevleri de kapsar.
Bagirsaklardaki bakteri niifusu, vagus siniri boyunca uzanan hiicrelerin uyarilmasini ve islevini dogrudan
etkiler. Bagirsak mikroplarindan bazilari, tipki ndronlarimizin yaptigi gibi vagus siniri araciligryla beyinle
kendi dillerinde konusmalarini saglayan kimyasal haberciler salgilayabilirler.

Bagirsaklardaki néronlar o kadar fazladir ki bilim insanlart artik onlarin tiiméini “ikinci beyin” olarak
adlandiriyorlar. Bu ikinci beyin sadece kaslari, bagisiklik sistemi hiicrelerini ve hormonlari diizenlemekle
kalmaz, ayni zamanda gercekten Snemli bir sey dretir. Antidepresanlar, beyindeki “iyi hissetme”
kimyasali olan seratonin diizeyini arttirir ve viicudunuzdaki seratonin miktarinin tahminen %90 nn
bagirsaklarinizdaki sinir hiicreleri tarafindan tretilir. Aslinda bagirsaklarinizin beyni kafanizdaki beyinden
daha fazla seratonin iiretir.
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Pek cok nérolog ve psikiyatrist bunun, depresyonu tedavi etmede antidepresanlarin beslenme
degisikligine kiyasla daha az etkili olmasinin sebeplerinden biri olabileceginin farkina vartyor.
Arastirmalar viicuttaki bagka hicbir sistemin bagirsak bakterilerindeki degisikliklere merkezi sinir
sisteminden, bilhassa da beyinden daha duyarli olmadigini gésteriyor. 2014’te ABD Ulusal Akil Saglg:
Enstitiisti, mikrobiyom-beyin baglantisina odaklanan yeni bir aragtirma programi igin biiyiik yaurimlar
yaptt. Hem insanlar hem de hayvanlar {izerinde yapilan galigmalar patojenik bakterilerin nérolojik
hastaliklara sebep olabilecegini gésteriyor. Bagirsaktaki patojenik bakteriler bagigiklik sistemiyle etkilesime
giriyorlar bdylece viicudun strese yanit verme sistemini harekete gegirerek enflamatuvar molekiillerin ve
stres hormonlarinin salinimina sebep oluyor. Hatta aragtirmalar, kdtii bakterilerin aciyr algilayis seklimizi
bile degistirdigini gdsteriyor: Sagliksiz mikrobiyomlari olan insanlar actya daha duyarli olabilirler.
Mikrobiyomumuzun saghgmiza ve dolayistyla beynimizin sagligina pek ¢ok sey etki ettigi halde bugiin
saglikli bir mikrobiyom a sahip olmak diisiindiigiimiizden daha kolay. Bagirsak florasinin bilesenleri olan
diyet, stres, cevresel fakidrler ve genetik faktdrlerin etkilesimini kontrol altinda tutarak ve floradaki
mikrobiyomlari dénistiirerek depresyonu bagirsak-beyin ekseni dahilinde tedavi edebilmenin birden
fazla yolu var. Biz aragtirmalarimizda diyet kismina odaklandik. Beslenme aligkanliklarimizi degistirerek
ruh halimizde ne gibi degisimler olusabilecegine agiklik getirirsek belki de depresyona antidepresanlar ve
biligsel terapiler haricinde farkli bir tedavi ydntemi de sunmug oluruz.

Metodolojik Arka Plan

Aragtirmamda bagirsak florasi, mikrobiyom patolojisi, ndrolojik ve ruhsal rahatsizliklar, son yillarda
yapilmig beyin-bagirsak baglantisina odaklanilmig birgok makale okudum. Ana kaynak olarak DR. DAVID
PERLMUTTER- BEYIN VE BAGIRSAK adli kitabindan yararlandim. Birincil sorumuz: bagirsak- beyin
ekseninde bagirsagimizi tedavi ederek- saglikli beslenip, probiyotik agisindan zenginlestirerek- nérolojik
bir hastalik olan depresyonun viicudumuzdaki etkisini azaltip tedavi edebilir miyiz? Ki bu sorunun
cevabini artik bilim diinyasi gayet net bir sekilde verebilmektedir. Eger bagirsak floramizi korur ve iyi
bakterileri cogaltarak mikrobiyotamizi zenginlestirirsek depresyon gibi bir¢ok ruhsal hastaliklarin
¢dziilmesi biiyiik oranda kolaylasacaktir. Bu soruyu kafamizda netlestirince de aklimiza peki bunu nasil
yapacagiz, mikrobiyotamiz1 iyi bakteriler tarafindan nasil zenginlestirecegiz sorusu geliyor. Bu da
temelinde alt 8ge olan bir beslenme seklinden geciyor; probiyotikler, prebiyotikler, fermente edilmig
besinler, diisitk karbonhidrath besinler, gliitensiz besinler ve saglikli yaglar. Bu faktdrlerden her birinin
beynimize faydali olacak sekilde mikrobiyomuzun sagliginda nasil bir rol oynadigini agiklamaya
calisacagz.
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Bulgular/Sonuglar:

Nasil dogdugumuz, baslangigta nasil beslendigimiz ve su zamana kadar igimizde nasil bir mikrobiyom
biyittiigiimiizii degistiremesek de hala yedigimiz yiyecekler, maruz kaldigimiz cevresel faktdrler ve
stirdiird(igiimiiz yasam tarzi yoluyla saglikli bir mikrobiyom gelistirebilecek, eski halini degistirebilecek ve
iyilestirebilecek bir giiciimiiz bulunmaktadir. Aragtirmalar bagirsak mikrobiyomunun diizenini bozan en
temel 3 faktdriin; faydah (protein-lif agisindan yiiksek) besin eksikligi, kontrolsiiz besin tiiketimi ve son
olarak stres olarak ele aliyor. ik iki madde bizleri saglikli bir yasam aliskanligina yonlendiriyor. Bu kistmda
saglikli bir mikrobiyom igin neleri yemeli, hangi gidalardan kaginmali ve nasil bir yasam tarzi
olusturmaliyiz gibi sorularin cevaplarini vermeye calistik. Bdylece de birgok ruhsal rahatsizligin yaninda
pek ¢ok insanin hayatinin belli evrelerinde belki de bircok kez yasadigi depresyon hastahig icin dnleyici
tip adi altinda bir yol haritast cizebilelim.

Saglikli bir mikrobiyoma sahip olabilmenin bilimsel 7 yolu:

1-Probiyotik bakimindan zengin gidalar: Diinya genelinde fermente gidalar, beslenmeye probiyotik
katkisi saglar. Probiyotikler, saglikli gida magazalarindan satin alinan kapsiiller haline gelmeden ¢ok &nce
insanlar fermente edilmis gidalarla probiyotik ihtiyaclarini kargiliyorlardi. Alman usulii lahana turgusu,
kore usuldl kimgi, yogurt, kefir, salatalik tursusu vb driinler fermente edilmis gidalar arasindadir. Peki
fermente edilmis gidalarla ilgili 8zel olan sey nedir? Fermantasyon, seker gibi karbonhidratlarin alkole,
karbondiokside ya da organik asitlere déniistiiriildiigii metabolik stirectir. Cogu gidayr probiyotik yapan
fermantasyon tiiriine laktik asit fermantasyonu denir. Bu siiregte, yararl bakteriler yiyecek icindeki seker
molekiillerini laktik aside déntstiiriirler ve bunu yaparken bakteriler ¢ogalir ve tomurcuklanir. Bu laktik
asit, ph derecesi ytksek olan zararli bakterileri dldiiren, disiik ph dereceli (asidik) bir cevre yaratarak
fermente gidalari patojenik bakteriler tarafindan iggal edilemeye karsi korur.

2-Diisiik karbonhidrat, yiiksek kaliteli yag: Cok fazla tahil ve karbonhidrat titketmenin zararli olmasinin
ana nedeni sadece gluten fakidrii degildir, ayni zamanda kan sekerini yiikseltmesidir. Kan sekerinin
yiikselmesi ise mikrobiyamizt hasta eder. ince bagirsak sisteminde “otonom néropati” yani seker
hastaliginin sinirleri etkilemesi sonucu bagirsak hareketi bozukluklart ortaya cikabilir veya yararli
bakterilerin sayisini azalup yine dengesizlikler ortaya cikarabilir. Kan sekerini dengede tutan bir
beslenme, bagirsak bakterilerini de dengede tutar. Biitiin meyve ve sebzelerden alacaginiz lif kaynaklars
bakimindan zengin bir beslenme, iyi bagirsak bakterilerini besler ve bagirsak duvarini kontrol altinda
tutmak icin kisa zincirli yag asitlerinin dogru dengede olmasini saglar.

Peki bu hangi gidalarla miimkiin?

Sebzeler: Yesil yaprakli sebzeler ve marul tiirleri, ispanak, brokoli vs..
Az sekerli meyveler: Avokado, dolmalik biber, salatalik, domates vs..
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Saglikli yaglar: Sizma zeytinyagi, susam yag1, Hindistan cevizi yagi vs..

Protein: Biitiin yumurta, deniz balig (somon, karabalik, lambuka, orfoz), kirmiz1 et cesitleri vs...

Sifali otlar, baharatlar ve soslar: Gliiten, bugday, soya ve seker icermeyen hardal, yaban turpu sosu,
sifali otlar ve baharatlarda higbir kisitlama yok.

3-Cay: Siyah caydaki polifenollerin bagirsak gecirgenligini stabilize etmeye yardimci olan bifido
bakterilerini artirdigi gdriildii: Bu, siyah cayin neden antienflamatuvar &zelliklere sahip oldugunu
aciklayabilir.7 Yesil cayin ayrica bifido bakterilerini artirdigi, buna kargin potansiyel olarak zararli
klostridiya tiirlerinin seviyelerini diistirdigii kanitlandi. Bu nedenlerden dolayr gay, mikrobiyotanizi
korumaniz ve giiglendirmeniz icin beslenme aligkanliklariniz arasina ekleyebileceginiz bir secenektir.

4-Kakao: Dort haftalik bir calismada, deneklere kakao bitkisinden yiiksek veya diisiik dozda flavonoit
verildi. Miidahalelerden &nce ve sonra digski rnekleri alinarak bakteri tiirleri ve dizisi, diger fizyolojik
belirteclerle birlikte dlgiime tabi tutuldu. Yiiksek dozda flavonoit tilketen grup, laktobasillerin yani sira
bifido bakterilerinde carpict aruglar gdsterirken klostridiyada belirgin bir azalma oldu. Bagirsak
bakterilerindeki bu degisiklikler, hastaliga yakalanmayla iliskili enflamasyonun baslica belirteci olan C-
reaktif proteinde be lirgin bir azalmaya da yol agti. Yazarlar makalelerinde, bitkilerden elde edilen bu
bilesenlerin yararli bakterileri besleyen probiyotikler gibi davrandiklarini belirtti. Ayrica ciddi oranda
azalmig olan klostridiya tiirlerinden birinin de k. histolitkum (clostridium histolyticum) oldugunu
belirttiler. Bu, aym zamanda otizmli hastalarin diskisinda yitksek oldugu tespit edilen klostridiya
tiirlerindendir. Yazarlar, gézlemledikleri bakteri yel degisikliklerin anne siitiiniin yararlarini incelemek icin
yapilan caligmalarda gdzlemledikleriyle ayni oldugunu belirttiler. [talyan aragtirmacilar, baska bir
calismada hafif biligsel bozukluktan muzdarip yash bireyler arasinda kakao ve cikolatadan en st
seviyede -f lavonoit- titketenlerin insilin hassasiyetinin ve kan basincinin dnemli dlgiide iyilestigini
gosterdi. Ayni zamanda daha az serbest radikal hasari géstererek biligsel islevlerini arturdiklart gérilda.

5-Prebiyotik bakimdan zengin gidalar: Prebiyotikler, tanim geregi ti¢ 6zellige sahip olmalidir. Oncelikle
sindirilemeyen, yani mide asitleri veya enzimleri tarafindan parcalanmadan mideden gecen maddeler
olmalidir. ikincisi, bagirsak bakterileri tarafindan fermente veya metabolize edilmeleri gerekir. Uguncu
olarak, bu etkinlik saghga yararli olmak zorundadir. Besinsel lifin bagirsaktaki saglikli bakterilerin
bilytimesi izerindeki etkisi belki de lifin en énemli faydasidir.

Prebiyotikler hindiba, yer elmast, sarimsak, sogan, pirasa, turp veya yabani Meksika yer elmasi gibi cesitli
gidalarda dogal olarak bulunurlar.

6-Filtrelenmis su igin: Musluk suyunda bulunan klor gibi bagirsaklara zarar veren

kimyasallardan kaginmak icin bir ev tipi su filtresi edinebiliriz ancak satin aldigimiz filtrenin klor ve diger
olasi kirletici maddeleri yok ettiginden emin olmaliyiz. Filtrelenmis su her zaman viicudumuz ve
mikrobiyatamiz i¢in diger sulardan daha &ncelikli bir konuma sahiptir.
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7-Orug: Nature dergisinde 2013'te yayimlanan bir galisma, kalori kisitlamasinin, dmrii uzatan bakteri
irklarini zenginlestirdigini ve "&miir uzunluguyla negatif korelasyonu olan" irklar azaltugini ortaya
koydu.17 Arastirmacilar yazilarinda, "Kalori kisitlamast uygulanan hayvanlar, bulunduklart biinyeye saglik
agisindan fayda saglayabilecek yapisal olarak dengeli bir bagirsak mikrobiyolojisi olusturabilirler," dediler.
Bu caligmalar kalori kisitlamasi {izerine yapilmis olsa da arada sirada orug tutmanin da ¢ogu insan igin
kargilagtirilabilir saglik yararlari sagladigini ve daha pratik bir strateji oldugunu unutmayin.

Tim bu maddeler disginda da mikrobiyota-beyin ekseninde sizi besleyecek birkag besin daha eklersek;
Dha (beyindeki omega3 yaglarinin %90 mnindan fazlasini olusturan bir omega3 ya§ asidi), Zerdegal
(arastirmalar yeni beyin hiicrelerinin gelisimini arttirabilecegini gdsteriyor), Hindistan cevizi yag
(enflamasyonu azaltr, nérodejeneratif hastalk durumlarini tedavi etmek icin kullanilir), D vitamini
(arastirmalar D vitamininin, ndronlari serbest radikallerin zararli etkilerinden korudugunu ve
iltihaplanmay: azalttigini gdsterdi.

En &nemli gergcek ise D vitamininin tim bu gdrevleri bagirsak bakterileri diizenleyerek yerine
getirmesidir).

Tartigma

Bagirsak-beyin ekseni tizerine yapilan giincel calismalar, mikrobiyota sagliginin yalnizca sindirim sistemi
tizerinde degil, ayn1 zamanda merkezi sinir sistemi yani ruh saglig tizerinde de etkili oldugunu ortaya
koymustur. Ozellikle bazi probiyotik tirlerinin artmasina bagli anksiyete ve depresyon belirtilerini
hafifletmede olumlu etkiler yarattug gdsterilmigtir Bununla birlikte bazi aragtrmacilar, mikrobiyal
cesitliligin artmasinin, kortizol seviyelerinin diigmesini ve serotonin hormonunun diretiminin artmasin
sagladigim vurgulamaktadir ki seratoninin bizim ana mutluluk hormonumuz oldugundan ve sadece
beyinde iiretildiginden bahsetmistik.

Ancak, bu alanda hentiz kesin yargilara varmak igin yeterli sayida uzun vadeli insan calismast
bulunmamaktadir. Su zamana kadar yapilmig cogu arastirma farelerden ve bazi canlilardan gézlemlenen
deneylere dayanmakta olup uzun vadede insan iizerinde yapilmasi gereken deneyler bulunmaktadir.
Bazi aragtirmalar mikrobiyota sagligmnin ruh hali {izerinde kesin etkili oldugunu &ne siirerken, bazilart
bunun igin kisiden kisiye degismekle beraber genetik ve cevresel faktdrlerin de belirleyici oldugunu
belirtmektedir. Ancak yapilan caligmalar bize gdsteriyor ki ayni cevresel sartlara ve genetik benzerligi
fazla olan insanlar {izerinde mikrobiyotanin depresyon hastaliginin tedavisinde gelecekte bir rol
oynayabilecegi umudu tagtyor. Durum bdyle olsa da insanlar yiizyillardir bir hastaligi patolojik kisimdan
baglayarak tedavi etme egilimine girmiglerdir. Durum béyle olunca depresyonun da ana tedavisini
beyinden baslayarak yapilmasi gerektigi ve yalnizca mikrobiyota saghgmizi diizelterek tedavi
edilemeyecegi ydniinde gdriisler de mevcuttur. Zaten bu aragtirmada ruhsal ve nérolojik sorunlar tek
bir agidan bakarak ¢ézmememiz gerektigini vurguluyoruz.
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Bu calismada, mikrobiyota saghginin depresyon riski tizerindeki etkisini arastirirken mevcut literatiirii géz
dniinde bulundurarak mikrobiyotanin ruh saghgiyla baglantisint agiklamaya galistik. Genel anlamda
multidisipliner bir bakis agist gelistirmek istedik ¢iinkii insan fizyolojisini incelerken insan psikolojisini de
icerigine alan bir calisma oldu. Yapilan literatiir taramasi ve analizler sonucunda, bagirsak
mikrobiyotasinin diizenlenmesinin &zellikle beslenme, probiyotik takviyesi ve yasam tarzi degisiklikleriyle
depresyon belirtilerini azaltmada tamamlayici bir rol oynayabilecegi gdsterilmistir. Bu galisma; bagirsak-
beyin ekseni iizerine yapilan tartismalara ve galismalara katki saglayarak, mikrobiyota temelli dnleyici ruh
saglhg tedavi ydntemlerinin &nemini vurgulamaktadir.

Gida takviyesi kisminda eklemekte kararsiz kaldigim bir besin oldu o da kahveydi. Bazi kaynaklarda
kahve tiiketiminin de mikrobiyota sagligini destekledigi savunulurken bazi kaynaklarda kahvenin bagirsak
florasinin diizenini bozdugunu savunan tartismalar mevcuttur. Tki ayri zit disiincelerden ve deney
ortamimin yetersizliginden dolay: kahveyi eklememeyi tercih ettim. Belki de gelecek arastirmalarda géniil
rahathgiyla koyabilecegimiz bir besin olarak tiim diinyaya kanitlanir veya tam tersine biz kahve
tiryakilerini derinden sarsacak bir haberle giine uyaniriz.

Sonug

Bu calisma, beslenme aligkanliklarimizin yalnizca fizyolojimizi degil ruh halimizi de etkileyebilecegini
gosteriyor. Bagirsak mikrobiyotasinin  gesitliligini destekleyen besin secimleri -lif agisindan zengin,
fermente, prebiyotik igerikli besinler- ve yeni bir beslenme tarzinin depresyon riskini azaltmada, ruh hali
tizerinde olumlu etkiler birakmada potansiyel bir tedavi olarak éne ¢ikmaktadir.

Noéroimmiinite, ndroendokrin ve duyusal sinir yollart tarafindan aracilik edilen bagirsak ve beyin
arasindaki cift yonlt iletisim sisteminin duygudurum dizenleyici nérotransmitterlerin iretiminde ve
bagisiklik sisteminin modiilasyonunda énemli roller istlendigi gérilmektedir.

Dolayistyla, depresyonun yalnizca zihinsel ya da kimyasal bir problem olmadigini; ayni zamanda yasam
tarzimiz, beslenme seklimiz ve mikrobiyal sagligimizla dogrudan baglantli ¢ok boyutlu bir siireg
oldugunu kabul etmek, modern psikoloji ve psikiyatri yaklagimlari agisindan hayati bir déniisiim
yaratabilir. Bu nedenle, ruh saghgni desteklemek icin yeme aligkanliklarinda yapilacak bilingli
degisiklikler hem bireysel hem de toplumsal diizeyde daha dengeli ve saglikli bir yasamin temellerini
atabilir. Gelecekte depresyon hastaligi tedavisi igin kutularca antidepresanlar kullanmak yerine yasam
tarzimizt degistirmek ve viicudumuzun sesini dinlemek yapabilecegimiz en biiyiik iyiliklerden biri olur

belki de.
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Vitiligo, ciltte melanin Giretiminde azalma veya durma sonucu beyaz lekelerle kendini g&steren bir deri
hastaligidir. Erken teshisi zor olan bu hastalik, geleneksel yéntemlerle zaman alici ve karigik olabilir. Son
yillarda yapay zeka (YZ) tabanli dijital dermatoloji uygulamalari, cilt hastaliklarinin teshis ve takibinde hiz
ve dogruluk saglamaktadir. Bu galisma, yapay zeka tabanli mobil uygulamalarin vitiligo teshisindeki hiz
ve klinik dogrulugunu literatiir taramasi ve aragtirmalar 1igi§inda degerlendirmeyi amaclamaktadir.Ben de
bu caligma ile bu konuda bilgi edinmek ve tiretmek istedim.

Anabhtar Kelimeler: -

Girig

Vitiligo'nun teshisi, lezyonlarin yavag gelisimi ve benzer cilt hastaliklariyla karigtirilmas: nedeniyle zordur.
Geleneksel teshis yontemleri, deneyimli dermatologlar tarafindan dahi zaman alabilir ve hata pay:
icerebilir. Bu noktada, yapay zeka destekli mobil uygulamalar, gérsel verileri analiz ederek teshis siirecini
kolaylagtirmaktadir.

Son yillarda tbbi yapay zekanin evrimi, yalnizca teshis siireclerini degil ayni zamanda hastalarin
tedaviye erisim bicimlerini de dénistirmektedir. Ozellikle kirsal bdlgelerde saglik hizmetlerine ulagimda
yasanan zorluklar g6z éniine alindiginda, mobil uygulamalarin sundugu erisilebilirlik biytk bir avantaj
haline gelmigtir. Bu sistemler sayesinde dermatolojik danigmanlik hizmetleri, cografi sinirlarin Stesinde
sunulabilmektedir.
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Mobil Uygulamalar ve Kullanim Alanlart

Mobil dermatoloji uygulamalar; Skin IO, Scanoma, Miiskin, First Derm, Direct Derm, iDoc24 ve
SkinVision gibi érneklerle yayginlagmistir. Bu uygulamalar dermatologlarin is yiikiinii azaltrken, hizh ve
dogru teshis konulmasini da kolaylastirmaktadir. Gérsel analiz yetenekleri sayesinde kullanicilarin cilt
durumlarini degerlendirerek dermatologlara &n bilgi saglarlar.

Ornekleri; VisualDx, tarsal klinik karar destegi icin mitkemmel bir kaynaktir. Semptomlara, belirtilere ve
hasta faktdrlerine gdre aranabilir, dzellestirilmig bir diferansiyel tantya giden en hizli yolu temsil eder. On
binlerce gdriintli ve grafik, kargilagtirmayi, tanimayr ve belirli bir cilt rahatsizligi hakkinda nihai karari
hizlandirir. Tanilart dogrulamanin &tesinde, hastalik y&netimi ve hasta egitimi icin sonraki adimlara
erigsmek igin kullanilir.
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Ankara tniversitesinin konuya ydnelik projesi;”yapay zeka destekli mobil bir uygulama gelistirerek deri
hastaliklarinin erken, dogru ve hizl bir sekilde teshis edilmesini amaglamaktadir. Derin &grenme, makine
dgrenmesi ve dogal dil isleme (NLP) tekniklerinin entegrasyonu ile kullanicidan alinan gériintii ve metin
tabanlt veriler analiz edilerek olasi hastaliklar siniflandirilmaktadir. Geligtirilecek karar destek sistemi
sayesinde hem bireylerin erken farkindalik kazanmasi hem de saglik profesyonellerine dogru teghis
stireclerinde destek saglanmast hedeflenmektedir. Ayni zamanda proje, dijital saglik hizmetlerinin
erigilebilirligini artrarak toplumda deri saghg konusunda biling olusturmayr da amaglamaktadir. Klinik
verilerin ve demografik bilgilerin modele entegre edilmesiyle teshis dogrulugu giiclendirilmekte, yenilikgi
mobil saglik teknolojileri ile &nleyici saglik hizmetlerine katki sunulmaktadir.”
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Ayrica, yapay zeka sistemleri yalnizca teshis koymakla kalmamakta, ayni zamanda tedavi siirecinin
izlenmesinde de rol oynamaktadir. Hastalarin tedavi siirecindeki ilerlemeleri diizenli olarak takip
edilebilmekte ve sistem tarafindan analiz edilerek olasi komplikasyonlara karst erken uyarilar
verilebilmektedir. Bu durum, hasta giivenligini artirmakta ve tedavi siirecinin kigisellestirilmesini
saglamaktadir.

Yapay Zeka Teknolojileri ve Saglikta Rolii

Yapay zeka, cevresel girdileri analiz edebilen, &grenebilen ve bu dogrultuda karar verebilen
algoritmalardir. Makine &grenmesi (ML), derin 8grenme (DL), dogal dil isleme (NLP) ve optik karakter
tantma (OCR) gibi teknolojiler, saglik alaninda teshis, tedavi planlamasi ve veri ydnetiminde aktif rol
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Yapay zekanin egitildigi veri kiimeleri cesitlendikce ve global hasta verileriyle beslendikge, farkli etnik
gruplarda gdriilen cilt hastaliklarinin taninmast da miimkiin hale gelmektedir. Bu da, daha kapsayict ve
kiiresel ¢éziimler gelistirilmesinin dniinii agmaktadir. Uluslararast is birlikleri ile desteklenen algoritmalar,
kiltiirel ve genetik farkliliklarin daha dogru yorumlanmasina imkan tanir.

DENEYSEL SONUCLAR: Yapay zeka destekli deri hastaliklart teghisi izerine yapilan deneysel
calismalar oldukea ilging sonuclar ortaya koyuyor. Ornegin, Boston'daki Beth Israel Deaconess Tip
Merkezi tarafindan yiiriitillen bir deneyde, doktorlar (ic gruba ayrildi: biri yalnizca kendi uzmanligina
giivenerek teshis koydu, digeri yapay zekadan destek aldi, iigiincii grup ise tamamen yapay zeka ile
calisti. Sonuglar oldukga carpictydi—yapay zeka tek basina %90 basart orani yakalad:.

Bunun yani sira, yapay zeka destekli tibbi goriintiileme teknikleri sayesinde deri hastaliklarinin teghis
stirecleri hizlantyor ve dogruluk orani artiyor. Ozellikle MRI, CT, réntgen ve ultrason gibi gdriintilleme
ydntemlerinden elde edilen veriler, yapay zeka algoritmalari tarafindan analiz edilerek erken teshis ve
kisisellestirilmis tedavi planlari olusturulabiliyor.

Vitiligo ve Erken Teshis

Vitiligo, pigment kaybi sonucu olugan beyaz lezyonlarla karakterize edilir. Erken evrede fark edilmesi zor
olan bu lezyonlarin hizli teshisi, hastaligin ilerlemesini durdurabilir ve tedavi basarisini artirabilir. Yapay
zeka, bu lezyonlan tespit etmede yiiksek basari oranlarn sunmakta ve tedaviye erken baglanmasina
olanak saglamaktadir.

Klinik Dogruluk ve Yapay Zeka

YZ algoritmalarinin dogruluk orani, egitildikleri veri setlerinin kalitesine baglidir. Bazi uygulamalarda
dermatolog seviyesinde dogruluk saglandigi gdsterilmistir. Ancak, yanls pozitif ya da negatif sonuglar
alinabilmektedir. Bu nedenle algoritmalarin siirekli giincellenmesi ve sonuglarin klinik gézlemlerle
desteklenmesi gereklidir.

Avantajlar

Avantajlar arasinda, kullanict dostu arayiizler, hizli sonuglar, 7/24 erisim, dermatolog destegi, erken
teshis ve saglk hizmetlerine esit erisim yer almaktadi Ornegin, iDoc24 uygulamasi, kullanicilarin
%70’inin kendi kendine tedavi edilebilir durumda oldugunu, %30’unun ise daha ileri tetkik gerektigini
belirtmektedir.

Dezavantajlar ve Etik Endiseler

Dezavantajlar arasinda sistemlerin internete bagimli olmasi, zaman zaman yanls teshis riski, veri
giivenligi sorunlari ve bazi meslek gruplarinin igsiz kalma riski sayilabilir. Bu nedenle, YZ sistemlerinin
etkin ve etik bicimde kullanilmasi, insan denetimiyle desteklenmesi dnemlidir.
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Diger yandan, bu teknolojilerin yayginlasmastyla birlikte dijital saglik okuryazarliginin artirilmasi da dnem
kazanmigtir. Kullanicilarin bu sistemleri dogru ve etkin sekilde kullanabilmesi icin sadelestirilmig
arayiizler, gdrsel rehberler ve ¢ok dilli destek gibi unsurlar entegre edilmektedir. Egitim kurumlan ve
saglik otoriteleri, bu alandaki bilgilendirme ve farkindalik calismalarini artirmalidir.

Sonug ve Gelecek Perspektifi

Yapay zeka tabanli mobil dermatoloji uygulamalan, vitiligo gibi cilt hastaliklarinin erken teshisinde &nemli
katkilar sunmaktadir. Bu sistemler, teshis siiresini kisaltmakta ve dogruluk oranlarini artirmaktadir. Ancak,
bu uygulamalarin insan denetimi altinda kullanilmasi, veri giivenligi ve etik kurallar cercevesinde
gelistirilmesi gereklidir.

Biitiin bu gelismeler 1518inda, yapay zeka destekli mobil dermatoloji sistemleri yalnizca bireysel hastalik
ydnetiminde degil, ayn1 zamanda toplumsal saglik politikalarinin gelistirilmesinde de stratejik bir rol
oynamaktadir. Genig kitlelerden elde edilen veriler, saglik egilimlerini analiz etmekte ve gelecege déniik
koruyucu saglik yaklagimlarinin olusturulmasina katki sunmaktadir.

Kendi disiincelerime de metinlerde genel anlamda az da olsa yer vermis olsam da son olarak kendi
fikrimi de belirtmek gerekirse, yapay zeka bu cagda bizlerin iglerini biyik &lgtide kolaylagtirmis ve
hatalar da azaltmigtir ancak her ne olursa olsun bizim kontrol ve denetimlerimiz altinda olmali ve iyi
degerlendirme yapilmalidir ¢iinkii her ne kadar cok 8zellikleri olsa da onlar da birer makine ve insan
yapimidir binde bir dahi olsa bir hatanin engellenmesi hem hasta hem de bizler icin belki de hayati
dnemler tastyabilir .insan saglig her seyden elbette ki Snemlidir. Bu sebeplerden dolayr mobil
uygulamalar her ne kadar yardimci da olsa belirli ve diizenli bir kontrol icerisinde olursa maximum
verimi elde etmek daha kolay olacak ve hata yapma payi en aza indirgenmis olacaktr. Gelecek odakli
bakilacak olursa bugiiniin gelismelerine bakarsak yapay zekanin gelecekte ¢ok daha fazla alanda
kullanilacag: asikardir .teknoloji yukarida bahsedildigi yonde bize ¢ok faydasi ve bazi riskleri de olsa
gayet yardimci ve yararli olmustur .saglik teknolojilerinin de ileride 3 d teknolojisi de eklenerek daha da
gelismesi  dngdriilmektedir .Bu verilere de bakilarak vitiligo gibi deri hastaliklarinin  teshisinde
makalemizde de bahsedilip aragtirildigi {izere bu uygulamalarin yardimci olarak bizlere kolaylik
saglayacagl ve belki de simdikinden ¢ok daha sik kullanilacagi dngdriilmekte ancak tabii ki tek kontrol
onlarda olmamasi tizerine tahminler olusturmak mimkindir .umariz bu calisma da bilim dinyas: ve
saglik bilimleri agisindan yararli faydali bir 8rnek ve kaynak olur .
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Evrim teorisi, modern biyolojinin ana bileseni olarak bilim diinyasinda onaylanmasina ragmen, Islam
dini agisindan tartigilan bir konumda yer almaktadir. Evrim teorisi ile Islam arasinda bir celiski olup

olmadig, arastirmacilar arasinda sikca ele alinan bir konudur. Bu konu, cesitli bakis acilarini dikkate
alarak objektif bir sekilde degerlendirilmek iizere ele alinmaktadir.

Bu calisma, Caner Taslaman ve Ebubekir Sifil ‘in evrim teorisiyle ilgili gdriislerini alarak Islam’in bu
konudaki gériisiine dair bir analiz sunmayr amaclamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Evrim Teorisi, Islam , Caner Taslaman, Ebubekir Sifil, Dindeki Catisma ve Uyum,
Yaratlig
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Girig
Evrim teorisi, dogal segilim mekanizmasiyla canli tiirlerinin zaman iginde degistigini ve ortak atadan
tiiredigini 6ne stirmistir. Charles Darwin tarafindan 1859°da yayimlanan “Tirlerin Kékeni” adli

eseriyle bilim diinyasinda yaygin olarak biiyiik kabul gérmistir. (Darwin,1859/2009, cev.O.Unala,
ss.100-150)

Mislimanlarin evrim teorisine bakig agisi farklilik gdstermektedir. Bu konuda evrimi kabul edenler
oldugu gibi reddeden Miisliimanlar da olmustur. Bazi Islam alimleri ve arastirmacilari evrimin bilimsel
bir gerceklik oldugunu ve Islam’la celismedigini 8ne siirerler. Bu makalede Caner Taslaman ve Ebubekir
Sifil gibi dnemli kisilerin bu konuya dair bakig agilart karsilagtrilacak ve evrim teorisi ile inang sistemi
arasindaki uyum ve celiski distiniildigi yerler incelenecektir. Bu sekilde bilim ve din arasindaki bu

Snemli konuya ilerleme saglanmasi amaglanmaktadir.

Caner Taslaman gibi bazi akademisyenler evrimin olabilecegini savunur, Diger taraftan, Ebubekir Sifil

gibi Islam alimleri, materyalist bir diisiince oldugunu ve Islam’la gelistigini savunur.

Evrim Tarihi ve islam Bilginlerinin Gérisleri

Evrim teorisi canlilarin cesitlenmesini zaman igerisinde gelisimlerle nasil bigimlendigini tanimlayan
bilimsel bir teoridir. Antik Yunan filozoflarindan Islam diinyasindaki alimlere kadar bircok diisiiniir evrim
goriisind tartigmuglardir. Ancak, bilimsel agidan evrim teorisi, 19. yiizyllda Charles Darwin ve Alfred
Russel Wallace tarafindan ileriye taginmistir. Darwin’in(1859) Tirlerin Kékeni adli eseriyle evrim
biyolojisinin temelleri olugmugtur. 20.yiizyilda genetikle biitiinlegserek modern evrim kuramini meydana
getirmis ve c¢agimizda molekiiler biyoloji, genetik biyoloji gibi dallarda desteklenerek gelismistir.

(Futuyma, 2005/2022, cev. A. Kence & A.N. Bozcuk, ss. 476-478).

Evrim teorisi genetik fosil bulgulari ve dogal seleksiyona benzeri bilimsel esaslara dayalidir. Genetik
tirlerin tizerindeki ayriliklart anlatmakta ve degisimlerin, yeni &zelliklerin gdriilmesine nasil zemin
hazirladigint gésterir. Fosil bulgular, gegmisteki varlik tiirlerinin evrimsel degigikliklerini ve zaman iginde
nasil degistiklerini gdsterir.

Dogal secilim ise cevre faktdrlerine daha fazla uyum saglayan varliklarin hayata devam edip gogalarak
bu islevsel nitelikleri sonraki kusaklara gegisini saglar. (Palmer & Barrett, 2008/2010, cev. C. Sunay &
M. Ozgiiles, ss. 10-11).

Giintimiizde evrim teorisi bilim alaninda genel olarak kabul gdrmektedir ama miislimanlarin evrim
teorisine bakig agist farhlik gdstermektedir.
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Caner Taslaman, Evrim teorisini kabul eden Islami diisiiniirlerden biridir. Caner Taslaman evrim
teorisinin fosil kayitlari, kalitsal benzerlikler ve biyocografi bilgiler gibi kapsamli arastirma bulgulariyla
desteklendigini savunur. Taslamana gére bu veriler Allah’in yaratma sistemini agiklamaktadir . Taslaman
evrim teorisinin Kuran ile acik bir sekilde zitlik icermedigini ve Islam'in evrimsel gdriisii reddetmesini
gerektirmedigini agiklar. Kuran yaratilisin agsama asama olustugunu anlatmaktadir ve Allah'in yaratmasi
belli dogal asamalar yoluyla gerceklesebilir .Hz. Ademin yaratilist konusunun farkli sekilde
agtklanabilecegini diisiinmektedir.

Taslaman bilim ve din arasinda bir celiski bulunmadigini ,tam tersine bilimsel gdzlemlerin Allah’in
yaratmasint daha verimli idrak etmemizi kolaylastirdigini diigiinmektedir. Bu sebeple evrim gibi sistematik
bir teorinin islam ile uyumlu bir bigimde agiklanabilecegini ileri siirer. Caner Taslaman, bazi alimlerin
asirlar boyunca Evrim ve gelisim goriigiine benzer yaklagimlar yansittgini agiklar. Mesela, 9. Yiizyilda
yasamig islam filozofu El — Cahiz Kitab el- Hayevan eserinde hayvanlarin gevreye uyumlu olmasini ve
dénisim sagladigini savunmustur. (islam ansiklopedisi Cahiz). Ibn’i Misveyh gibi bazi islam alimleri,
canlilarin asamali bir yaratilisin var oldugunu belirtmistir. (Islam ansiklopedisi Ibn-Misveyh).

Caner Taslaman, Kuran—1 Kerim ve Evrim teorisi arasindaki baglantiyr inceleyerek, evrim teorisinin
Islamla uyumlu oldugunu disiinmektedir . Taslamanin yaratlisla ilgili sundugu kuran ayetleri sunlardir;
Al-i imran 59 , Sad 71-72 , insan 2 , Nuh 14, bu ayetlerde Islam’da yaratiligt ele alinmaktadir.

"Stiphesiz ,Allah katinda {sa’nin durumu, Adem’in durumu gibidir. Allah onu topraktan yaratt,
sonra ona ‘Ol dedi, o da oluverdi.(DIBM, Al-i imran 59)

Hani Rabbin meleklere , "Ben camurdan bir insan yaratacagim” demigti. Onu sekillendirip icine
ruhumdan tifledigim zaman, hemen ona secde ederek egilin! (Sad 71-72 , DIBM)

O sizi, kat kat (agama asama) yaratmugtir.”(Nuh 14, DIBM)

Siiphesiz biz insani karigik bir damla sudan yarattik; onu imtihan ediyoruz bu sebeple onu isiten
ve goren yaptik (Insan 2, DIBM)

Taslamana gére evrim, Allah’in yaratma sistemi olarak kabul edilen bir diisiincededir. Bu agidan evrim
Allah’in tercihi ve giiciiyle calisan dogal bir siireg oldugunu savunur. (Taslaman,C.2017,5.44)
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Ebubekir Sifil ise, evrim teorisini reddeden islam digiintiriidir. Bu alanda dini ve felsefi bir gdriigii
vardir. Sifil,evrim teorisinin Islam ve Kuran ile celigtigini diisinmektedir. Sifilin evrim teorisine karg:
duran gorisleri, dzellikle Allah’in yaratma sistemi ile ilgili Islam inancindaki esas kurallarla iligkili
olmadigint diigtinmektedir.

Sifil, evrim teorisinin insanin ve diger canlilarin var olusunun kendiliginden gelisen bir ilerleyis, yani
tesadiifi bir bicimde gerceklestigini, fakat bu konunun Islam inanciyla uyumlu olmadigini savunur.
Islam’a gdre Allah , her seyi mitkemmel bir kararlilikla olusturur ve bu olusum actkca, &zel bir bigimle
meydana gelmekte oldugunu savunur. Sifil’e gére, evrim teorisi Allah’in yaratma giictinii reddeder.

Bu yiizden evrim teorisi déniigiim ve canlilarin gelisiminin kendisi icerisindeki dogal isleyisiyle
gerceklesebilecegini aciklar. Fakat Islam agisindan her seyin temeli ve sonrast Allah'in dogrudan
miidahalesine bagl oldugunu savunmaktadir ve insanin yarauliginin evrim iizerinden meydana geldigini
kabul etmez. Sifil insanin olusumunun Allah tarafindan 6zel sekilde olustugunu ve bu siirecin bir mucize

oldugu géristindedir.(Sifil E. 2017 s.1)

Sifilin, islama bakisi ydntinden insanin yaratihst Kuran ayetlerinde farkl sekilde yorumlamistir. islama
gdre insanin yaratilist Kuran-1 kerimde Tin suresi 4. Ayetinde : “"Andolsun, biz insani en giizel sekilde
yarttik” ayetinden hareketle Sifil ; Diger varliklardan ayri olarak meydana geldigini ve evrim teorisinin
insanin bu &zel yaratligini dnemsizlestirdigini dne stirer ayrica Kuran ayetleri ve Hadisleride yaratihigla
alakali yorumlamaktadir. Bu kaynaklarda yaratihgin Allah’in tercihi ve dogrudan bir miidahaleyle
meydana geldigini belirtir.

Kuran-1 Kerimde insanin yaratiligtyla alakali insan suresi 2. Ayetinde sdyle buyurulmaktadir: Stiphesiz biz
insant karigk bir damla sudan yarattk ;onu imtihan ediyoruz bu sebeple onu isiten ve gdren
yaptik”(Insan 2 ,DIBM)

Sifil, yaratilig ayetlerini, evrimsel bir stire¢ degil, Allah’in yaratict gliciinii gésterdigini savunur. Sifil evrim
teorisinin materyalist ve ateist bir temele bagli oldugunu ayrica evrim teorisi Allah’in yaratma siirecini
izah etmek yerine doga ve tesadif ile ifade etmeye calisirtiging,Bu gdriigiin , Allah'in yaratma siirecini
dnemsiz sayar ve bu sebeple islam’in inanglarina uyumsuz oldugunu disiindr. (Sifil E. 2011,5.347-320)

Evrim teorisi, genetik ve biyolojik boyutta izlenimler ve deneylerle ispatlanabilmis bir teori olmak yerine,
pek ¢ok bdlimii varsayim ve &nerme olarak siirmektedir. Evrimin deneylerle desteklenmis olmast
iddealarina ragmen, Sifile gdre evrimsel ilerlemelerin vakit gectikge kanitlanmasi basarilmamugtir,
dolayisiyla Sifile gére evrim yalnizca bilimsel teori olarak kalir kesin olarak bir bilimsel dogru olarak
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Sifil, fosil bulgularinin evrimsel stireci ispatlamak igin yeterli imkant bulunmadigini ileri siirer. Evrim
teorisinin esas kaynaklarindan biri, fosil bulgularindan varliklarin birbirine evrimsel olarak degisim
sergilemesi gerektigidir. Ancak ,Sifil fosil bulgularinda bu tiir gecis evrelerinin yetersiz oldugunu ve bu
durumun evrimsel degisimin bilimsel kdkenlerini zayif diisiirdtigiini iddea eder. Ozellikle eksiklikler,
problemi evrim teorisinin zayif yanlarindan biri seklinde kabul edilir.

Sifil, evrimsel gelisimin kalitsal degisikliklere ve cesitlenmeyle meydana geldigini destekleyen teorilerede
karst gikar. Sifile gore kalitsal degisimler ,genellikle zarar verir ve canlilari daha az uyumlu konumlandirir.

Evrim teorisi, mutasyonlarin zamanla canlilarin daha uyumlu duruma gelmesini saglayacagini belirtirken,
sifil, kalitsal gelismelerin genelde canlilarin yagsam miicadelesini kisitlayan olumsuz neticeler ortaya
cikardigint agiklar. Bu agidan evrimsel degisimlerin dogada meydana gelen degisimleri izah etmek icin
yetersiz bulundugunu savunur. Sifil ,evrimsel siireclerin kangik yapilari ve organlar tanimlamak igin
yeterli bir sistem sunamayacagini, bu sebeple ,diizenekler gerekli oldugunu savunur. Bu asamada
dogadaki karigikligin bir yaratict gliciin eserini isaret ettigini belirtir. Sifil ,evrim teorisinin hem materyalist
bir temele bagli oldugu hem de dogadaki her durumun yalnizca fiziksel ve biyolojik agsamalarla ifade
edilebilecegini desteklemektedir. Sifile gére evrim doganin ilahi taraflarini énemsemez. Sifil doga
bilimlerinin kisith gerceklesti§ini ve evrim teorisinin yalnizca fiziksel siiregleri dikkate alindigint bu yiizden
evrimsel aciklamanin kesin ve kusursuz olamayacagini savunur.

Caner Taslaman ile Ebubekir Sifil , Evrim teorisi ve Islam’la ilgili ortak gorigleri vardir. Her iki bilgin de
islam’in esas kaynaklarina dzellikle Kuran-1 kerime dayali olarak disiincelerini sunuyorlar .Taslaman
evrimsel siireclerin Kuranla celismedigini ve Allah’in bunu siireg halinde yaratti§int savunmustur. Sifil ise
evrim teorisinin islama uygun olmadigini ve Allah'in dogrudan yarattigini savunur. Hem Sifil hem
Taslaman Allah'in her seyi yarattugini kabul eder. Taslaman evrimi Allah’in plani olarak yorumlarken, Sifil
evrimsel agamalart kabul etmeyerek Allah'in yaratmada dogrudan miidahale ettigini savunur. Ebubekir
Sifil evrim teorisini reddeder. Sifile gdre evrim teorisi Kuran ve Islam inanciyla celisir. Sifil Allah’in insan
dogrudan ve dzel bir bicimde yaratugini ileri stirer . Evrim, dogrudan yaratilisi kabul etmez ve Allah’in
yaratici giictine kargt geldigini savunur.

Caner Taslaman ve Ebubekir Sifilin Diisiinsel Cercevesi

islam diinyasinda evrim teorisi hakkinda fikir ayriliklar, cogu zaman bilimsel sonuglar ile dini
diistincelerin nasil iliskilendirilebilecegi temelinde sekillenmistir. Caner Taslaman gibi bazi [slam alimleri
ve diisiiniirleri, evrim teorisini bilimsel bir hakikat olarak kabul edip, evrimin Allah’in yaratma sisteminin
bir pargasi seklinde agiklarken. Ebubekir Sifil gibi bazi islam alimleri ve diistiniirleri bu teorinin dzellikle
insanin olusumuyla baglantuli Kuran ayetleriyle’ de karsitlik olusturdugunu savunarak evrim teorisini
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Islam diinyasinda evrim teorisi ile ilgili ileride planlanan calismalar, cesitli alanlar kapsayacak bicimde
gelistirilebili. Cagimizdaki tartismalari degerlendirerek Islam distincelerindeki farkll gdriisleri
karsilagtirmak, kelam ekollerinin doga yasalari ve yaratilig anlayisini evrim teorisi ile bagdastirmak, Kuran
tefsirlerinde yaratihg ayetlerinin nasil ele alindigini analiz etmek kayda deger olabilir. Ayrica Bat’'da
bulunan bilim-din tartismalartyla slam diinyasindaki evrim gériisiindeki celiskinin, benzerlik ve
farkliliklarini degerlendirmek, Toplumun evrim teorisini kabul oranina ydnelik sosyolojik galismalar
yapmak ve [slami gdrisler biyoloji alaninda evrim teorisinin nasil ele alindigini arastirarak bilimsel
ydnden dnemli bir calisma yapilmaktadir.

Caner Taslaman ve Ebubekir Sifil gibi cagimizdaki Islam diisiiniirlerinin gériiglerinin analiz edilmesi
islam diinyasinda evrim konusuyla ilgili tarismalara yénelik detaylt bir sinir belirlenebilir.

Taslaman, Evrim teorisinin bilimsel bir hakikat olabilecegini ve Kuran-1 Kerim'e aykiri olmadigint
savunmaktadir. Taslamanin gdriisiine gére, Evrim teorisi ile uyumlu bir sekilde yorumlanabilir. Caner
Taslaman evrim teorisinin Allah’in yaratma sitemini tanimlayan bir ydntem olabilecegini anlatmaktadir.

Ebubekir Sifil, Evrim teorisinin Islam’daki yaratilis ile ayni olamayacagini savunur. Sifil evrimin bilimsel
bir varsayim oldugunu, bu varsayimin materyalist ve sekiler bir diinya gériisinii destekledigini savunur.
Sifile gdre evrim teorisi Allah'in insani &zel bir yaratilisla yarattidi gdriisiini zedelemekte oldugunu
savunmaktadir.

Makalede bu iki diistiniiriin bakis acilarini karsilagtirmals bir ydntemle ele alarak Islam gériisiinde evrim
teorisi ile ilgili tartismalarin neticesine varmayi amaclanmistir . Evrim teorisinin islam anlayigsinda nasil ele
alinabilecegi hakkinda farkli gdrislerin yer aldigi ve bu gdriislerin bilimsel verilerle islami inanglar
araliginda bir denge olusturma caligmasini belirttigi anlatilmistir.
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Giris

Son yillarda dijitallesmenin hizla artmast ile sosyal medya platformlari ireticiler igin uluslararasi gapta
genis bir pazar haline gelmistir. Ozellikle Z kusag tarafindan kullanilan Instagram, Tiktok vb. platformlar
markalarin geng tiiketicilere hizla ulagimini saglamaktadir. Teknolojik gelismenin ve sosyal medyanin
hizla bilytimesi ile sosyal medya dijital pazarlamanin en giiglii aract haline gelmistir. Arastirmalara gére
diinya niifusunun %59,4°0, yani toplamda- 4,76 milyar kisi sosyal medya kullanmaktadir. (Grego &
Olejniczak, 2023) Sosyal medyanin kullaniminda olusan artig markalarin hedef kitlelerine cesitli
pazarlama teknikleriyle ulagmalarina olanak tanimigtir. Z kusag olarak bilinen (1997 ve 2012 arasinda
dogan) gengler zamanla gelisen dijital diinya ile beraber biyiiyen sosyal medyanin en aktif
kullanicilarindandir. Bu kusak sosyal medya platformlarinda aktif yer almasi sebebiyle markalarin hedef
kitlesi haline gelmistir.

Sosyal medya platformlarindaki Z kusag kullanicilarin artigi yapilan dijital pazarlama stratejilerinin bu
kusaga ydnelik kampanyalar olusturmasina, iiriinlerini diizenlemesine ve sosyal medya pazarlamalarinin
gencglere ydnelik icerikler ve icerik dreticileri tarafindan yapilmasina neden olmustur. Z kusaginin
tamamina yakinin sosyal medya kullandigi géz 6niinde bulunduruldugunda, Z kusag tarafindan
geleneksel reklamcilik ydntemlerinin aksine sosyal medya reklamlarinin tercih edilmesi markalarin reklam
stratejilerini degistirmelerine yol acmisur. Ozellikle kozmetik alanlarinda sosyal medyada genclere
yonelik yaptiklari kampanyalar tiiketiciye ulagsma konusunda énemli bir firsat olugturmustur. Z kusaginin
kozmetik iriinlerinin alicilarinin ¢ogunlugunu olusturmasi ve dijital diinya ile beraber biiyiiyen bir nesil
olmasi markalarla sosyal medya tizerinden etkilesime gegcmelerini, marka stratejilerini belirlemelerini,
genglere hitap eden kampanyalarin olusturulmasini saglamustir.

Bu baglamda bu arastirma yazisi kozmetik sektdriinde sosyal medya reklam stratejilerinin Z kusagt
ttiketici algisini nasil etki ettigini incelemeyi amaglamaktadir. Z kusaginin sosyal medya tizerinden yapilan
kozmetik drtnlerini pazarlama stratejilerine kargi nasi algi gelistirdigini, satin alma oranina etkisi,
markalarin pazarlama stratejilerine etkisi bu caligmanin odak noktalaridir. “Kozmetik sektdriindeki sosyal
medya reklam stratejilerinin Z kugag tiiketici algisina etkisi nedir?” aragtirma sorusu {izerinden galisma
yUrtttlmastir.

Metodolojik Arka Plan

Bu calisma Z kusaginin sosyal medya izerinden yapilan kozmetik reklamlarina ydnelik algisini bu
reklamlarin satin alma kararlart ve marka tercihlerinde olan etkisini ve nedenini yapilan arastirmalar
inceleyerek, bu dogrultuda yapilan akademik arastirmalar ve sosyal medya pazarlama stratejileri analiz
edilerek, Z kusag tiiketicilerinin bu stratejilere kars1 gelistirdigi tutumlar degerlendirilecektir.
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Arastirma kapsaminda daha énce bu konu hakkinda yapilmig anket calismalarina dayali bir literatiir
taramast yapilacaktr. Anketler ile kozmetik sektdriindeki tiiketici davranglarini ve sosyal medya ile
etkilesimlerini dlgmeyi amaglayan caligmalardan alinan veriler analiz edilcek, Z kusagina ydnelik
pazarlama stratejileri degerlendirilecektir. Bagka aragtirmacilarinin anket caligmalari ile elde edilen veriler
ve reklam stratejileri analiz edilecektir.

Bu incelemeler dogrultusunda sosyal medya reklamlarinin igerik iireticileri araciliiyla gerceklestirilen
tanimlarin ve cesitli pazarlama stratejilerinin geng tiiketiciler iizerindeki etkisi ortaya konulacakur.
Béylece Z kusagina yonelik pazarlama stratejilerinin  titketim davranglart  {izerindeki  rolii
degerlendirilerek aragtirma kapsaminda belirlenen amaglara ulagiimasi hedeflenmektedir.

Bulgular/Sonuglar

“Tiktok Influencer Marketing as a Marketing Tool for Cosmetic Industry to Attract Genera-tion Z” adli
makale, aragtirmasini kozmetik sirketlerinin TikTok'ta Z kusag tiketicilerini gekmek icin influencer
pazarlamasini nasil kullanabilecegi tizerinde odaklanarak, influencer pazarlamasinin ne oldugu, Tarte
Cosmetics'in influencer pazarlamasini nasil kullandig;, TikTok'u bir pazarlama kanali olarak nasil
degerlendirdigi ve Z kusag izleyicisinin etkili bir TikTok influencer pazarlama igeriginden ne bekledigi
gibi alt sorular ele almigtir.

Kaynak verilerine gére 2021 yilinda kiiresel giizellik sektdriiniin degeri 511 milyar dolar oldugu
distintilmektedir ve 2025 yilinda bu degerin 716,6 milyar dolara kadar yiikselmesi beklenilmekteydi.
Diinyanin en bilyiik pazari olan 62,46 milyar dolara sahip ABD kozmetik pazan yaklasik 64.000 kisiye
isthdam saglamaktadir. We are Social (2022) arastirmasina gére diinya genelinde aktif sosyal medya
kullanict sayist 4,62 milyardir ve bu rakam diinya niifusunun %58,4'tine denk gelmektedir. Ayrica 2021
yili verilerine gére sosyal medya reklamciligt 145 milyar dolarlik bir harcama ile beraber dijital alandaki
pazarlama harcamalarinin %33'tiniin bu alana yattig gdriilmektedir. Bu kaynakta Ankete katilanlarin
%23't sosyal medyada markalart takip ettigini, %17'si paylag butonlarint kullandigini, %15'i ise sosyal
medya reklamlarina tikladigint sdylemistir. Ek olarak genclerin %50'si bir {iriin almadan &nce marka
hakkinda gevrimi¢i arastirma yapug belirlenmistir. Pazarlamanin yeni bir yolu olan influencer
pazarlamast Nielsen'in tiiketici gliven endeksine gore diger tanitim tiirlerinden daha fazla inanilmaktadir.
(Nielsen 2012) Diger pazarlama tiirlerine kiyasla yatirim getirisi olarak 11 kat daha yiiksek bir déniigiim
saglamaktadir. (Fertik 2020) Bir arastirma, influencer pazarlamasinin her harcadig: bir dolarin sirketlere
6,50 dolar kazanarak geri déndiigiinii gdstermigtir. (Moore 2021)
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Demographic profile of social media users
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Sekil 1Kiiresel Sosyal Medya Kullanicilart Demografik Profili (We Are Social 2022) / Sekil 2. Kiiresel TikTok Reklam
Hedef Kitle Profili (We Are Social 2022)

Sekil 1’de diinyadaki sosyal medya kullanicilarinin yas kategorilerine gore ayriligt gosterilmistir. ik sirada
20-29 yag arast grup bulunur bu gruptada en ¢ok sosyal medya kullanicisina sahip grup erkeklerdir, En
az sosyal medya kullanicisina sahip topluluk 60+ yas grubu erkekleridir. Sekil ikide ise Tiktok
platformunun genel reklam kitlesi grafik haline getirilmigtir. Bu reklam kitlesinin ana hedefi 18-24 yas
arast grup ve dzellikle kadinlardir, ardindan ise 25-34 yas kadin grubu gelir. Kozmetik @iriinlerinin de
aynt zamanda ana hedef kitlesi olan bu grup Tiktoku bu reklamlar yapmak icin uygun bir platform
haline getirir. Bu grafik Z kusaginin bir {iriin satin alirken ¢ogunlukla sosyal medyadan etkilendigini
gdstermektedir.
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Grafik 3 Bir iriin veya hizmet satin alma (izerindeki etkiler (Bhargava et al, 2020).

Bu kaynagin arastirmasi baglaminda bir anket diizenlenmistir.

OW MUCH Jo you Irust INTIUENGETS ProGuct recomimendations on social media?
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Grafik 4 Soru 10: Influencerlarin iriin tavsiyelerine giiven diizeyi

Ankette bulunan bu soru katlimcilann {riin tavsiyelerine olan giiven diizenini gdsterir. 1 kesinlikle
giivenmiyorum, 5 ise kesinlikle gliveniyorum olacak sekilde tasarlanmustir. Katilimcilarin %8,7’si kesinlikle
giliveniyorumu %44,6’s1 giiveniyorum sikkini isaretlemigtir. %35,9’u ise ndtr kalmigtir.
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Have you ever bought a beauty product because it was recommended by an influencer?
92 responses

® Yes
® No

) Mayba

Grafik 6 Soru 11: Bir influencerin tavsiyesi izerine hig giizellik Giriinti satin aldiniz mi?

Anketteki 11. Soruda daha énce bir influencerin dnerdigi bir kozmetik Girinini aldimz mi diye
sorulmustur. Bu soru %80,4 ile evet cevabini almustir.

“Consumer Preferences Towards Influencer Marketing in the Beauty Industry on Instagram and
Youtube Platforms (Comparative Analysis)” adli makale tiiketicilerin Instagram ve YouTube
platformlarinda giizellk fenomenleri tarafindan yayinlanan etkinlik ve iceriklere ydnelik tercihlerini
kargilagtrmigtir. Makale bu amagla internet Gizerinden ¢evrimigi olarak sosyal medya kullanan 146 kisi ile
bir anket gerceklestirmigtir. Giizellikle ilgili videolar (makyaj ve kozmetikle ilgili) YouTube'da kadinlar igin
en poptler igerik kategorisi olmas, instagram’in hizla bilytiyen ve ikinci en fazla giizellik alanyla
ilgilenen influencerlarin bulundugu platform olmasi ve Youtube ve Instagram’da en cok kullanilan
etiketin de “makeup” olmast sebebiyle aragtirmada bu iki platform tercih edilmistir.

Aragtirma su (i¢ soru izerinden ilerlemistir;

Soru 1: Tiketicilerin Instagram ve YouTube'da giizellik fenomenleri tarafindan yayinlanan iceriklere
ydnelik tercihleri nelerdir?

Soru 2: Ankete katilanlarin Instagram ve YouTube'da giizellik konusunda etkileyiciler tarafindan &nerilen
giizellik Girtinlerine ydnelik tercihleri nelerdir?

Soru 3: Katiimcilar Instagram ve YouTube'da giizellik konusunda etkileyicileri nasil algiliyor ve bu
durum takipgilerin satin alma kararlarint nasil etkiliyor?
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Microsoft Forms (izerinden gergeklestirilen anketin toplama siireci Aralik 2022'den Ocak 2023'e kadar
stirmiistiir. Ankete katlanlarin ¢ogunlugunu kadinlar (%73,5), genel olarak grubu 19 ila 27 yas
arasindakiler (%76,8) olusturmaktadir, diger gruplar ise sirastyla 43 yasinda ve 57 yasinda (%33), 12- 18
yas arasindaki gengler (%13,2) ve ardindan 28-42 yas arasindaki bireylerdir. (%6,6). Mesleki olarak ise,
anket ¢ogunlukla niversite veya okul &grencilerini kapstyordu (%91,4)'i, geri kalani ise galisan
bireylerdi. Ankette 500.000'den fazla (%536) kisinin yasadig1 bilyiik sehirlerde olan katilimcilar cogunluk
gostermekteydi. Digerleri ise cogunlukla kdylerde (%172) ve niifusu 50.001 ile 200.000 arasinda
(%126) olan orta biiyiikliikteki kasabalarda yastyordu.

Ankette ilk olarak hangi sosyal medya platformunun en cok kullanildigint beliflemek amaclanmusti. ilk
soru da en ¢ok Instagram (%36,4) tercih edilirken onu TikTok (%19,9) ve Facebook Messenger
(%19,2) takip etti. Digerleri ise en sevdikleri platform olarak YouTube (%14,4), Facebook (%5,5) ve
WhatsApp (%1,4) belirledi. Geri kalanlar 'diger' cevabini secti (ek yanitlarin her biri %0,7). Ikinci
soruda ise gegirilen ekran siresi sorulmustur. Ortalamasi hesaplanarak 3 saat 38 dakika olarak
belirlenmigtir. Diger soruda en ¢ok sevilen sosyal medya kategorisi sorulmustur. Yasam tarzi (%39),
eglence (%38) ve giizellik (%32) kategorileri olarak bu uygulamalar siralanmustir. Bir sonraki soruda ise
Instagram kullanan katiimcilara &zel olarak sorulan sorularda katiimecilarin ortalama 12,8 kez
uygulamay1 kullandiklari, ortalama | saat 42 dakika gecirdikleri, %87sinin igerik iireticilerini takip ettigi
ve 100/146 kisinin giizellik alaninda icerik iireten fenomenleri takip etti§i belirlenmistir. Youtube
kullanilan katillimcilara &zel olarak sorulan sorularda da katilimcilarin ortalama 4,6 kez platformu
kullandiklari, giinde 2 saat 10 dakika harcadikladi, %91’inin igerik {ireticilerini takip ettigi, olumlu yanit
verenlerin %84, 'nin giizellik alanindaki igerikleri takip ettigi belirlendi. Bunlara gére diger sorular
yanitland.

Katilimcilar bu platformlarda yayinlanan giizellik icerikleri siraladi. Daha sonra ise bu tercihlere gére
dnem derecesi hesapland:. (Diistik deger daha cok tercih edildigi anlamina gelmektedir)
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Tablo 1
Average
Type of Content
Instagram YouTube

A. Tutorial videos 4.13 3.54
B. Product reviews 2.82 2.95
C. Shopping haul 4.69 4.84
D. Unboxing 5.63 5.43
E. Testing products of various brands 4.70 4.74
P et | e | s
G. Videos with invited guests 6.82 6.51
H. Review of the latest products 5.04 591
|. Promotional videos of own-brand products 7.47 7.56
el BT

Katiimcilar Giriin inceleme videolarini(B) (Instagram- %2,82, Youtube %2,95), &gretici videolar1 (A)
(Instagram- %4.13, Youtube- %3.54) ile izlemeyi tercih etmektedir. En az ilgi gdren igerikler
influencerlarin kendi marka tanitim videolar: (I) (Instagram- %7.47, Youtube- %7.56) ve markalar ile
yapilan is birligi (I) videolardir. (Instagram- %8,66, Youtube- %8.23)

Diger soruda ise katilimcilardan en begendikleri giizellik Giriinlerinin kategorilerini siralamalart istendi.
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Tablo 2
Average
Type of Content
Instagram YouTube

1. Makeup products 2.44 1.93
2. Facial care cosmetics 2.17 2.50
3. Body care cosmetics 4.22 4.16
4. Hair care cosmetics 322 3.55
5. Hair styling cosmetics 5.11 5.20
6. Nail products 5.43 5.14
7. Beauty accessories 5.43 5.49

En ¢ok tercih edilen driinler Youtube platformunda Makyaj tiriinleri (%1,93), Instagram platformunda
yliz bakim driinleri (%2.17) olmustur. En az tercih edilen iriinler ise Instagram’da Tirnak ve makyaj
aksesuarlart (%5,43), Youtube'da ise yine makyaj aksesuarlari (%5.49) olmustur.

Son olarak Instagram ve Youtube'da giizellik alaninda igerik iireten ve insanlari etkileyen kisileri nasil
algiladiklart aragtinlmustir.
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Tablo 3

Response structure in percentage

Strong] . Strong]
gy Disagree Neutral Agree el

Statement .
disagree agree

IG YT IG YT IG YT IG YT IG YT

| trust my favourite

beauty influencers 9.2 5.6 92 | 148207 | 185552 | 426 57 | 185
on IG/YT

Beauty influencers

on IG/YT are the
firstsource of - g9 | 93 | 209 | 259 | 92 | 185|437 | 426 | 80 | 185
information when |
want to buy a
beauty product

Beauty influencers

on IG/YT usually
affect my 6.9 56 | 195|278 | 16.1 | 148 | 460 | 352 | 115 | 167
purchasing
decisions

IG, Instagram; YT, YouTube.

Katilimcilarin yarisindan fazlasi Instagram platformunda sevdigi giizellik alaninda igerik iireticelerine,
influencerlara giivendigini belirtmistir (%55,2) ve bazilari da kesinlikle giivenmektedir (%5,7) Youtube
platformunda ise katilimcilarin %42,6's1 giizellik influencerlarina giivendigini %18,5'1 ise onlara kesinlikle
giivendigini  sdylemektedir. Instagram’da en sevdikleri influencerlara kullanicilarin = %9,2’si ise
giivenmemektedir, %5,6’s1 ise kesinlikle giivenmemektedir. Youtube'da da bu oran %14,8 ve %5,6
olmugtur. Giizellik influencerlarinin Giriin seciminde ilk bilgi kaynag olup olmadigi soruldugunda
Instagram kullanicilarinin %43,7’s1 onaylamis, %5,7’si kesinlikle onaylamistir. %39, 1'i katlmamustir.
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Youtube'da ise %42,6'st onaylarken, %35,2'si katilmamigtir. Ayrica giizellik influencerlarinin takipgilerin
satin alma kararlarini etkileyip etkilemedigine odaklanilmistir. Instagram izleyicilerinin yaklagik olarak
%46's1 influencerlarin kozmetik alaninda satin alma kararlarint daha cok etkiledigini, %11,5’i de kesinlikle
etkiledigini belirtmigtir. Youtube'da ise anket katlimcilarinin %35,2’si influencerlarin satin  alma
konusundaki tavsiyelerden etkilendigini, %16,7’si ise kesinlikle etkilendigini belirtmistir. Son olarak ise
son ifadede katlimcilara” giizellik influencerlart giivenilirdir” ifadesini dogru bulup bulmadiklar:
sorulmugtur. Bu soruda katulimcilarin gériigleri bdlinmistiir. Instagram kullanicilant %34,5 oranla bu
ifadeye katilirken %25,3't katilmamustir, %28,7’si ise ndtr kalmigtir. Youtube kullanicilart ise %29,6 oranla
bu ifadeye kauldiklarini, %24, 1 oranla katulmadigini, %27,8 oranla ise ndtr kaldiklarint belirtmistir.

Tartigma

Bu aragtirmanin bulgular ile “Kozmetik sektdriindeki sosyal medya reklam stratejilerinin Z kusag tiiketici
algisina etkisi nedir?” aragtirma sorusuna ydnelik bazi cikanimlar yapilmigur. “Tiktok Influencer
Marketing as a Marketing Tool for Cosmetic Industry to Attract Genera-tion Z” adli kaynak ve
“Consumer Preferences Towards Influencer Marketing in the Beauty Industry on Instagram and
Youtube Platforms (Comparative Analysis)” adlt kaynaktan elde edilen verilere gére elde edilen bulgular
Kozmetik sektdrii sosyal medya reklam stratejilerinin, Z kusag tiketici algisi tizerine olan etkisini
incelemek agisindan dnemli gdriigler sunmaktadir. Bulgular Z kusagini etkilemekte en &nemli arag olan
sosyal medya ve influencer pazarlamasinin tiiketici algilarini, satin alma kararlarini ydnlendirmekte giicli
bir ydntem oldugunu koymaktadir. Tartisma bélimiinde elde edilen veri ve bulgular {izerine tartigilacak,

degerlendirme yapilarak agiklamalar sunulacakur.
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a) Influencer Pazarlamasinin Etkisi

Yapilan calismalara gére geleneksel pazarlama ydntemlerinin aksine influencer pazarlamasinin tiiketici
tizerinde daha cok giiven ve yatrim getirisi sagladigi tespit edilmisti. Elde edilen bulgulara gére
influencer pazarlamasi diger reklam tekniklerine gdre tiiketicide daha cok giiven uyandirmaktadir.
Boylece Nielsen (2012) tiiketici giiven endeksine paralel sonuglar elde edilmistir. Ayrica anket
katlimcilarinin %80,4tiniin en az bir kere influencer dnerisi olan bir giizellik tiriiniin{i satin almig olmast
bu pazarlama tekniginin giizellik sektdriinde etkili bir yéntem oldugunu géstermektedir.

Influencer pazarlamasinin diger reklam tekniklerine gdre daha kisisel ve samimi bir yapida olmast
influencerin tarzinin, giizelliginin, kiiliginin tiiketicinin bu igeriklere daha fazla ilgi g&stermesini
saglamaktadir. Ttiketiciler sevdikleri influencerlarin giinliik hayatinda entegre ettigi {irtinleri gdérdiigiinde
dogal olarak bu iiriinlere ydnelmektedirler. Influencerlar daha giivenilir bir imaj olusturarak takipgileriyle
etkilesim kurar. Bu etkilesim influencerdan influencera degisebilir. Bu etkilesim tiiketici ve pazarlamaci
arasindaki giiveni, giiven faktdriininde satin alma kararlarinda kritik bir fol oynadigi sdylenebilir.
Ornegin bazi katiimeilar influencerlarla belkide bu bag hissedemediginden ilk ankette %35,9 oranla
influencer tavsiyelerine nétr bir tavir belirtmigtir. Diger ankette yine ayni soru soruldugunda bu sefer de
farkli oranlar ortaya cikmustir. Sonug olarak yiiksek oranla influencer pazarlamasi hem tiiketicinin
duydugu giiven ile beraber tavsiye edilen diriinleri tercih etmesini saglamaktadir, yine de bu influencerin
dogalligina ve tiiketiciyle kurdugu etkilesime gre degiskenlik gdsterebilir.

b) Sosyal Medya Platformlarinin Roli-

Bulgular kozmetik sektdriinde influencer pazarlamasinda en etkili platformlarin Instagram, Tiktok ve
youtube oldugunu gostermektedir. Katlimcilar %36,4 ile Instagrami ardindan %19,9 ile Tiktoku ve
%14,4 ile Youtube'u tercih etmigtir. Youtube daha uzun igerikler, {iriin tanitimlari, derinlemesine
inceleme ile beraber tiriinleri pazarlamaya uygunken Instagram ve Tiktok daha kisa tiriin tanitimlart i¢in
uygundur. Bu durum giizellik igeriklerinin farkli platformlarda farkli pazarlanmasina neden olmaktadir.

Ayrica, bulgular her platformda bazi farkhliklar géstermektedir. YouTube ve Instagram, dzellikle giizellik
ve kozmetik igerikleri icin en ¢ok izlenmeye sahip olan platformlarken, TikTok daha ¢ok geng kitlelere
hitap etmekten olan ve yeni yeni, hizla bilytiyen bir yer olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Anket sonuglarina
gore, Instagram kullanicilarinin %55,2'sinin takipgisi oldugu influencerlara giivendigi ve %46’s1 bu
kisilerin onlarin satin alma kararlarini etkiledigini belirtmigtir. YouTube kullanicilarinda ise bu veriler
Instagrama gére daha disiiktir (%42,6 giiven duyuyor ve %35,2 satin alma kararlarini etkiledigini
belirtiyor). Bu farklilik, platformlarin igerik formatlarindaki farkliliktan, platformlarda farkl influencerlar
bulunmasindan veya platform kullanicilarindaki farkliliklardan kaynaklaniyor olabilir. Youtube daha uzun
stireli videolar sayesinde tiiketiciye daha fazla diisiinme ve degerlendirme imkani saglarken Instagram ve
Tiktok tarzi uygulamalar kullanicilart ani kararlar almasina neden olmaktadir.
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Ek olarak Tiktok reklam hedef kitlesi biiyiik dlgiide 18-24 yas arasi kadinlari kapsadigindan ve bu yas
grubunun kozmetik sektdriiniin ana tiiketicileri olmasindan dolayi, Tiktok'un bu sektdr icin énemli bir
pazarlama alani oldugu gériilmektedir. Kisa formatl iceriklere odaklanan Tiktok viral olacak pazarlamak
kampanyalart i¢in avantaj bulundurmaktadir.

Yapilan anketlerdeki katulimcilarin farkli platformlarda farkli tarz reklam tiirlerini tercih etmesi
pazarlamacilarin hangi platform da hangi tarz reklamlar yaptigini, katilimcilarin hangi platformda hangi
iriine dair reklamlar izlemeyi tercih ettikleri pazarlamacilarin hangi iiriiniin reklamini hangi platformda
yaptugini gdz dniinde bulundurmasini saglayabilir.

Bulgulara gdre kaulimcilar en ¢ok inceleme videolarini Instagram’da tercih etmekte (Instagram- %2,82,
Youtube %2,95), Sgretici videolar: ise Youtube'da izlemeyi tercih etmektedir. (Instagram- %4.13,
Youtube- %3.54). Bu oranlar (Disiik oran daha fazla tercih edildigini gdstermektedir) farkli reklam
stratejilerin farkli platformlarda uygun sekilde tercih edilmesinin tiiketici algisi tizerinde dnemli bir etkisi
oldugunu gdsterir. Ayrica Youtube ve Instagram da en az ilgi géren icerikler influencerlarin kendi marka
tanitim videolar1 (Instagram- %7.47, Youtube- %7.56) olmasi ve markalar ile yapilan ig birligi videolar:
(Instagram- %8,66, Youtube- %8.23) olmas tiiketicilerin tarafsiz bir sekilde degerlendirme yapan igerik
Greticilerini tercih ettigini gdsterir. Bu veriler markalarin reklam stratejilerini hangi platformda
kullanacagini tercih etmesini saglayabilir.

Uriin tercihleri bakimindan degerlendirdigimizde ise en cok tercih edilen riin icerikleri Youtube
platformunda Makyaj Giriinleri (%1,93), Instagram platformunda yiiz bakim diriinleri (%2.17) olmast, en
az tercih edilen driinlerin ise Instagram’da Tirnak ve makyaj aksesuarlar (%5,43), Youtube'da ise yine
makyaj aksesuarlari (%5.49) olmasi pazarlamacilarin diriinlerin hangi platformda reklam yapacagina
karar vermesinde &nemli bir veri sunmaktadir.

c) Calismanin Giiclii ve Zayif Yonleri

Bu caligma giincel ve &nemli bir konuyu ele almigtr. Kozmetik sektdriinde sosyal medya reklam
stratejilerinin z kusagina olan etkisini kargilagurilarak verilerle ortaya konmustur. Bu calisma nicel verilerle
desteklenmis, farkli platformlar farkl reklam stratejileri agisindan degerlendirilmis, titketici davranislarina
odaklanilmis ve pazarlamacilar igin yol gdsterici olabilecek veriler sunulmustur.

Fakat calismanin bazi siirliklart da bulunmaktadir. {lk olarak anket katilimcilarin demografik dagilimls
gibi faktdrler sonuglarin genellenebilirligini etkiliyor olabilir. Sosyal medya hizla degisen bir platform
oldugundan dolayr bulgular gecerliligini kaybedebilir. Ayrica calismada nitel verilerden cok nicel
verilerden yararlanilmistir bu da gdrislerin daha derinlemesine anlagilmasina engel olmustur. Marka
bazli bir reklam stratejisi degerlendirmesi kargilagtirmali olarak yapilmamustir.

¢

71



Kozmetik Sektdriindeki Sosyal Medya Reklam Stratejilerinin Z Kusag Tiketici
Algisina Etkisi Nedir?

L 4

o
v

d) Gelecekteki Aragtirmalar icin Oneriler

Bu calisma kozmetik sektdriinde sosal medya reklam stratejilerinin Z kusag tiiketici algisi izerindeki
etkisini inceleyerek dnemli bulgular sunsa da bu alanda literatiiri gelistirmek amaciyla yapilacak diger
caligmalara ydnelik baz1 dneriler sunulmaktadir:

Bu aragtirma dzellikle Z kusagina odaklanmistir, gelecek arastirmalar farkli yas gruplart ve farkl kiiltiirler
izerinden konuyu inceleyebilir. Nitel arastirma ydntemlerini de ek olarak tercih edebilir. Sosyal medya
ve reklam stratejileri degisime ugradikga bu evrimi gdzlemleyerek daha kapsamli bir analiz yapabilir.
Farkli reklam tiirlerinin tiiketici algist (izerinde daha derin bir arastirma yapilabilir. Influencerlarin
takipgileriyle kurdugu iliskiler psikolojik olarak daha detayli incelenebilir.

Sonug

Bu caligma, kozmetik sektdriinde kullanilan sosyal medya reklam stratejilerinin Z kusag tiiketicilerinin
algist izerindeki etkisini ve saun alma kararlarini inceleyerek &nemli bulgular ortaya koymustur.
Instagram, Youtube, Tiktok gibi platformlarin kullanicilari ile yapilan anket calismalari incelenmis ve
tartigilmistir. Sonug olarak tiiketicilerin influencer pazarlamasini diger reklam stratejilerine kiyasla daha
giivenli buldugu ve diriinleri satin alma kararlarini etkiledigi gdrilmistiir. Kaulimeilarin cogunlugu sosyal
medyadaki influencer tavsiyeleri sonucu kozmetik tiriinlerini aldi§ini belirtmistir. Anket sonuglarinda
farkli platformlarda farkli iiriin reklamlarinin ve farkls stratejilerin tiiketicinin satin alma kararlarini daha
etkili bir sekilde etkilemesi dogrultusuna anket sonuglarinda da ortaya ¢ikan tercihlere gére markalarin
stratejilerini sekillendirmesi gerekmektedir. Tiketiciler tarafindan tercih edilmeyen reklam stratejileri
daha az kullanilmals {irtin ve kullanilacak stratejiye gdre uygun platform belirlenmelidir.
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Bu calismanin amaci, dijital pazarlama stratejilerinden sosyal medyanin KOBI'lerin karar alma stirecini
nasil etkiledigi incelenmektedir. Teknolojinin gelismesiyle giindelik hayatimizda birgok seyin degistigine
tantk olmaktayiz. Insanlarin aliskanliklarinin degismesi de kacinilmaz olmakla birlikte aligverigler internet
{izerinden yapilmaya baslanmistir. Isletmeler, miisterilerine her an ulasabilmek icin iiriinlerini internet
izerinden satiga sunmaktadir. E-ticaret, sosyal medya, e-posta vb. dijital pazarlama stratejileri etkin bir
sekilde sirketler tarafindan biitce ayrilarak kullanilmaktadir. KOBI'lerin dijital pazarlama stratejilerinden
sosyal medyay: kullanarak gerceklestirdigi reklamlar ve tantimlarin KOBI'lerin biiyiimesine ve
gelismesine olan katkist, sirketlerin karar alma siirecinde nasil bir rol oynadigi ele alinmigtir

Anahtar Kelimeler: Dijital pazarlama, KORBI, i§letme, Sosyal medya, internet

Girig

Teknolojinin hizla gelismesi, dijitallesmeyi kaginilmaz hale getirmigtir. Giinlitk yagantimizda internetin her
alanda yasamint stirdiirdiigii bir cagda dijitallesme, hayatimizin pek ¢ok alaninda degisim sagladig: gibi
pazarlama alanini da ayni sekilde degisime ugratmistir. (Alan, Kabadayr ve Eriske, 2018) Pazarlama,
sirketlerin amacina ulasmasinda mal, fiyatlandirma, hizmet, dagiuim vb. agisindan en iyi noktaya
getirilmesinin organizasyonel siirecidir. (Giindiizyeli, 2023) We Are Social ve Meltwater tarafindan
hazirlanan 2025 global dijital raporuna gore; diinyada 5.56 milyar1 bulan internet kullanicisi
bulunmaktadir. (Djjital 2025: Kiiresel Genel Bakis Raporu — DataReportal — Global Digital Insights)
Buradan hareketle diinya niifusunun yarsindan fazlast internet kullanmaktadir. Ulkemizde ise
niifusumuzun %86’lik (yaklagik 74 milyon) kismi internet kullanicisidir. Bu rakamlar dijital pazarlamanin
dnemini ortaya koymaktadir.

Dijital pazarlama, {iriin ve hizmetlerin tanitimmni internet kullanimiyla dijital kanallarin {izerinden
gerceklestiren stratejiler biitiinint ifade eder. Dijital pazarlama, e-posta, web siteleri, sosyal medya
platformlart gibi gesitli bircok kanali igerir. Tketiciler, Giriin ve hizmetler hakkinda bilgi almak, aldiklart
Uriin veya gdrdikleri hizmet hakkinda deneyimlerine dair bilgi paylasmak yahut bilgi edinmek amaciyla
sosyal medya platformlarini kullanirlar.(Giindiizyeli, 2023) Tiiketiciler icin zamandan tasarruf yapmayi
saglayan dijital pazarlama ayni zamanda isletmelerin globale acilmasina da yardimer olur. (Samli,
Karabeyoglu, 2018) Teknolojinin siirekli gelismesi, cep telefon kullanimlarinin artmas, insanlarin yagam
seklini degistirmesi gibi aligveris aliskanliklarini da degigtirmistir. Insanlarin teknolojinin gelisimine karsin
aligkanliklarinin degismesiyle isletmeler biitcelerinde dijital pazarlamaya yer ayirmaktadirlar. (Alan ve
diger., 2018,) Bu baglamda bu calismada dijital pazarlama stratejilerinden sosyal medyanin KOBI'lerin
karar alma siirecine etkisine dikkat gekilmekte; dijital pazarlama, dijital pazarlama stratejileri dzelinde
sosyal medya ele alinmaktadir.
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2. Dijital Pazarlama

Teknolojinin gelismesiyle dijital pazarlama giintimiizde isletmelerin hedef kitlelerine ulagmasinda biiyiik
rol oynamaktadir. Dijital pazarlamayr geleneksel pazarlamadan stiin kilan en &nemli unsur hedef
kitlelere daha rahat ulagiimasidir. Ttiketicinin cinsiyeti, yasi, yasadig yer, ilgilendigi Girtinler gibi faktdrlere
bagh olarak kargisina reklam cikabilmektedir. Dijital pazarlamanin giicii ve dnemi giderek artmaktadir.
Isletmeler, dijital reklam araclan sayesinde mesajlarini dogrudan hedef kitlelerine iletebilmektedir.
Teknolojinin gelisimiyle hizla degisen bu diinyada dijital pazarlamanin giiciinti dogru kullanan markalar
rakipleriyle rekabetlerinde daha avantajli bir konuma sahip olmaktadir. Dijital pazarlamanin giicli
yanlarin

2.1. Dijital Pazarlama Stratejileri

Dijital pazarlama; e-ticaret, sosyal medya, e-posta, mobil vb. kanallara ayrilmaktadir. Birgok kanal vardir
ve hepsi farkli amaglara hizmet etmektedir. Isletmeler en uygun dijital pazarlama stratejisini segebilmek
icin hangisinin hedefine daha ¢ok yakinlagtiracagina karar vermelidir. (Goksin, 2018) Bu caligmada
dijital pazarlama stratejilerinden olan sosyal medyadan 6zel olarak bahsedilecektir.

2.2. Sosyal Medya

Pazarlamada énemli hususlardan biri mevcut misteriler ile yer ve zaman kisitlamalart olmadan iletisim
kurabilmek ve marka bilinirligini artirmakur. Sosyal medya bu amaglara ulasmak icin en etkin
kullanilabilecek araglardan biridir. Sosyal medya; bireylerin video, fotograf, gdriinti, yazi, haberler gibi
icerikleri paylagmak icin internet araciliiyla kullandigi cevrimigi sosyal mecralardir. Instagram (gevrimigi
fotograf paylasim sitesi), Facebook (sosyal ag) ve Twitter (mikro blog) yaygin sosyal medya
drneklerindendir. Bireylerin, politikacilarin, kamu ve sivil toplum kuruluglarinin da yer aldigi bu mecralar,
birbirinden farkli bircok amaca hizmet etmektedir. (Barutcu, Tomas, 2013) The Bubble Foundation
isimli Tirkiye'deki LOSEV gibi ender hastaliklarla miicadele eden insanlara hizmet veren vakif:
dliimciil bir hastaliga yakalanmig 5 yasindaki Seth icin internette hizla yayilan bir kampanya baglatrmstir.
En sevdigi renk sari olan Seth’in ailesi, insanlardan sari giyerek #WWearYellowForSeth etiketi ile
paylasim yapmalarint istemigti. Bunun (izerine birkag inlii kiginin sosyal medyada bu etiketi
kullanmastyla hizlica yayilmigtir. Mercedes markasi Instagram fenomeni bir kdpek olan Loki ile caligmak
istemis ve sahibiyle iletisime gecmistir. Loki ve sahibine dogadaki yolculuklarr igin Mercedes tarafindan
bir arazi araci tahsis edilmigtir. Sahibi arabay: siirerken onu takip eden Loki videoya alinmig ve Loki
sayesinde sadece Instagram iizerinden 173 milyon izlenim, 2.3 milyon etkilesim kazanmlmustir. (Kdse,
Cakir, 2019). Yukaridaki drneklerden de gérdiigiimiiz izere sosyal medya markanin tanmnirhigint
artirmakta oldukga etkili bir dijital pazarlama stratejisidir.
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3. Kiigiik ve Orta Biiyiikliikteki i§1etmeler (KOBI)

KOBI'ler, iilke ekonomisinin gelisiminde dnemli bir rol oynamaktadir. Bircok dev isletmenin yerine
getiremedigi islevleri iistlenerek ekonomide ne cikan KOBI'ler, bilyiik capli isletmelerin yan sanayi
ihtiyaclarini kargilayarak ekonomik kalkinmaya énemli dlciide katki saglamaktadir. (Catal, 2010)

Tablo 1. Tiirkiye'de Yasal KOBI Siniflamast

KOBI Calisan Sayist Mali Kriter
Mikro Isletme 10'dan az galigan 10 milyon TL
Kictik Isletme 50'den az galisan 100 milyon TL

Orta Biytikliikteki
e 250'den az calisan 500 milyon TL
Isletme

Kaynak: KOSGEB. (2023). Tiirkiye'de yasal KOBI siniflamast

4. igletmelerde Biitce Planlamas

Isletmelerin ayni sektdrdeki diger isletmeler arasnda &ne cikabilmeleri icin yeni hedefler ve bu
hedeflerin gerceklesmesi igin gereken maliyetin belirlenmesi gereklidir; bu biitcenin kademesini
belirlemektedir. Belli bir zaman zarfindan sonra ise igletmenin bu siiregteki performansini
degerlendirmelerine yardimci olarak igletmelerin hedeflerine ulagmalarinda rol oynamaktadir. Biitge
planlamast yapilirken isletmenin hedefleri dogrultusunda yapilmaktadir. Isletmenin bulundugu sektér vb.
durumlara gdre biitce planlamast farklilik gdsterebilmektedir. Beklenilmedik sapma durumlan iginde
biitce planlamasi yapilirken esneklik gdsterilmesi igletme yararina olur ve risklere karsi tedbir

alinabilmektedir. (Zor, 2017)

4.1 Sosyal Medya ve Biitce

Sosyal medya isletmelerin hedef kitlelerine kolaylikla ulagmalarint ve isletme taninirhigini artirmaktadir.
Buna istinaden sosyal medya vasitastyla yapilacak reklamlarin belli bir maliyeti olmaktadir. i§letmenin bu
maliyeti gercekgi ve uygulanabilir bir sekilde belirlemesi gerekmektedir.
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Sonug

Dijitallesmenin siirdiigii bu ¢agda isletmeler icin dnemli bir konu olan pazarlamanin da dijitallegsme
yolunda ilerlemesiyle dijital pazarlama geleneksel pazarlamanin yerini almistir. Giiniimiizde internetin
hemen hemen her yerde yaygin olarak kullanilmas: ve dijital pazarlama kanallarindan olan sosyal
medyanin popiilerligi sayesinde isletmeler hedeflerine daha hizli bir sekilde ulasabilmektedir. Ayni
zamanda igletmelerin globale acilabilmeleri de bu sekilde kolaylagmistir. Isletmelerin biiice planlamalar:
muhtemel riskler igin esnek olmalidir. Sosyal medya icin ayiracaklan biitceyi amaclari dogrultusunda ne
kadar ayirmalari gerektigini hesaplayarak hareket etmeleri gerekir. Isletmelerin miisterileriyle giiclii
iligkiler kurabilmest icin dijital pazarlama biiyiik dnem tasir. Sosyal medyada miisterilerin kargilarina ¢ikan
reklamlar yas, cinsiyet, meslek vb. &zelliklere gdre miisteriye gdsterilmektedir. Bu durum miisterilerin
ilgisini gekecek reklamlarin karsilarina ¢ikmastyla igletmelerin hedef kitlelerine ulagmasina yardimet
olmaktadr.
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Pandemi siireci sonrasinda T tirkiye'de kiigtik ve orta dlgekli hazir giyim
isletmelerinin iretime gecis stireclerinde karsilastiklari en biiytik engeller
nelerdir ve bu engelleri agmak icin hangi politikalar ve destek
mekanizmalan gelistirilebilir?

¢ ¢
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Pandemi siireci sonrasinda Tirkiye'de kiigiik ve orta dlgekli hazir giyim igletmelerinin
iretime gegis stireclerinde kargilastiklart en biiyiik engeller nelerdir ve bu engelleri

asmak igin hangi politikalar ve destek mekanizmalart gelistirilebilir?
Girig

Tekstil ve hazir giyim sektdrii, Ttrkiye ekonomisinin en dnemli sektdrlerinden biri olup, istihdam

saglama kapasitesi ve ihracat hacmi agisindan biiyiik bir rol oynamakta ve sirketlerin rekabetini
kizigurmaktadir. Ancak, COVID-19 pandemisi bu sektdrde faaliyet gdsteren &zellikle kiigiik ve orta
8lcekli isletmeler (KOBI'ler) icin biyiik zorluklar yaratmistr. Pandemi siirecinde alinan kisitlama
tedbirleri, fiziksel magazalarin kapatilmasina ve tiiketicilerin aligveris aliskanliklarinin biytik dlctide dijital
platformlara kaymasina neden olmustur. Bu durum, yeterli dijital altyapiya sahip olmayan kiictik ve orta
3lgekli hazir giyim igletmelerini ciddi sekilde etkilemistir. Biyiik dlgekli firmalar, gevrimigi satig kanallarini
giiclendirerek ve dijital pazarlama stratejileriyle rekabet avantaji saglarken, KOBI'ler bu déniigiime ayak
uydurmakta zorlanmigtir. Hazir giyimde biiyitk marka alim egilimlerindeki artigtan kaynaklanmasindan
3tiirii giiclenen ve modaya ydn veren biiyiik capli firmalar tekellesmenin adimlarini atmaktadir. Ornegin
Inditex firmasinin magaza sayist 2020 yilinda 189 iken 2022 yilinda 202°e yiikselirken genel olarak
KOB/'lerin ekonomik ilerleme kaydedemedigi bilinmektedir (Karahasan,2024). Kiiciik ve orta 8lgekli
isletmeler, rekabet avantajimi koruyabilmek icin (iretime gegis yapmayt bir strateji olarak
degerlendirmektedir ¢iinkii bu siirecteki kendi tasarimlar ile &zgiinlitk kazanip, misteri ceken ve daha
ucuza mal eden daha siirdiiriilebilir bir toplum yapisi elde edecektir. Tekstilde pamuktan nihai {iriine
genis bir tedarik zinciri bulunan Tirkiye, konfeksiyonda birgok iiriiniin dretildigi diinyanin en biyiik
besinci tilkesi konumundadir (Kaya, 2024). Bu calismadaki asil amag Tiirkiye'de konfeksiyonculugun
tekellesmesinin baglangicindan hareketle “Pandemi siireci sonrasinda Tiirkiye'de kiigiik ve orta dlcekli
hazir giyim igletmelerinin (iretime gecis siireclerinde kargilagtiklart en biytik engeller nelerdir ve bu
engelleri agmak icin hangi politikalar ve destek mekanizmalan gelistirilebilir?” sorusunu incelemektir.

(Ergiin ve Ugoglu, 2022, 5.99-103).

Anahtar Kelimeler: Hazir giyim, pandemi sonrasi, KOBI, tiretim

Metodoloji

Bu caligmada, konuya iligkin literatiiriin kapsamli bir sekilde taranmastyla baglayan bir aragtirma siireci
izlenmigtir. Oncelikle alan yazindaki temel yaklagimlar ve teorik cerceveler belirlenmis, ardindan bu
bilgiler dogrultusunda ikincil veriler toplanmigtir. Toplanan veriler, hem nitel hem de nicel analiz
yontemleri kullanilarak degerlendirilmistir. Nitel analiz kapsaminda tematik analiz ve igerik analizi
tekniklerinden yararlanilmig; béylece verilerde tekrar eden temalar, kavramsal iligkiler ve &riintiiler
ortaya ¢ikarilmigtir. Nicel analizde ise meveut istatistiksel bulgular kargilastirmali olarak incelenmis, veri
setleri arasinda benzerlik ve farkliliklar ortaya konulmustur.

Ayrica caligmada, coklu kaynaklardan elde edilen veriler bir araya getirilerek kapsamli bir veri sentezi
gerceklestirilmigti. Bu sentez siireci, farkli perspektiflerin harmanlanmasina ve daha derinlemesine
yorumlara ulagilmasina olanak tanimigur. Uygulanan ydntemler sayesinde, hem mevcut bilgilerin
sistematik bir bicimde degerlendirilmesi saglanmig hem de arastirma sorusuna ydnelik giiclii ve tutarlt
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KOBI'lerin Uretime Gecememe Sebepleri

Corona viriisiin Ttirkiye'de yayilmasi beraberinde sokaga cikma yasag, elzem (hastane, firin, kasap ve
market vb.) olmayan kurumlarin kapatiimas: kurallarini getirdi. Bu kapsam gevrimici satig yapmayan
giyim sektdriindeki isletmeleri de kapstyordu. Bu nedenle halihazirda bu sisteme sahip olmayan bircok
kurum ¢evrimigi aligverigse gecis yapmaya caligsa da bunun igin yasaklar kalkana kadar harekete gecmesi
miimkiin degildi. Salgnin ilk agamalarinda, hazir giyim sektdriiniin satiglarinda yaklagk %50 diisis
yasanmugtir (Russell, 2020). Cogu giyim fabrikalarinin da dretim siirecleri talebin azalmast ve salgin
tedbirleri nedeniyle iiretime ara verdi. Tedarik zinciri kirilmaya basladi. Yasaklarin bitip normale dénme
stireclerinde eski tirtinleri elinde kalmis ve gevrimigi ag bulunmadigindan satis yapamamig perakende
satig magazalan {irlin satamamaya ve nispeten misterinin ilgisini kendi iizerinden kaybetmeye bagladi.
Béyle bir ddnemde pandeminin ket vurdugu dretim altyapisi olmayan KOBI'lerin iiretime gegisteki
baglica engeller sunlardir:

1.Finans Sorunu

Pandemi siireci, KOBI'lerin sermaye ve nakit akiglarimi olumsuz etkiledi. Tiirkiye Odalar ve Borsalar
Birligine (TOBB, 2022) gdre, KOBi'lerin %63t krediye erisimde zorluk yasadigini belirtmistir.
Bankalarin yiiksek faiz oranlan ve kredi geri dénme siirelerinin kisa olmasi, finansal siirdiiriilebilirligi
zorlagurmugtir. Kiigiik ve orta Slcekli igletmelerin biitgelerinin belirli bir miktarin altinda olmasindan &tiiri
perakende satig icin yaptiklart (ir(in sermayesinin yaninda iiretime gegecek kadar finansal biitgeleri tek
baglarina bulmalart miimkiin degildir (Leventoglu, 2023)

Bir diger yandan KOBl'lerin gelirlerinden bagimsiz bir sekilde ddemek zorunda olduklari calisanlarin
Sosyal Giivenlik Kurumu primleri ve maaglari nedeniyle

Gerekli finansmani yaratabilmek icin asagidaki engelleri agmak elzem hale gelmektedir.

a. Vergi

Thirkiye'deki giyim sektdriinde vergi oranlarinin farkhliklara sahip olmasi, giyim sektdrii icin genellikle
%10 olmast (GIB, 2025) ve KOB/'lerin &zellikle iiretim yapmadiklarindan kir marjinin yitksek olmamast
hasebiyle yiiksek vergi de alindiginda takdirde {retim yapacak birikimi saglamalart miimkiin
olmamaktadir (Adigiizel, 2019, 3492.-3495). KOBI'ler icin KDV iadesinin ge¢ 8denmesi nakit akisi
saglama konusunda sikinti yasatmaktadir. Ciinkii o paray: kisa siireligine siibvanse edebilecek mali giicti

bulunmamaktadir. (Tung ve Kéroglu, 2019, s.14-21).
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b. Kira ve Makine Masraflan

Bir hazir giyim firmasinin tiretim yapabilmesi igin gelismis dikim makinelerine, tasarimcinin galigacagt

alana ve dikim yapilacak bir atdlyeye ihtiyag vardir. Bu makineleri satin alarak ise baslamanin maliyeti
giris icin masraflan bir hayli yukariya cekecektedir. Bir diger yandan bu makineleri yerlestirecek atdlye
icin bir yer kiralamak gerekmektedir. Eger ulasim masraflarindan kaginmak istiyorsaniz uzaktan retim
yapmak pek miimkiin gdzitkmiiyor &zellikle Tiirkiye'deki kira fiyatlarinin her gecen giin daha da artmast
aslinda dretici adaylarinin géziinG korkutmaktadir. Bu nedenle firmalar tiretim yapmaktan cekimser
kalmaktadir. (Paksz,2021)

c. Déviz kuru

Hazir giyimin hammaddesi olan kumas ticaretinde yer fark etmeksizin kullanilan para birimi dolardir. Bu
Thrkiye'deki dengesiz kur seviyelerinden &tiiri ciddi bir risk manasina da gelmektedir. Bunun iki farkl
etkisi mevcuttur. Birincisi, halihazirda iiretim yapan firmalarin anlik zarar edebilme potansiyelidir. Biiyiik
firmalar kumag alirken taksit yaptirdiginda her taksit de dolar tizerinden 8denmesi nedeniyle o sirketlerin
borcu da anlk olarak artip azalabilmektedir. Fakat satis yaparken Tirk lirast {izerinden satig
yaptiklarindan dolayr giderleri her an artabilirken, gelirlerinin sabit kalmast onlar zarara siiritkleme
potansiyeli demektir. Ikincisi ise sektdrdeki iiretim yapamayan KOBl'lere iiretim yapma fikri cazip
gelmediginden sektdre yeni girislerin sinirlt kalmasi ve sektdriin bilyllyememesi.

2.Hammadde Sorunu

Hazir giyim ve ayakkabr direticileri igin en biytk sorun girdi ve hammadde kitligidir. Diinya ¢apinda bu
sorun, dzellikle Giineydogu Asya’da iiretim yapan kiiresel markalar icin iretimin aksamasina neden
olmustur. Ornegin, Banglades Hazir Giyim Ureticileri ve ihracatgllan Birligi (BGMEA), halihazirda
tretimde olan giysiler icin bile bir dizi siparig iptali bildirirken, fabrikalarin ¢ogu operasyonlarini
durdurmak zorunda kaldi. Banglades, Cin’'den sonra diinyanin hazir giyim ihracaunda en biiyiik ikinci
iilkedir ve %6,5'lik bir kiiresel pazar paymna sahiptir. [hracat, COVID-19 salgint sirasinda daralan pazar
nedeniyle yaklagik 28 milyar dolara kadar gerilemistir (Hug, 2020). Salginin igletmelerin {iretimlerini
nasil etkiledigini bu drnekler gostermektedir. Uretimdeki degisiklikler tedarik zinciri tizerinde de bir etkiye
sahiptir, bu da diinya ¢apinda pamuk fiyatlarinin en diisiik seviyesine ulagmasina neden olmustur
(Friedman, 2020). Pandemiden sonra ise pamuk fiyatlarinda gerceklesen yaklagik 1,5 katina cikmast
{iretime gecmek isteyen KOBI'lere bilyiik bir engel oldu. Bunun gibi dengesiz talep arz oranlarinin zarari
en fazla kiigiik igletmelerde oldu.
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Coziimler:
Krediler

Kugtik ve orta Slgekli isletmelerin tiretime gecis siirecinde en biytik ihtiyact uygun finansmandir. Fakat
mevcut krediler cogu zaman hem ytiksek faizli kisa vadeli oldugundan miitevellit igletmelerin kredi alma
egilimini bir hayli azaltmaktadir. Céziim devlet destekli diisiik faizli krediler olabilir. Kredi Garanti Fonu
(KGF) gibi kuruluglar devreye girerek kiigiik ve orta dlcekli isletmelere en az 5-7 yil vadeli, disiik faizli
krediler sunmalidir. Bdylece isletmeler, yatirim yaparken kendilerini finansal anlamda giivende hisseder.
Giivende hisseden igletmelerin manukli risk alma olasikliklart kisa vaadeli kredi kullanmig yaturimcilara
nipeten daha azalacaktir(Amin vd., 2023). Dogru ridkleri alip dogru hamleler yapan isletmeler gerek
yatirmer giivenini kazanir gerek miigterinin giivenini kazarak biiyiime gergeklestirebilir. Bununla birlikte
KOBI'lerin iiretime yapacag atilimlarda rahatlama ve dogal bir arti olacakr.

Toplu Dikim atdlyeleri

KOBI'lerin asil problemlerinden biri olan atdlye parasi olan probleme aslinda &zel sektére devlet
miidahalesi ile aslinda pilot proje boyutu kazanmaya baglayacakur. Bu projenin asil amaci iretime gegis
yapamayan KOBi'lere tesvik ve destek saglayarak tilke icinde hazir giyim sektdriiniin kalkinarak ic
piyasadaki yabanct markalarin tekelinden kurtarmak, ig istihdam saglamak, verilecek egitimle vasifli insan
sayisint artirmak ve giyim sektdriine yerel giiclii aktdrler kazandirmakur.

Bu projenin yapiminda birgok devlet destekli kurulug yer alacakur. Basta Sanayi ve Teknoloji Bakanligt
genel koordinasyon ve Organize Sanayi Bélgesi (OSB) entegrasyonu saglayarak basat akidr olacakur.
Ardindan Kiigiik ve Orta Olcekli Isletmeleri Gelistirme ve Destekleme [daresi Baskanhig (KOSGEB)
altyapi, makine-techizat ve egitim destekleri olacakur. Beraberinde Is ve Isci Bulma Kurumu (ISKUR)
tarafindan maag destegi ve nitelikli ig giici saglanaccakur.

Bu organizasyonlarin diizenlemesi yerel belediyeler tarafindan organizasyon ve yerel yerlesmeyi
bozmayacak sekilde alan tahsisi yapilmasi gerekmektedir.

Final adimi olarak da bu projenin fizibilite destegi saglamasi ve yerel kalkinma baglanminda es-
finansman olmast igin kalkinma ajanslarin destek alinmast makul olacakur.

Dijital Altyap1 ve Mentdrliik Destegi

Diinyamizin bu kadar dijitallestigi bir statiikoda. Insnalarin artik ihtiyalarinm biyiikm oranint dijital
aletlerden karsiladg: bir evrende hazirgiyim sektériininde etkilenmektedir. Hazirgiyim sektérii igin de
gelisen web siteleri dijital mecralar tekstil piyasasinin boyutlarini ve rekabetini ciddi manada
degistirmektedir. Bununla birlikte bircok yerel KOBI'lerde e-ticaret e gegis sorunlart ortaya ctkmaktadir.
Bu sorun igin yapilabilecek sistematik yapilarla ¢éziimleri bulunmaktadir. Bu konu iki baslikta, tiretime
gegtikten sonra satis hizlarinin artirmaya ydnelelik bir galisma olarak incelenmektedir.
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a. Kamusal E-Ticaret Altyapilarinin Gelistirilmesi: Ortak Pazar Yeri Modeli

Hazir giyim sektdriinde faaliyet gdsteren kiiciik ve orta &lgekli isletmelerin dijital satig kanallarina
erisimde yasadigi yapisal sorunlarin ¢dziim olarak devlet destekli, e ticaret platformlart dnerilebilecek
potansiyel ¢dziim olacaktur. Bu modelde, KOSGEB, Ticaret Bakanligi ve ilgili meslek &rgiitlerinin ig
birligiyle olusturulacak kamusal pazar yeri, KOBI'lerin triinlerini dogrudan tiiketiciyle bulusturulmasini
saglayacak ve 6zel pazaryerlerinin yiiksek komisyon yiikiinden kurtulacaktir (Kiitiik, 2023)

b. KOBi'lere Yénelik Dijital Egitim ve Mentrliik Programlarinin Yayginlastirilmas:

Dijital déntigiim sadece altyapi degil, yetkinlik geligimi de gerektirmektedir. Hazir giyim KOBI'leri e-
ticaret araglarint etkin kullanmak icin dijital pazarlama, iriin taniimi, sosyal medya reklamciligi gibi
konularda yeterli bilgiye sahip degildir. Vu noktada Halk Egitim Merkezleri Kalkinma Ajanslari ig birlikleri
ile yiiriitilecek dijital egitim programlart ve mentorluk sistemleri makul gériilmektedir. Ornegin BTK
Akademi, deslet detekli tamamen ticretsiz yazilim ve web tabanli &gretim merkezi, mezunlar vererek
tiirkiye yazilim istihdaminda kalite artigina ve bu alandaki calisanlari daha yetkin hale getirmektedir.

Sonuglar

Coéziimler kisminda bahsedilenler, pandemi sonrasi toparlanma siirecinde hazir giyim sektdriinde
faaliyet gdsteren kiigiik ve orta dlgekli isletmelerin iiretime gegislerini kolaylagtirmaya ydnelik biitiinciil
ve uygulanabilir politikalardir. Finansal destekler sayesinde igletmelerin yatim karart alma siirecleri
hizlanacak, kisa vadeli finansal riskler azalarak isletmelerin siirdiiriilebilir bilyiime potansiyeli artabilir.
Toplu dikim atdlyeleri sayesinde iiretim altyapisi olmayan girisimciler sektdre dahil olabilecek, ortak
kaynak kullanimi sayesinde verimlilik artarken maliyetler diigebilir. Kamusal e-ticaret platformlari, kiiciik
Slcekli treticilerin dijital pazarda rekabet etmesine imkan taniyacak, komisyon yiikiinden kurtulan
isletmeler daha fazla gelir elde edebilir.

Dijital egitim ve mentérlik programlan, sektdrde dijital okuryazarligi ve yetkinligi artirarak hem ig
pazarda hem de uluslararasi diizeyde rekabet avantaji yaratabilir. Acilan ve gelisen isletmelerin altinda
caligan sayisinin artigt da Tirkiye'de yerel istihdam saglamig olabilir. Dijitallesme ve e-ticaret yoluyla
KOBI'ler sinir dtesi satislara erisebilir. Yerli markalarin ihracat kapasitesi artarak cari agigin disiiriilmesine
katki saglayabilir. Orta ve uzun vadede, Tiirkiye'nin tekstil ihracatinda katma degeri yiiksek {iriin orani
artabilir. Uzun vadeli distk faizli krediler, KOBI'lerin kredi geri ddeme performansini artirir, bu da
bankacilik sektoriine giiveni yikseltebilir. Kredi Garanti Fonu (KGF) destekli sistemler sayesinde, risk
paylagimi daha adil hale gelir ve yatirimlar ¢ogalabilir. Bu bitiinciil destek sistemleri, uzun vadede
Tirkiye'nin hazir giyim sektdriindeki yerli dretim kapasitesini artiracak ve bdlgesel kalkinmayr tegvik
edebilir.
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Tirkiye'de Bulunan Anonim Sirketlerde Kurumsal Yénetim [lkelerinden Hesap
Verebilirlik Ve Seffaflik ilkesinin Firma Performansina Etkileri Nelerdir?
Oz

Bu makalenin amaci giinimiizde sirketlerin ydnetimi i¢in &nemli olan kurumsal y&netim kavrami

anlamak ardindan temel ilkeleri olan seffaflik ve hesap verebilirlik ilkelerini tanimlamaktir. Sonrasinda ise
Tirkiye’de bulunan ¢ok ortakli anonim sirketlerde kurumsal y®netimin firma performanst iizerine
etkilerini seffaflik ve hesap verebilirlik temel ilkelerini baz alarak degerlendirmektir.

Anahtar Kelimeler: Kurumsal Yénetim, Seffaflik, Hesap Verilebilirlik, Anonim Sirket

Girig

Kiiresellesme ile birlikte uluslararasi ticaret gelismis, bu gelismeler dogrultusunda sirketlerin ydnetiminde
aksakliklar yasanmaya baglanmistir. Sirket ydneticilerinin ydnetimde aksakliklar yasamalarinin sebebi
uluslararast ticaret ve firmalarinin geligmesi ile artan rekabet ortaminda ydneticilerin kurumsal y&netim
anlayiginin 8nemini kavrayamamisg olmalaridir. (Karamustafa, Varici, Er, 2009: 2). Kurumsal yénetim
1997 yilinda Asya krizi ile geligmistir (Aydin, 2010:11 akt. Avct, 2022:113). Kriz sonrasinda bazi biyiik
dev sirketlerin iflaslar1 piyasada giiven eksiklikleri olusturmustur. Ayrica yasanan bu iflaslar kurumsal
ydnetimin dnemini ortaya koymaktadir. (Baykut, 2013: 1)

Kurumsal yénetim; seffaflik, hesap verebilirlik, esitlik ve sorumluluk olarak dort temel ilkeye
dayanmaktadir. (Biiber, 2008: 1-38 akt. Baysal, 2016: 1). Bu ilkelerde amag pay sahiplerinin, sirket
ydnetimine ve faaliyetlerine kauliminin saglanmasidir. Anonim sirketlerde pay sahiplerinin sayica
fazlaligindan &tiir(i sirket faaliyetlerinde karar alma bakimindan isteksiz veya bu konuda bilgisiz
olabilmektedirler. Bundan dolayr adil bir sekilde s6z hakkina sahip degillerdir (Ozdemir, S.S. & Tamer
E. Aralik 2019,). Bu ilkelerden biri olan ve makalede tizerinde durulacak seffaflik ilkesi, kamuyu
aydinlatmak icin dnem arz etmektedir. Seffaflik ilkesi igletmelerin finansal durumunu dogru ve eksiksiz

olarak kamuya aktarmak olarak tanimlanabilir. (Pasli, 2005: 74-76 akt. Erdogan, 2009: 16).

Seffaflik ilkesinin tanimini ele aldigimiz zaman anonim sirketlerde pay sahiplerinin ve yatirimcilarin sirket
hakkinda dogru bilgiye ulasmasinin seffaflik ilkesi ile saglanmaktadir. Ayrica “Sermaye piyasasinin
gelismesi ve etkinliginin saglanabilmesi, toplumun bu konuda yeterli bilgi ile donaulmasi ile
miimkiindiir.” (Erdogan, 2009: 16). Bu baglamda, seffaflik ilkesi ile aydinlatilan kamuoyunun piyasa
izerinde olumlu etkileri olmaktadir.
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Ozetle, kurumsal ydnetim sirketlerin piyasada deger kazanmasinda biiyiik bir rol oynamaktadir. Bir sirket

dogru kurumsal ydnetim ile piyasada iyi bir konuma gelebilir veyahut yanlig bir yonetim anlayigi ile iflasa
kadar gidebilir. Ayrica kurumsal yénetim ilkelerinin piyasada bulunan sirketler ile adil bir rekabet
ortaminin olugturmasinda ve pay sahiplerinin sahip oldugu haklarinin korunmasinda biiyiik bir énem
tasidigint sdyleyebiliriz. Karamustafa ve digerleri (2009); iyi bir kurumsal ydnetim anlayiginin sirket
ydnetimin olumlu ydnde etkiledigini, bu durumda sirketin piyasa degerini artirarak yatimmcilarin ilgisini
cektigini belirtmektedir. Benzer sekilde, Baysal (2016) da yiiksek lisans tezinde bu konuyu ele almakta ve
kurumsal y&netimin sirketlerin piyasa performansi tizerindeki etkilerini tartismaktadir.

Bu galismada dncelikle kurumsal ydnetimin igletmeler agisindan dnemi ele alinacakur. Sonrasinda
seffaflik ve hesap verebilirlik ilkesi, anonim sirketler ile olan iligkileri degerlendirilerek aciklanacakur. Son
olarak kurumsal yénetimin anonim sirketlerin performanst (izerindeki etkileri incelenecektir.

1.1.Kurumsal y8netim ve isletmeler ile iligkisi

Isletmelerde yonetim, isletmenin varligini siirdiirmesi icin gerekli olan bir siirectir. Bu siirecte var olan
isletmenin durumunu piyasada olumlu yénde etkileyecek kararlar alinmalidir. Yénetim esnasinda alinan
kararlarin isletmeleri piyasada olumlu yénde etkilemesi beklenmektedir (Karamustafa ve digerleri 2009:
3). Kurumsal ydnetim isletmelerin performanslarini arttirma ve hedeflerine ulagsma konusunda
isletmelere bir ydnetim anlayigt sunmakta, sundugu bu yénetim anlayisina uyumlu olacak ilkeler ortaya
koymaktadir (Karamustafa ve digerleri, 2009: 3). Anonim sirketlerin ydnetim anlayigsinda ydnetici ve pay
sahipleri oldugu sdylenebilir. Yonetimde olan bu iki grup arasinda anlagmazliklar olabilir. Bu
anlasmazliklarin ortadan kaldirilmast igin veya hi¢ olugsmamasi icin ilkeler belirlenmistir (Karamustafa ve
digerleri, 2009: 3). Bu ilkeleri; seffaflik, hesap verilebilirlik, esitlik ve sorumluluk olarak ele alinabilir
(Baysal, 2016: 1).

1.2.Seffaflik ve hesap verebilirlik ilkesi

Seffaflik ilkesi isletmelerin finansal durumunu dogru ve eksiksiz olarak kamuya aktarmak olarak
tanimlanabilir (Erdogan, 2009: 16). Bir baska tanima gére ise seffaflik ilkesi sirketlerin ticari sir tagtyan
bilgileri diginda kalan sirket hakkindaki bilgileri kolay erisilebilir olarak kamuya dogru ve eksiksiz olarak
aktarilmasidir (Baysal, 2016: 13) & (TUSIAD, 2005: 32; Tokgdz, 2011: 1) aktaran (Baykut,2013: 23).
Ticari sir tagtyan bilgiler disinda denilmesi tizerine seffaflik ilkesinde sirket hakkinda var olan her bilginin
bilinmesi gerekmedigi sonucuna ulagilir. (Erdogan, 2009: 48). Seffaflikta kargt tarafa aktarilacak bilgiler
karst tarafin anlayabilecegi diizeyde olmali ve bu bilgilerin karst tarafin aklini celmeyerek sabit bir fikir
belirtmemesi gerekir (Baykut,2013: 24). Seffaflik ilkesini uygulayan bir sirketin yatinmcitya emniyet
duygusu vermesi gerekmektedir ctinkii verilen bilgiler ile birlikte karst taraf hangi sirkete yatirim yapmast
gerektigi kanaatine varacaktir. Eger bir sirket seffaflik ilkesine ne kadar deger verirse sirket hakkinda olan
stiphe ve dnyargilar o kadar azalacakur. Azalan stipheler ile birlikte sirkete olan giivenin artabilecegi

sdylenebilmektedir (Baysal, 2016: 13).
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Hesap verebilirlik isletmecilerin aldiklari kararlardan sorumlu olmalar olarak tanimlanabilir (Osreten,
2005: 21) aktaran (Kaygusuzoglu ve Sasa, 2015: 8). Alinan kararlardan sorumlu olunmast ve hesap
verilmesi bu ilke ile saglanir. Verilen kararlardan etkilenen kisiler bu kararlar hakkinda hesap verebilirlik
ilkesi ile hesap sorabilmektedir (Ogreten, 2005: 23-27) aktaran (Erdogan, 2009: 18). Anonim sirketler
icin ise “Hesap verebilirlik; ydnetim kurulu tyelerinin esas itibartyla anonim sirket tiizel kisiligine ve
dolayistyla pay sahiplerine karsi olan hesap verme zorunlulugunu ifade eder.” (SPK, 2005: 3; OECD,
2004: 44) aktaran (Baysal, 2016: 15) tanim1 yapilmaktadir.

1.3.Anonim sirketlerde kurumsal ydnetimin firma performansina etkisi

Kurumsal yénetim; seffaflik, hesap verebilirlik, adillik ve sorumluluk ilkelerinin uygulanmasi ile firmanin
piyasadaki finansal degerini yiikseltmeyi ve bu degeri korumay1 amaglar. Buna gére kurumsal ydnetimin
firmanin performansini arttirmaya ve artan performansinin devamliligs igin dnem tast (Karamustafa ve
digerleri, 2009: 6). Piesse ve digerleri (2007: 175-180) tarafindan halka agik sirketler iizerine yapilan bir
caligmada; kurumsal ydnetim ilkelerini benimseyen sirketlerin, bu ilkeleri benimsemeyen sirketlere gére
daha iyi bir finansal performansa sahip olduklarini tespit etmistir (Baykut,2013: 20). Deutsche Bank
Securities tarafindan 2003 yilinda yapilan arastirma, kurumsal ydnetim ilkelerini uygulayan sirketlerin
hisse degerlerinin daha anlamli bir artis yasadigini ortaya koymaktadir (BGC, 2005:9; akt. Baykut,
2013:20). Tirkiye dzelinde yapilan caligmalarda da benzer bulgulara rastlanmaktadir. Giirbiiz ve
Ergincan (2004: 75) yaptiklart bir caligmada IMKB-30 endeksine bagli sirketlerin kurumsal y&netim
uygulamalarini halka agildikga daha fazla dnem verdikleri tespit edilmistir. Bu baglamda, sirketlerin halka
acildikga kurumsal ydnetim uygulamalarina daha fazla hassasiyet gdstermektedirler (Baykut,2013: 20-
21). Kurumsal yénetimin temel ilkelerinden biri olan seffaflik, sirket hakkinda ticari sir niteligi tastyan
bilgiler diginda var olan bilgileri dogru ve eksiksiz olarak kargi tarafa aktarmasi ile birlikte yaurimcilara
emniyet duygusu kazandirmaktadir. (Baysal, 2016: 13).

Hesap verebilirlik ilkesi ise, sirket ydnetiminde bulunan kisilerin aldiklart kararlardan sorumlu olmalarin
gerektirir (Kaygusuzoglu ve Sasa, 2015:8). Bu ilke sayesinde, sirket hakkinda alinan kararlar
gerekgelendirilmekte ve bu kararlardan etkilenen kisiler ise hesap sorabilme hakkina sahip olmaktadir
(Ofreten, 2005: 21 & Erdogan, 2009: 18). Bu baglamda hesap verebilirlik ilkesinin gereklilikleri
arasinda, sirket ydnetim kurulunun etkin ydnetim mekanizmalari olusturmasi, pay sahiplerinin haklarinin
koruyarak adil bir karar alma siireci igletmesi ve sirket i¢i ydnetim rollerini netlegtirmesi
bulundurmaktadir (Baykut, 2013: 28 akt. Baysal, 2016: 15).
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Literatiirde bulunan Karamustafa ve digerleri (2009), Baykut (2013) ve Baysal (2016) tarafindan
yapilan arastirmalara gére kurumsal yénetim anlayigt kiiresellesme ile birlikte hayata girmis Asya Krizi ile
birlikte ile &nemini ortaya koymustur. Kurumsal ydnetimin; seffaflik, hesap verebilirlik, adillik ve
sorumluluk olarak dért ana ilkeden olustugunu ve bu ilkelerin bagli bagina sirkete katkilari oldugu
sdylenmektedir. Literatirde bulunan Ozdemir & Tamer (2019) tarafindan yazilan makaleye gére
yukarida belirtilen ilkelerde amag sirkette bulunan pay sahiplerinin ydnetimine ve faaliyetlerine katilimi
saglamakur. Fakat anonim sirketlerde bulunan pay sahiplerin ¢ok olmasi ile faaliyetlere katilma
konusunda isteksiz olmalarindan &tiir(i esit séz hakkina sahip olduklart séylenmemektedir. Aragtirmalar
seffaflik ilkesinin yatrimcilarin giivenini artirdigint ve anonim sirketler icin dnemli bir rol oynadigini
gostermektedir. Ciinkii pay sahipleri ydnetime katlma konusunda isteksiz olsalar bile seffaflik ilkesi
dogrultusunda sirket hakkinda edindikleri bilgi sayesinde hangi sirkete yaturim yapmalart konusunda fikir
sahibi olabilmektedirler. Bu kisim ile birlikte literatiirde Baykut (2013) tarafindan bahsedilen sirketlerin
halka agildikga kurumsal ydnetim uygulamalarina daha fazla énem verdigi kisim dogru gikmaktadir.
Sonug olarak bir sirket ne kadar halka agilirsa bir o kadar seffaflik ilkesine uyacagini ¢iinkii bu sayede
daha fazla yatimmcinin ilgisini cekecegi sonucuna ulagilmaktadir.
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Bu makalenin amaci, Cin otomotiv sektdriiniin Avrupa pazarindaki biiyiime stratejilerini, Tirkiye nin
yerli otomotiv tiretimini giiclendirebilmek adina yapilabileceklerini detayl bir sekilde incelemektir. Cin'in
Avrupa’daki stratejik yaklagimlarint analiz ederken ayni zamanda Trkiye'nin yerli Giretime tegvik cabalart
da kapsamli bir bigimde ele alinacakur. Tirkiye'nin rekabet giiciint artirabilmesi igin uzun vadeli
planlama, giiglii bir sanayi politikast ve yenilikgi tiretim modelleri gelistirilmesi adina yapilabilecekler
degerlendirilecektir.

Anahtar Kelimeler: Otomotiv Sektérii, Cin, Avrupa Pazar, Yerli Uretim, Yenilikci Uretim Modeli

Giris

Otomotiv sektdrii, hem kiiresel hem de Avrupa ekonomisinde biiyiik bir rol oynamaktadir. Teknolojik
yenilikler, tiiketici talepleri ve stirdiiriilebilirlik gibi faktdrlerin etkisiyle hizla degisen bu sektdr, tilkelerin
ekonomik kalkinmasinda ve ticaret dengelerinde stratejik bir neme sahiptir. Son yillarda Cin, Amerika
ve Japonya'yi geride birakarak diinyanin en bilyiik otomotiv pazart ve {ireticisi konumuna gelmistir. Bu
durum, Cin'in kilresel otomotiv pazarndaki etkisini artirmisti. Ozellikle Avrupa pazarina yénelik
stratejileri, Cinli otomotiv iireticilerinin kiiresel arenada nasil pozisyon aldigini anlamak agisindan dikkat
cekicidir. Cin, Avrupa pazarinda distik maliyetli ancak yiiksek teknolojili araglar ile stirdirilebilir ve
gevre dostu ¢dziimler sunarak bilyiik bir rekabet avantaji saglamaktadir. (Messmer, 2025)

Ote yandan, Avrupa gibi ithalat bagimlilig: yiiksek bir pazarda yerli otomotiv tiretimini énceliklendirme
girisimleri de dnemli bir husustur. Yerli iiretim, ekonomik bagimsizlik ve istihdam yaratma gibi bircok
stratejik avantaj sunmaktadir. Ancak, Cin'in pazarlama stratejileri ve diisitk maliyetli iiretim kapasitesi
kargisinda siirdiiriilebilir bir rekabet ortami yaratmak ciddi bir zorluk olusturmaktadir. Bu durum, yerli
Uretimi tegvik eden politikalarin ekonomik ve teknolojik agidan nasil desteklenmesi gerektigi sorusunu
giindeme getirmektedir. (Ogiitcti, 2024)

Metodolojik Arka Plan

Bu makalede analiz, karsilastrmali degerlendirme ve veri analizi ydntemleri kullanlmistir. Ozellikle
sektdr raporlari, akademik makaleler, sekidre ait analizler ve farkli goriigler temel alinarak Cin ve
Ttirkiye'nin otomotiv sektdriindeki konumlart analiz edildi. Cinli otomotiv iireticilerinin Avrupa Pazarina
giris stratejilerini degerlendirmek igin elektrikli arag sektdriine ézel olarak odaklanildi. Ayrica bu makale,
Tirkiye'nin yerli otomotiv diretim kapasitesi, sanayi altyapisi, devlet tegviki, uluslararas: iligkiler/ ig
birlikleri ve rekabet giicii baglamiyla degerlendirildi.

Veri toplama siirecinde, Cinli treticilerin Avrupa’da nasil konumlandigina iligkin Pazar raporlari ve
analizlerinden faydalanilmig ayni zamanda Tiirkiye'nin yerli otomotiv (iretimiyle ilgili ekonomik verileri
ve bir takim politikalart incelenmigtir. Bu sayede Cin ve Tiirkiye'nin otomotiv sektdrlerindeki rekabetci
avantajlari ve dezavantajlart kargilagtirmali olarak ele alinmugtir.
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1) Cin Otomotiv Sektdriiniin Avrupa Pazarlama Stratejileri

Cinli otomotiv {ireticilerinin. Avrupa pazarina ydnelik stratejilerini {ic ana baglik {izerinden incelemek
mamkinddr:

a. Diigiik maliyetli Giretim ve fiyatta rekabet

b. Elektrikli arag teknolojisinde yenilikgilik ve yatirim

c. Yerel iiretim ve dagitim agi olusturmak

Cinli otomotiv markalari, zellikle elektrikli arag piyasasinda giiclii bir konuma sahiptir. Avrupa’da gevre
dostu ulagim politikalart ve fosil yakitl araglara ydnelik diizenlemeler Cin'in yaptug elektrikli Giretim
ihracatinin artmasina biyiik dlciide neden olmaktadir. (Wang & Liu, 2022) Cinli otomotiv {ireticileri,
Avrupa’daki disiik karbon emisyonu hedefini avantaja cevirerek elektrikli araclarini Avrupa Birligi
standartlarina uygun hale getirerek ihracatin artigina yénelik bir strateji iglemistir.

Ayrica, Cinli otomotiv firmalarinin fiyat rekabetini de bir satig stratejisi olarak kullandiklari da apacik bir
gercektir. Ornegin BYD ve NIO gibi firmalar miisterilerine, Tesla ve Volswagen gibi dev rakip araclara
kiyasla daha uygun fiyatli elektrikli araclar sunarak Avrupa Pazarina tabiri caizse agresif bir sekilde girmis
bulunmaktadir. Bu strateji, maddiyata énem veren aym zamanda fiyat duyarliign olan Avrupali
titketicileri biiyiik dlciide cezbetmektedir. (Li et al., 2021)

Buna ek olarak, Cinli ireticiler, Avrupa’da yerel iiretim fabrikalari kurarak tiiketici giivenini artirma

yolunu secmistir. Ornegin Stellantis ve Leapmotor’un ig birligi, Cinli markalarin Avrupa’ya dogrudan
giris yapmasini kolaylastiran bir modeldir. (Le Mondre, 2024)
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Grafikte goriildiigi izere, Cinli firmalarin arag satigi diizensiz bir sekilde ilerliyor olsa dahi grafigin
geneline bakugimiz zaman biiyiik bir artig gérebilmemiz mimkiindiir. 2020 yilinin Ocak ayinda 1,93
Milyon olan arag satig sayist 2024 yilinin Kasim ayinda 3,32 Milyon’a kadar yiikselmistir.
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SouFtd. Badrgacordmics com | Chind Asscciation of Auldmobde Manstactirars
Gérsel 1.2 1998 yilindan itibaren Cin'in toplar arag satis grafigi (TRADING ECONOMICS)

Bu grafik ¢cok daha eski yillarin verilerini inceleyebilmemiz ve daha genele bakabilmemiz agisindan
bizlere essiz bir firsat sunmaktadir. Grafigi inceledigimizde eski yillardan itibaren Cinli arag tireticilerinin,
arag sati sayilarint ne kadar ciddi bir miktarda artirdiklarint g8rmemiz miimkindir. 1998 yilinin Ocak
ayinda 119 bin ile baglayan arac satig sayist 2024 yilinin sonunda 3,49 milyona yiikselmig
bulunmaktadir.

2) Cin’in Elektrikli ve Hibrit Arag Sauglari

Oto satiglart agisindan diinyanin en biiyitk pazan olan Cin'in "yeni enerji araglart”" olarak adlandirdigi,
saf bataryali elektrikli araglar, yakit hiicreli arabalar ve sarj edilebilir hibritler (pilleri desteklemek igin
kiiciik bir benzinle galisan motora sahip elektrikli araglar) gibi araglarin ihracat 1,28 milyona ulagmig
durumda. Bu, 2023'e gdre yiizde 6,7'lik bir artig anlamina geliyor. Geleneksel benzinli ve dizel yakith
araclarin satiglart 2024 yilinda yiizde 17 diiserek 14 milyondan 11,6 milyona geriledi. Bu sayilar toplam
yeni arag satiglarinin yiizde 51'ini olugturmaktadir.
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Yakitla calisan araclara olan talebin azalmasi, yillardir Cin'deki giiclii talebe giivenerek karlarini artiran
Volkswagen AG ve Nissan Motor Corp. gibi yabanci otomobil tireticileri icin sert bir darbe oldu.

(Bloomberg, 2025)

3) OEM'in Cin Otomotiv Sektdriindeki Katkist

OEM, agilimt ingilizcedeki Original Equipment Manufacturer teriminin kisaltlmug hali olarak kullanilan
bir ifadedir. OEM ibaresi Tiirkce'ye “Orijinal Ekipman Ureticisi” olarak cevrilebilir. Bir aracin {iretim
stireci igerisinde kullanilan pargalarin  tamami ilgili otomobil markasinin imalat bandinda yer
almamaktadir. Ilgili yedek parcalarin dretimi {izerinde uzmanlagan bu firmalar markalara yaptig
Uretimde kendi isimlerini kullanmamaktadir. Parga tizerinde sadece aracin markasina ait logo bulunur.
Her biri farkli materyallerden yapilmasi gereken bu parcalar i¢in uzmanlasan bu ireticiler, orijinal
ekipman {reticisi olarak farkli markalara orijinal parcalar (ireterek uzmanlik alaninda faaliyetlerini
stirdiirmektedir. (Lexus Trkiye, 2024)

Diinyanin en biiyiik pazarina egemen olma miicadelesinde birgok OEM'in yillar nce Cin’de baglatmig
oldugu “yerel” iretim politikalari bugiin Cin’in en biiytik oyuncu olma potansiyelini agiga g¢ikaran
Snemli faktdrlerin baginda yer almaktadir. (Ter, 2024)

4) Tirkiye'nin Yerli Otomotiv Uretimindeki Firsatlar ve Zorluklar

TOGG, ismini Tirkiye'nin Otomobili Girisim Grubu'nun kisaltmasindan almig, Ttirkiye'nin %100 yerli
ve milli otomobilidir. Resmi kurulusu 28 Haziran 2018’de gergeklesen ve kurulusundan 18 ay sonra
tasarim ve mithendislik calismalarinin geldigi noktay: gdsteren ilk 8n gésterim aracint ve sedan konseptini
giin iggina gikaran TOGG, Tirk Otomotiv endistrisinin kalbi olan Marmara Bdlgesi'nde kurulacak
fabrikasinin temelini 2020°de atmigtir. (ODMD) Ancak Tiirkiye, giiclii bir otomotiv sanayisine sahip olsa
bile yerli marka olusturma konusunda oldukga ge¢ kalmustir.

TOGG projesi bu eksikligi gidermek agisindan énemli bir adim olmustur. Fakat Tirkiye'nin kiireseldeki

rekabet giicinii artirmast igin {retim siireclerinde inavasyona ve maliyet etkinligine daha fazla
odaklanilmast gerekmektedir. (Tirkiye Yiizyili Projesi, 2018)
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Cinli otomotiv firmalarinin bugiinlerde gii¢lii bir konumda oldugu disiiniiliirse bu gii¢lii konuma nasil
ulagtiklart sorulmasi gereken bir sorudur. Yillar énce bir cok OEM'in Cin'de baglatuklart yerel iiretim
kampanyast Cin'in bugiin bu sayilara ulagmasinin arkasindaki en biiyiik sebeplerden birisidir. OEMlerin
Cin’e yaptigi yatirimlar sonucunda Cin otomotiv iiriinleri basta olmak izere bir ¢ok iriinii oldukga ucuz
bir fiyata tedarik edebilmektedir. Bu durum, Avrupa’daki tilkeler basta olmak tizere Diinya {izerinde
bulunan ¢ogu tlkenin {irin tedarigini Cin'den yaptirarak iiriinlerini cok daha ucuza mal etmesine
dolayli olarak da Cin'in kiireselde ekonomik olarak hizli bir sekilde biiyiimesine sebebiyet vermistir.
Cin’in her gecen giin bilyilyen ekonomisinin yaninda uyguladig: diger stratejileri de gézden kagirmamak
gerekmektedir. Otomotiv parcalarint zaten gogu iilkeden daha uygun bir fiyata mal etmeyi basaran ve
tretim konusunda ¢ok bir zorluk yasamayan Cin, iilkelerinden ¢ikan biitiin otomotiv sirketlerine
ellerinden gelen biitiin destegi vermektedir. 2019°da Zhidou adh az bilinen bir Cinli otomobil iireticisi
bu durumun en giizel &rneklerin birisidir. Zhidou adli Cinli otomobil tireticisi, Pekin'in drettigi kiigtik
elektrikli otomobiller icin siibvansiyonlar kesmesinin ardindan iflas etti ve satuglan distii. Simdi ise
piyasaya geri déndii. Zhidou’'nun yeniden dogusu, Cin’in ihtiyaglarini kargilamak icin ¢ok fazla otomobil
tireticisi olduguna dair yaygin isaretlere ragmen devlet destekli fonlarin ve diizinelerce baska yatirimcinin
gecen yilin sonlarinda sirkete taze sermaye desteginin ardindan geldi. (Kuboto & Leong, 2024) Bu
drnekten anlagilacag gibi Cin'in otomotiv konusunda yatirim yapmaktan kaginmadigi goriilmektedir.
Ozetle, Cin OEM'ler, diisik maliyetli tretim, fiyatta rekabet ve ireticiyi destekleme politikalari
sayesinde ekonomik agidan bu kadar ilerleyebilmis ve kiireselde otomotiv sektériiniin bagini ceken tilke

haline gelebilmistir.

Tirkiye’'de yerel otomotiv tiretimi her ne kadar ileri biz diizeyde olmasa dahi son zamanlarda
uygulanan bazi stratejilere bakildiginda bu stratejilerin iilkeye yatirimer cekme konusunda basgarili olmak
tizere oldugu sdylenebilir. Cin'in otomotiv sektdriinde nasil bir dev haline geldigini fark eden Tiirkiye
son yillarda OTV'nin diginda Cin'den gelen elekirikli araclara %38 giimrik vergisi uygulamaya
baglamigtir. (Ttirkiye Cumhuriyeti Ticaret Bakanligi, 2024) Bu durum, Cin'den Tirkiye'ye gelen
araglarin ¢ok daha pahaliya satlmasina yol agmilur. Bu, araglan satin almak isteyen mdsteriler icin
oldugu kadar, arag treticileri icin de bir o kadar olumsuz bir durumdur. Cinli markalar arasinda yatirim
konusunda ilk somut adim diinyanin en biytik elektrikli otomobil dreticilerinden BYD'den gelmistir.
Cumhurbagkani Recep Tayyip Erdogan'in himayesinde Sanayi ve Teknoloji Bakani Mehmet Fatih Kacir
ile BYD Yénetim Kurulu Bagskant Wang arasinda imzalanan anlasma kapsaminda firmanin, Tirkiye'ye
yaklagik | milyar dolarlik yaurim yapacag duyurulmustur. (Anadolu Ajansi, 2024) Bu olaylardan
hareketle Tirkiye'nin son yillarda otomotiv sektérii agisindan faydali bir strateji izledigini sdylemek
miimk{indqir.
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Son yillarda Cin otomotiv sektdrii, Avrupa pazarina ydnelik agresif biiyiime stratejileri ile kiiresel
arenada biiyiik bir etki yaratmigtir. Cinli @ireticiler, diigitk maliyetli tiretim, elektrikli arag teknolojilerindeki
yenilikgilik ve yerel tiretim yatirimlari gibi stratejik adimlarla Avrupa pazarinda giiclii bir konum elde
etmislerdir. Ozellikle cevre dostu elektrikli arag tiretimi, Avrupa’nin siirdiriilebilir ulagim politikalar ile
uyumlu bir strateji olup Cinli treticilere biiyiik avantaj saglamaktadir. Bunun yant sira fiyat rekabeti ve
yiiksek teknoloji entegrasyonu, Cin mengeli otomobil iireticilerini Avrupali rakipleri karsisinda daha cazip
bir secenek haline getirmistir.

Tirkiye agisindan degerlendirildiginde, yerli otomotiv (iretimi konusunda dnemli firsatlar ve zorluklar
séz konusudur. TOGG gibi projeler, Tirkiye'nin kiiresel rekabet giiciini artirmak icin atilmig dnemli
adimlardir. Ancak, Cin gibi biiyiik iireticilerin pazardaki baskinligi ve fiyat avantaji, Ttrkiye'nin rekabet
edebilmesi icin daha giiglii bir sanayi politikast gelistirmesini zorunlu kilmaktadir. Ttrkiye, yerli (iretimi
tesvik etmek amactyla Cin mengeli elektrikli araclara ydnelik giimriik vergileri gibi korumaci tedbirler
uygulamaya baglamig olsa da, uzun vadede bu tiir dnlemler yeterli olmayabilir. Kiiresel otomotiv
pazarinda siirdirilebilir bir yer edinmek igin Tiirkiye’nin hem iiretim altyapisini giiclendirmesi hem de
yenilikgi teknolojilere yatirim yapmasi gerekmektedir.

Oneriler

1) Ar-Ge ve Teknoloji Yaurimlari: Tiirkiye'nin otomotiv sektdriinde rekabet edebilmesi igin aragtirma ve
gelistirme (Ar-Ge) yaurimlarini artirmast gerekmektedir. Elektrikli ve otonom arag teknolojilerine y&nelik
devlet destekli tegvik programlari olusturulmalidir.

2) Yerli Uretimin Tesvik Edilmesi: TOGG gibi projelerin stirdiiriilebilirligini saglamak adina, devlet
tesvikleri artinlmali ve dzel sektdr ig birlikleri desteklenmelidir. Ayrica, yerli otomotiv iireticileri igin ham
madde ve enerji maliyetlerini distiriicti politikalar geligtirilmelidir.

3) Uluslararas Is Birlikleri: Kiiresel otomotiv devleriyle ortak girisimler kurulmal, Avrupa ve Asya
pazarlarina ydnelik ihracat stratejileri gelistirilmelidir. Cinli Gireticilerle rekabet edebilmek adina Tiirkiye,
Avrupa’daki yerel iretim tesisleri ile ig birlikleri yaparak ihracat olanaklarini genigletmelidir.

4) Sirdirilebilir Uretim Modelleri: Tiirkiye'nin cevre dostu dretim siireglerini benimseyerek Avrupa

Birligi'nin karbon emisyon politikalarina uygun (iretim yapmasi gerekmektedir. Yesil enerji kaynaklarina
yatirim yaparak, Giretimde cevresel stirdiiriilebilirligi saglamalidir.
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Tirkiye agisindan degerlendirildiginde, yerli otomotiv tiretimi konusunda &nemli firsatlar ve zorluklar
s6z konusudur. TOGG gibi projeler, Trkiye'nin kiiresel rekabet giiciinii artirmak icin atilmig dnemli
adimlardir. Ancak, Cin gibi biiyiik ireticilerin pazardaki baskinligi ve fiyat avantaji, Ttrkiye'nin rekabet
edebilmesi icin daha giicli bir sanayi politikast gelistirmesini zorunlu kilmaktadir. Ttrkiye, yerli Giretimi
tesvik etmek amaciyla Cin mengeli elektrikli araglara ydnelik glimriik vergileri gibi korumaci tedbirler
uygulamaya baglamig olsa da, uzun vadede bu tiir dnlemler yeterli olmayabilir. Kiiresel otomotiv
pazarinda siirdiiriilebilir bir yer edinmek icin Trkiye'nin hem tiretim altyapisint giiglendirmesi hem de
yenilikgi teknolojilere yatirim yapmasi gerekmektedir.

Oneriler

1) Ar-Ge ve Teknoloji Yaurimlart: Tiirkiye'nin otomotiv sektdriinde rekabet edebilmesi icin aragtirma ve
gelistirme (Ar-Ge) yaturimlarini artirmast gerekmektedir. Elektrikli ve otonom arag teknolojilerine y&nelik
devlet destekli tesvik programlari olusturulmalidir.

2) Yerli Uretimin Tesvik Edilmesi: TOGG gibi projelerin siirdiiriilebilirligini saglamak adima, devlet
tesvikleri artinlmali ve 6zel sektdr is birlikleri desteklenmelidir. Ayrica, yerli otomotiv iireticileri igin ham
madde ve enerji maliyetlerini diistiriicti politikalar gelistirilmelidir.

3) Uluslararasi Is Birlikleri: Kiiresel otomotiv devleriyle ortak girisimler kurulmal, Avrupa ve Asya
pazarlarina ydnelik ihracat stratejileri gelistirilmelidir. Cinli tireticilerle rekabet edebilmek adina Tiirkiye,
Avrupa’daki yerel iiretim tesisleri ile ig birlikleri yaparak ihracat olanaklarini genigletmelidir.

4) Sirdirilebilir Uretim Modelleri: Tiirkiye'nin gevre dostu iiretim siireclerini benimseyerek Avrupa
Birligi'nin karbon emisyon politikalarina uygun iiretim yapmasi gerekmektedir. Yesil enerji kaynaklarina
yatirim yaparak, Uiretimde cevresel siirdiiriilebilirligi saglamalidir.

5) Egitim ve Nitelikli Is Giicti: Otomotiv sekidriinde kalifiye eleman ihtiyacini kargilamak amaciyla
mesleki egitim programlari gelistirilmelidir. Universiteler ve sanayi is birlikleriyle, yenilikci mithendislik
¢dziimlerine odaklanan projeler tegvik edilmelidir.

6) Vergi ve Tesvik Politikalar: Tiirkiye'nin otomotiv sektdriinde rekabet edebilmesi igin, {ireticilere
yonelik vergi tegvikleri artirilmali ve yerli tireticilerin ihracatini destekleyici politikalar gelistirilmelidir.

Ozetle, Tiirkiye'nin otomotiv sektdriindeki rekabet giiciindi artirmast icin hem sanayi politikalarint
giiclendirmesi hem de teknolojik déniisiime ayak uydurmasi gerekmetktedir. Cin'in Avrupa pazarindaki
stratejik basarisindan ders cikarilarak, yerli Gretimi tegvik eden, inovasyon odakli ve uluslararasi ig
birliklerine agik bir yaklagim benimsenmelidir. Bu sayede Ttirkiye, kiiresel otomotiv endiistrisinde daha

¢
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1) Girig

Sosyal medyanin ve tretilen iceriklerin yayginlasmasi popiiler kiltiir kavrami ortaya ¢ikarmigtir. Popiiler

L J

kilttir, halkin dogal ilgilerinden ¢ok, kiiresel pazarlama ve medya araciligiyla, insanlara kabul ettirilmeye
caligilan bir olgudur. Insanlar, kendi kiiltiirel kimliklerinden saparak, kiiresel kiiltiiriin etkisi altna girer ve
ona gore tiketir. (Yazar, A. A. (2014). Makale basghg. Uluslararasi Tiirkce Edebiyat Kilttir Egitim
Dergisi, 3(2), 307-317.) Modanin insanlarin statiisiinii  belirledigi bu dénemde sosyal medya
kullaniminin artmasi sonucu popiiler kiiltiir tiiketiminin yayginlagmasi titketici oranini da arttirmigtir.
Ayrica giiniimiizde moda, giyim ve aksesuarlarla sinirlt bir sektdr olmaktan ¢ikmis, bir yasam tarzi, kimlik
ve kiiltiirel ifadeyi sekillendiren dinamik bir alan haline gelmistir. Modanin bu kadar degerli ve dinamik
oldugu bu dénemde sosyal medya, markalarin pazarlama stratejilerinde &nemli bir arag haline gelmistir.
Instagram, TikTok, Twitter gibi sosyal medya platformlan influencerlar sayesinde markalarin hizla
yaytlmasina ve trendlerin aninda benimsenmesine imkan saglamaktadir. Ozellikle Instagram ve TikTok
gibi platformlarda popiiler kiiltiir 6gelerinin markalar tarafindan nasil kullanildigina dair bulgular ele
alinacaktir. Sosyal medyada aktif rol oynayan influencerlarin pazarlama yapmasi, moda markalarinin
hizla popiiler kiiltiir 3gelerini koleksiyonlarina entegre etmelerine ve bdylece daha genis kitlelere
ulagmay1 hedeflemelerine olanak tanimaktadir.

Sosyal medyanin insanlara en hizli ulasan ve insanlarla en hizli etkilesim kuran platform olmast
markalarin stratejilerini aninda  sekillendirmelerine olanak tanimaktadir. Bu etkilesimler markalarin
miusteri kitlesini ve markaya olan sadakati artirmistir. Moda endistrisi, sosyal medyanin sundugu
olanaklart kullanarak popiiler kiiltiir &gelerini kendi stratejilerine entegre etmistir. Bu sayede yenilikgi,
dinamik bir marka kimligi olusturma yolunda énemli ilerlemeler kaydetmistir.

Bu calisma popiiler kiltiir gelerinin markalarin pazarlama ve reklam stratejilerindeki yerini belirlemeyi
hedeflemekte ve bu kullanimin markalarin hedef kitleleriyle olan iliskisinde nasil bir rol oynadigint
kesfetmeyi amaglamaktadir.

Bu aragtirma, Barbie filmi &rnegi izerinden popiiler kiiltir &gelerinin moda sektdriindeki biiyiik
isletmeler tarafindan stratejik olarak kullaniminin marka degerine etkilerini incelemekte; bu amacgla,
sosyal medyay: aktif kullanan geg yas grubuna uygulanan anketlerden elde edilen veriler araciligiyla,
moda markalarinin popiiler kiiltiirle kurdugu iliski ve bunun marka degerine yansimalari daha net bir
sekilde ortaya konulmaktadir Bu veri metotlart moda markalarinin popiiler kiltiir dgelerini nasil
kullandiklari ve bunun marka degerine olan etkileri daha net bir sekilde ortaya konulmasina yardimci
olacaktir.
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2) Popiiler Kiltiiriin Modaya Yansimast

Modern toplumlarda, kitleler igin tiretilen ve tiiketilen kiiltiir olarak kendini giderek daha fazla hissettiren
popiiler kiiltiir, herkesin bir tiiketici haline gelmesiyle daha da deger kazanmustir. Tiiketimi artirmak ve
aynt zamanda {retimi hizlandirmak igin, halkin benimsedigi ve begendigi popiiler degerlerin
yakalanmast ve bu degerlerin toplumsal hafizaya kazandirilmasi igin modayla birlestirilip topluma
sunulmas gerekmektedir.

Popitiler kiiltiir, topluma kendini kabul ettirirken hicbir caba ve fedakarliktan kaginmaz. Reklamlar,
kampanyalar ve benzeri araclarla siirekli olarak kendini tanitir. Insanlar tiketmeye ydnlendirme
konusunda ise yayilmasini hizlandirmaktadir, hatta tilketmeyi reddedenleri psikolojik olarak
sekillendirmektedir. Bu sekilde insanlari sosyal medyadaki popiiler tiriinleri kullanmaya iter ve tiiketici
ilgisini ydnlendirmektedir. Kisacasi, popiiler kiiltiiriin varlik nedeni, titketimi tesvik etmek ve daha fazla
tiiketici kazanmaktir. Sosyal medyadaki fenomenler sayesinde de diriinleri daha gdz &niine getirir ve
maruz birakir.

Moda, her toplumun kendine 6zgii kiiltiirel yapist icinde sekillenmektedir. Toplumlarin kiiltiirel degerleri
ve anlayiglari, modayir ve bu dogrultuda giyim tarzlarini farkli bigimlerde algllamalarina neden
olmaktadir.

Moda, hangi perspektiften ele alinirsa alinsin, kapitalist toplumlarda sosyal bir olgu olarak dnemli bir rol
oynamaktadir. Moda, bireylerin kimliklerini hedef alirken, bu kimliklerin toplumsal baglamda stirekli
degiskenlik gdsterdigini g6z oniinde bulundurur. Hem estetik hem de ekonomik agidan, modanin
sundugu trinler ve stiller, toplumsal kimliklerin sekillendirilmesinde belirleyici bir arag haline gelir.

Ozellikle sosyal medya platformlarinin ve fenomenlerin reklamlari etkisiyle, popiiler kiltir hizla
yayilarak, tiiketicilerin stil ve tercihlerini dogrudan etkilemektedir. Giiniimiizde moda markalari, poptiler
kiltiiriin giiclii etkisinden yararlanarak koleksiyonlarint sekillendiriyor ve tiiketicilerin ilgisini cekmek igin
kiiltiirel dgeleri yaratict bir sekilde tasarimlarina entegre ediyor. Popiiler kiiltiir, Ginliilerin, miizik, film,
televizyon dizileri ve sosyal medya fenomenlerinin sundugu ikonik imgeler araciliflyla markalar,
tiiketicilere yalmizca riin sunmakla kalmiyor, ayni zamanda duygusal bir bag kurmamizi saglayip
Szellikle daha kiigiik yastaki alici kitlesini manipiile edip tiiketime itiyor. Bu sayede, moda markalart hem
kilttirel anlamda hem de ticari olarak giiclii bir etkilesim kurarak, popiiler kiiltiirle sekillenen trendleri
hizla tiiketiciye sunuyor.
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3) Pazarlama ve Reklam Stratejileri

Reklam, bir {iriin ya da hizmetin medya imkanlarin1 kullanarak genis kitlelere tanitilmasidir. Bu tanitim,
insanlar belli bir yere yénlendirmek, dikkatlerini bir {iriine ya da hizmete gekmek, bu iiriin ve hizmetler
hakkinda bilgi vermek amacini giider. (Kaya, 2018). Reklam, yalnizca bir {iriin ya da hizmeti tanitmakla
kalmaz, ayni zamanda misteriyi titketime itmeyi ve marka farkindaligi yaratmayr hedefler. Medya
imkanlarinin gesitlenmesi ile reklam stratejileri de daha yaratici ve hedef odakli hale gelmistir. Artik
geleneksel medya diginda dijital platformlar, sosyal medya ve influencer is birlikleri gibi yeni araglar,
markalarin daha dogrudan ve kisisellestirilmis bir sekilde kitlelere ulagmalarini sagliyor.

Ayrica, reklamin ayni zamanda {iriin ya da hizmet hakkinda bilgi saglama islevi vardir. Bu durum bilingli
bir tiiketici kitlesi olusturmak icin de dnemlidir. Bu agidan bakildiginda, reklamin sadece bir saug aract
olmadig1 ayni zamanda egitici bir rol de tistlendigi goriiliir.

3.1) Sosyal Medya Reklamciligt

Onceden sbzel olarak gerceklestirilen reklamcilik sektdrii medya ve kitle iletisim araclarmin gelismesiyle
birlikte yeni &zellikler kazanmugtir. Giiniimiiz diinyasinda reklamcilik denilince ilk akla gelen, sosyal
medya olmaktadir. Tarihsel gelisim stirecinde reklamciligin son ulastigi yer yeni medya alanidir.

Internet ortamindaki etkinliklerin artmast bu alanda tiiketiciye hitap eden firmalarin rekabet ortamina
girmesinin ortamint hazirlamigtir. Bdyle bi rekabet ortaminda markalar cesitli avantajlar elde etmek ve bu
avantajlar stirdtrebilmek igin reklam stratejilerine bagvurmusgtur. Haliyle bu durum hem tiretici hem de
tiiketici tarafinda olumlu etkiler ortaya cikarmistir. Tketicilerin giininiin ¢ogunlugunu gecirdigi bir
platformda, daha fazla kitleye ulasmak igin firmalar, bu yeni medya ortamint uygun bir reklam ortami
olarak kullanmaya baslamistir.

3.2) Popiiler Kiiltiir ile Baglantist

Giiniimiizde sosyal medya, dzellikle geng niifusa hitap ederken, bu kesimin hizli tiiketime olan egilimleri
de dikkat cekmektedir. Siirekli degisen trendler ve dijital diinyadaki etkilesimler, hizlica ilgilerini
kaybetmelerine ve farklt iiriinlere ydnelmelerine neden olmaktadir. Bu durum, markalarin yenilikgi ve
stirekli yenilenen stratejilerle genglere hitap etmelerini gerektiriyor. Goériildigi tizere sosyal medya
araciligi ile titketici geken dgeler sadece belirli bir dénemde giindemde kalabiliyor. Bu durum markalara
anlik olarak gok miisteri getirse de belli bir dénem sonra popiilerligini kaybediyor.
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Bu hizh degisim ve gecici popiilerlik, markalarin siirdiiriilebilir basari icin yalnizca anlik trendlere
odaklanmalarinin yetersiz oldugunu gésteriyor. Markalarin uzun vadeli stratejiler gelistirmeleri, giiclii bir
marka kimligi inga etmeleri ve hedef kitleleriyle derin bir bag kurmalart &nem kazaniyor.

4) Bulgular

Frekans | Yizde | Seo [ Bikimsel
f;:;;‘la 286 81,5 81,5 81,5
Televiyon 14 4,0 4,0 85,5
Gecerli | pergi 43 12,3 12,3 97,7
Diger 8 23 23 100,0
Toplam 351 100,0 100,0

Cizelge 4.13. Giyim Modasina Yénelik Yeniliklerin Takip Edildigi Mecralar

Anket sonuglarina gére, katilimcilarin %81,5t giyim modasina dair yenilikleri sosyal medya tizerinden
takip ettiklerini belirtmigtir. Bu oran, sosyal medyanin moda sektdriinde ne denli etkili bir kanal oldugunu
actkga gostermektedir. Biiyiik isletmeler, popiiler kiiltiir dgelerini sosyal medya aracilifiyla kullanarak
genis kitlelere ulasmayr basarmakiadir. Ozellikle influencer pazarlamalari, Gnlii isimlerin moda
markalariyla olan iliskileri ve viral pazarlama stratejileri, tiiketicilerin marka algisini olumlu ydnde
sekillendirmektedir

Televizyonun %4,0’likk bir oranla moda yeniliklerini takip etmede disiik bir etkiye sahip oldugu
goriilmektedir. Giintimiiz medyasinin televizyonlardan ¢ok daha fazla oranda tercih edilmesi, dijital
platformlarin  sundugu  erisim  kolaylig, cesitlilik ve kisisellestirilmis icerik imkanlarindan
kaynaklanmaktadir.

¢



Popiiler Kiltiir Ogelerinin Moda Sektériinde Stratejik Kullaniminin Marka Degerine
Etkisi, Barbie Filmi Ornegi ve Sosyal Medya Kullanicilarinin Algilart Uzerinden Nasil
Degerlendirilebilir?

o o
A 4 v

Dergi gibi basili yaynlar ise %12,3’lik bir oranla televizyona gére daha fazla takip edilse de sosyal

medyanin gerisinde kalmaktadir. Bu durum moda sektdriindeki sirketlerin diger geleneksel

platformlardan ziyade sosyal medyaya reklam vermesinin daha etkili oldugunu gdstermektedir.
Katilimcilarin %2,3’t ise moda yeniliklerini “diger” kategorisinde degerlendirmistir. Bu gruptaki bireyler
arasinda internet sitelerinden veya tiim mecralardan takip edenlerin bulundugu belirtilmigtir. Bu da her
tiiketicinin kendine &zgii bir takip aliskanhg oldugunu géstermektedir. Biyiik cogunlugun sosyal medya
reklamlart  aracihigiyla titketime y&nlendi§i sonucu cikarlmaktadi. Bu sonug gdz dniinde
bulunduruldugunda, popiiler kiiltir dgelerinin en etkin sekilde sosyal medya araciligiyla pazarlama

stratejilerine entegre edilmesi gerektigi acikga gdriilmektedir.

Frekans | Yiizde 3?‘;1" B;;g;'gze‘
Evet 308 87,7 87,7 87,7
Gecerli Hayir 43 12,3 12,3 100,0
Toplam 351 100,0 100,0

Cizelge 4.14. Sosyal Medyanin Tasarim Farkindaligina Etkisi

Katilimcilardan %87,7’si s6z konusu soruyu evet olarak cevaplamistir. Bu noktada sosyal medyanin giyim
modasinda tasarim asamasinda da etkili bir yere sahip oldugunu sdylemek miimkiin olabilmektedir.

Bu bulgu, biiyiik markalarin sosyal medya platformlarinda trendleri yakindan takip ederek tasarimlarini
bu dogrultuda sekillendirdigini gdstermektedir. Markalarin sosyal medyadaki giindemi takip etmesi ve
giindeme ydnelik Griin Gretmesi sosyal medya kullanicilarini kendine ¢ekmesinde biiyiik katki
saglamaktadir. Ozellikle viral olan akimlara uyum saglayan markalar hem gdriintirliklerini artirmakta
hem de msteri sadakatini giiclendirmektedir.
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Marka bilinirliklerini zirveye tasiyan ve global bir moda devi haline déniisen ve bunu da influencer
marketing ydntemini etkin ve dogru bir sekilde kullanarak yapan en dnemli drneklerden bir tanesi
“Daniel Wellington” markasidir. Marka giiniimiizde 228 milyon dolar degerinde, kiiresel bir moda
imparatorlugu olarak tanimlanmaktadir. isveg menseili marka bir saat markasidir. Hayat yolculuguna 15
bin Amerikan dolar ile baglayan marka, uyguladig: influencer marketing stratejisi ile bes yil igerisinde
diinyaca iinlii bir marka haline gelerek milyon dolar diizeyinde kar elde etmistir. (2021, Toklu) Daniel
Wellington’un uyguladigi bu strateji, popiiler kiiltiir dgelerinin ve sosyal medya trendlerinin moda
sektdriindeki biyik isletmelerin marka bilinirligine ve degerine dogrudan etki ettiginin giiclii bir kaniti
olarak degerlendirilmektedir. Tiiketicilerin dijital platformlarda daha fazla vakit gecirdigi giiniimiz
diinyasinda, bu tiir stratejilerin marka imajini giiclendirme ve siirdirilebilir bir basari elde etme
agisindan kritik bir dneme sahip oldugu gdriilmektedir.

Bir markanin sosyal medyada yer almasi. o markaya karg olan tutumumu pozitif etikiler.

Katilryomm 49

Hatiryonim Krsmen Katilyorum 72

Kisrmen Katilyoram Kablmryonm 25
Katilmiyonum

1] 14 28 42 5 ™o o84

Anket sonuglarina gére, katulimcilarin %381 katliyorum, %46’st kismen katiliyorum ve %16st
katilmiyorum seklinde yanit vermistir. Bu veriler, katlimcilarin bilyiik bir cogunlugunun sosyal medyada
aktif olan markalara kargi daha olumlu bir tutum gelistirdigini gdstermektedir. Moda sektdrii gibi
gorselligin 6n planda oldugu alanlarda markalarin sosyal medya platformlarinda yer almasinin tiiketici
algisint sekillendirdigi goriilmektedir. Popiiler kiiltiir 8gelerini bilingli bir sekilde kullanarak tiriinlerine bu
baglamda eklemeler yapan firmanin tiiketici nezdinde daha yiiksek bir kabul gérebilecegi sdylenir.
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Asagidakilerden hangisi sizin durumunuzu daha iyi yansitir? Frekans Yiizde

Sosyal paylagim mecralarindan aldigim bilgi dogrultusunda bir veya

birgok iir(in satin aldim. [ [
Sosyal paylagim mecralarindan aldigim bilgi dogrultusunda higbir dirtin 91 91
satin almadim.
Toplam 100 100

Katilimcilarin “Asagidakilerden hangisi sizin durumunuzu daha iyi yansitir?” sorusuna %79u “Sosyal
paylagim mecralarindan aldigim bilgi dogrultusunda bir veya bir¢ok tiriin satin aldim” cevabini vermistir
ve %21t “Sosyal paylasgim mecralarindan aldigim bilgi dogrultusunda higbir @iriin satin almadim”
cevabini vermigtir.

Bu sonuglar, sosyal medya ve dijital pazarlamanin, tiketicilerin satin alma kararlarini dogrudan
etkileyebilecek giiclii bir faktér haline geldigini gdstermektedir. Ozellikle influencer pazarlamasi, hedef
kitleye yonelik reklam stratejileri ve kullanict deneyimlerini iceren paylagimlar, tiketicilerin karar alma
stireclerinde kritik bir rol oynamaktadir. Markalarin sosyal medya stratejilerini giiglendirmelerinin,
misteri kazanimi ve marka sadakati acisindan dnemli bir avantaj saglayabilecegini ortaya koymaktadir.

4.1. Bulgular

Film dagiim sirketleri, filmlerini izleyiciye tanitmak amaciyla vizyona girmeden &nce cesitli mecralarda
tanitim  faaliyetleri gdstermektedir (Elliott & Simmons, 2021: 4461).Ozellikle dijital medyann
yayginlasmastyla birlikte, hedef kitlenin ilgisini cekmek icin interaktif ve veri odakli pazarlama ydntemleri
dne cikmaktadir.Sosyal medya reklamlari, etkileyici pazarlama ve yapay zeka destekli analizler,
izleyicilerin ilgi alanlarina gére zel igerikler sunarak etkilegimi artirmaktadir.Film endistrisindeki rekabet
distintildiigiinde, etkili bir tanitim siireci, bir yapimin ticari basarisinda belirleyici bir rol oynamaktadir.

Sinema filmlerinin tanitimi igin YouTube, Instagram, TikTok ve Twitter gibi sosyal medya
platformlarinda cesitli pazarlama igerikleri tiretiimektedir. Ayrica, filmi izleyen seyirciler sosyal medya
izerinden yorum yaparak, degerlendirmelerde bulunarak veya &zgiin icerikler olusturarak dolayli
yoldan filmin tanitim siirecine katkida bulunmaktadir. Bu etkilesim, filmin gériiniirliigiinii artirarak izleyici
kitlesinin geniglemesine ve reklam kampanyasinin daha organik bir sekilde yayilmasina yardimci
olmaktadr.
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Herhangi bir filmin sosyal medya gibi bir mecrada konuguluyor olmasi ve bu derece giindemde olmast
moda sektdriinii de harekete gegirir. Popiiler filmlerde kullanilan kostiimler, aksesuarlar ve stil unsurlari,
izleyiciler iizerinde estetik bir etki yaratarak moda trendlerinin sekillenmesine katkida bulunur. Ozellikle
sosyal medya platformlarinda genis kitleler tarafindan paylasilan film sahneleri, karakterlerin giyim
tarzlarini éne gikararak moda markalarinin bu akimlara hizli bir sekilde uyum saglamasini tesvik eder
(Barnes & Lea-Greenwood, 2010: 761). Ozellikle biiyitk biitceli yapimlar ve kiiltiirel etki yaratan
filmler, belirli bir ddnemin moda anlayisint yeniden canlandirabilir veya yeni bir akim baglatabilir. Sosyal
medyada popiiler olan bir filmin karakterleri, kostiimleri ve estetik unsurlari, genis kitleler tarafindan
benimsenerek moda endiistrisinde yeni akimlarin dogmasina katki saglar. Moda markalari, bu popiiler
kilttir unsurlarint bilingli bir sekilde koleksiyonlarina entegre ederek tiiketici ilgisini artirmakta ve marka
sadakatini giiclendirmektedir (Hines & Bruce, 2017: 214). Popiiler kiltiir gelerinin moda sektdriinde
bilingli kullanimi, marka kimligini giclendirmekle kalmayip, sosyal medya aracilifiyla kiiresel bir
pazarlama stratejisi olusturarak genis tiiketici kitlelerine ulagmayr miimkiin kilmaktadir.

4.2. Barbie Filmi

Barbie filmi vizyona girdigi tarih itibari ile elde ettigi | aylik gise ve izleyici degerlendirmesi su sekildedir;
Filminin gise hasilati 1.297.182.865 dolardir (Barbie, 2023). Film, vizyona girdigi ilk hafta sonunda 100
milyon dolarin {izerinde hasilat elde etmistir. Film ayrica 750 milyon dolar hasilata en hizli ulasan
filmlerden biri olmustur. Film Tiirkiye'de de rekor {istiine rekor kirarak ilk hafta 397.247 seyirciyi salona
cekmeyi basarirken bir ayda 1.373.573 seyirciye ulagmisur. Filmin Tirkiye'deki ilk hafta hasilat
41.775.096 olurken bir ayda 127.655.974 Tirk lirasina ulasarak yitksek basari saglamistir (Barbie,
2023).

4.3. Barbie Filmi Ve Sosyal Medya

Filmin bu kadar ilgi gériiyor olmasi sosyal medyadaki fenomenlerin, sosyal medyadaki fenomenlerin ve
influencerlarin bu trendi hizla benimseyerek takipgilerine tanitmasina neden olmaktadir. Poptiler
kalttiriin gtigld bir pargast olan sinema, moda

sektdriini dogrudan etkileyerek yeni akimlarin olusmasina zemin hazirlamaktadir. Filmin karakterleri
tarafindan giyilen kiyafetler, aksesuarlar ve makyaj stilleri, sosyal medya aracilifiyla genis kitlelere
ulasarak moda markalart icin dnemli bir pazarlama firsatina déniisiir. Ozellikle fenomenler, film temals
kombinler olugturarak veya markalarin filmden esinlenen koleksiyonlarini tanitarak tiiketici egilimlerini
ydnlendirmekte ve modayi belirleyen unsurlar haline gelmektedir.
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Kullanict Adt | Kullanier Alans -';ai‘yii‘fi Vide;i?}yl:a?m Vide;’ai;l:“me
Selen Ozyurt seyahat 175b 21.07.2023 10m
itsezgiirem giyim, gizellik 230b 18.07.2023 7.5m
Uberkuloz video igerigi retici | 3,6m 24.07.2023 5,3m
Merve Ozkaynak moda, makyaj 829b 19.07.2023 3m
Orkun Isitmak popiler deneyim 3m 31.07.2023 587b

Instagram influencerlarinin “Barbie” temali Reels videolarina yénelik etkilesim verilerini g&stermektedir.

Moda ve giizellik alaninda icerik iireten influencerlarin paylagimlarinin yiiksek izlenme sayilarina

ulagmast, moda sektdriine sagladiklar katkiyr kanitlamaktadir.
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Barbie filmiyle iliskilendirilen koleksiyonlar, moda markalarinin bu trendi ticari bir avantaja
déniistiirdiigiini gdstermektedir. Yukaridaki gérselde Zara markasinin “Barbie The Movie”temalr {iriin
koleksiyonu yer almaktadir. Koleksiyon, pembe ve siyah tonlarinin agirlikli olarak kullanildig: canta, terlik,
tisdrt, mayo ve spor ayakkabi gibi cesitli tiriinlerden olusmaktadir. Uriinlerde filmle 6zdeslesmis “Barbie”
logosunun &ne ¢ikmasi, markanin filmi bir pazarlama araci olarak stratejik sekilde kullandigini
gdstermektedir. Barbie temali paylagimlar dogrudan tiiketici ilgisini artirarak marka bilinirligi ve satig
oranlarini yiikseltmektedir. Sosyal medyada popiiler hale gelen bu tiir temalar, dzellikle belirli bir estetik
anlayist ve renk paleti etrafinda sekillenerek moda diinyasinda trendlerin olugmasini saglamaktadir.
Sosyal medyada bu kadar giindeme gelen bir film ister istemez bireyleri tiiketime ydnlendirmektedir.
Moda markalari, bu tiir viral akimlart yakindan takip ederek koleksiyonlarini bu temalar dogrultusunda
giincellemekte ve influencerlarla is birlikleri yaparak daha genis kitlelere ulasmaktadir.

5. Burgularin Tartigilmast

Popiiler kiiltiir dgelerinin moda sektdriindeki biiyiik markalar tarafindan stratejik olarak kullaniimast,
tiiketicilerin marka ile &zdeslesmesini ve duygusal bir bag kurmasini saglayarak marka sadakati
olusturabilmektedir. Anket bulgulart da gdstermektedir ki, tiiketicilerin biiyiik bir kismi, sosyal medyada
aktif olan markalara karsi daha olumlu bir tutum gelistirme egilimindedir. Bu durum, &zellikle geng
tiiketici gruplart arasinda sosyal medyanin marka imaji ve algist (izerindeki etkisini daha da énemli hale
getirmektedir (Solomon, 2018).

Bulgularin isaret ettigi bir diger dnemli nokta, markalarin sosyal medyada varlik géstermesinin yalnizca
marka bilinirligi agisindan degil, ayni zamanda markaya ydnelik tiketici giivenini de artirabilecegidir.
Tiiketiciler, sosyal medya araciliiyla markalarla dogrudan etkilesime gecebilmekte ve markanin giincel
trendleri ne kadar yakindan takip ettigini gdzlemleyebilmektedir. Bu acidan sosyal medya stratejilerinin
ve poptiler kiltirin moda sektdrii tizerindeki etkilerinin yalnizca pazarlama agisindan degil, ayni
zamanda marka ydnetimi agisindan da degerlendirilmesi gerektigi sdylenebilir.

Ayrica diger bulgular incelendiginde zara markasinin, barbie filminin sosyal medyadaki poptilerligini
bilingli bir sekilde kullanip triinlerine entegre ettigi goriliir. Bu strateji, markanin kiiresel pazarda daha
genis bir kitleye hitap etmesine olanak saglamigtir. Filmle &zdeslesen semboller ve renk paletleri,
Zara'nin koleksiyonlarina modern ve geng bir imaj kazandirmis, Szellikle genc tiiketicilerin ilgisini
cekmigtir.Bu bilingli entegrasyon, markanin global modaya olan adaptasyonunun bir gdstergesi olmakla
birlikte, ayni zamanda popiiler kiltiirle uyumlu bir sekilde evrim gecirdigini ve bu siiregte kendine
saglam bir yer edindigini g&stermektedir.
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6. Calismanin Giiglii ve Zayif Yénleri

Bu galigmanin gii¢lii ydnleri, popiiler kiltiirin moda sektdriindeki etkilerini derinlemesine incelemesi ve
giincel dinamiklere odaklanmasiyla dikkat cekmektedir. Farkli veri kaynaklar: kullanarak yapilan analizler,
elde edilen bulgularin giivenilirligini artirmaktadir. Ozellikle sosyal medyanin markalar {izerindeki etkisini
vurgulamasi, dijital dilnyanin pazarlama stratejileri {izerindeki giiciinii ortaya koymaktadir. Zara gibi
biyiik bir markanin popiiler kiilttir dgelerini bilingli bir sekilde entegre ederek kiiresel pazarda genis
kitlelere ulagmasi, calismanin gercek diinyadaki uygulamalarla baglanti kurmasini saglamaktadir. Ayrica,
moda ve popiiler kiiltiir arasindaki iliskiyi ayn1 zamanda marka ydnetimi ve tiiketici algist perspektifinden
incelemesi, caligmanin kapsamini artirmaktadir.

Bu calismanin bazi smirliliklar bulunmaktadir. Oncelikle, anket sonuglart belirli bir drneklem grubuyla
sinirlidir ve daha genis capli aragtirmalarla desteklenmesi gerekmektedir. Ayrica, sosyal medyanin
etkilerinin uzun vadede nasil sekillendigini anlamak icin boylamsal galismalarin yapilmasi faydali
olacaktr. Ayni zamanda sadece bir marka tizerinde durulmasi sinirli bir bulgu olmaktadir. Daha fazla
markanin drnek gdsterilmesi bu galismayr daha kapsamli yapacaktir.

7. Gelecekteki Arastirmalar Icin Oneriler

Gelecekte yapilacak caligmalar, farkli moda markalarinin popiiler kiiltiir ve sosyal medya stratejilerini
nasil kullandigini kargilasirmali olarak ele alarak daha derinlemesine bir analiz sunabilir. Farkl:
platformlarin  (Instagram, TikTok, Twitter vb.) etkileri karsilastirilarak, hangi platformlarin hangi
demografik gruplar {izerinde daha giiclii bir etkisi oldugu analiz edilebilir.Bu ¢alismada Zara'nin érnegi
incelenmigken, farkli moda markalarnin popiiler kiiltir &geleriyle nasil etkilesimde bulundugu
arastrilabilir. Ozellikle litks markalarin, kiiltiirel fenomenlere nasil tepki verdigi ve bu siirecteki stratejileri
incelenebilir.

8. Sonug

Sonug olarak, popiiler kiiltiir dgelerinin moda sektdriinde stratejik bir sekilde kullanilmasi, markalarin
tiiketiciyle duygusal bir bag kurmasini ve sadakat olusturmasini saglamakta dnemli bir faktdrdir. Zara'nin
Barbie filmi gibi kiiltiirel fenomenlerden faydalanarak yaptigi koleksiyon entegrasyonu, markanin kiiresel
pazarda genis bir kitleye ulagmasinda ve geng tiiketicilerle giicli bir bag kurmasinda etkili olmustur.
Sosyal medya platformlari, markalarin imajini gekillendirirken ayni zamanda tiiketicilerle etkilesim
kurmalarina imkan tanimaktadir. Bu da, markalarin yalmzca bilinirliklerini artirmakla kalmayip, ayni
zamanda tiiketici giivenini kazanmalarina olanak saglamaktadir. Sonug olarak, popiiler kiiltiir ve sosyal
medya stratejilerinin moda sektdriinde, sadece pazarlama degil, aynt zamanda marka ydnetimi agisindan
da temel bir arag haline geldigi gdriilmektedir.
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